EDEKA-KAUFLEUTE IN AKTION

EDEKA-Kaufleute sind fest in ihrer Nachbarschaft verwurzelt und engagieren sich taglich fir unsere Gesellschaft
und unsere Umwelt. Das EDEKA-Nachbarschaftsbarometer stellt finf Projekte vor, die das nachbarschaftliche

Engagement des EDEKA-Verbunds reprasentieren. EDEKA MEYER'S —
WS TICKERSTARS™

Zusammen mit der Feuerwehr Neu-
minster entwickelte EDEKA Meyer’s
ein Sammelalbum und Sticker der Feu-
erwehrleute, die in ihrem EDEKA-Markt
im Hansaring verkauft wurden. Neben

E cENTER W".HEI.M - mehr Publicity fur die 6rtliche Feuer-
) \} wehr und gemeinsam ausgerichteten
IITATUTE SGHULPROJEKT Sticker-Tauschbérsen unter Nachbar:in-
nen wurden 2€ pro verkauftem Album an Meyer,s Inh. Jan Meifert ..,
Mit vollem Bauch lernt es sich besser. Deswegen unterstiitzt die Kinderklinik Neumiinster gespendet. n Center - Washeker Strae 330, 24537 Neurgié
das E center Wilhelm seit 2019 das ,Tatlite Schulprojekt” des
Kinderschutzbundes Blauer Elefant tatkraftig. 350 Schulbrote,
Gemise und Obst werden zweimal wéchentlich wahrend der
Schulzeit an sozial benachteiligte Kinder ausgegeben. Neben
finanzieller Unterstitzung belegt und verteilt das Team vom
E center Wilhelm die Schulbrote an drei Schulen in der Nach-
barschaft.

E-CENTER OFFENBURG — ,BOHNESUPP"

Gute Nachbarschaft geht durch den Magen: Seit 2021 stellt
die Althistorische Narrenzunft Offenburg das Originalrezept
ihrer beliebten ,,Bohnesupp”“ zur Fasentzeit zur Verfiigung,
um Spendengelder fir regionale Vereine zu sammeln. Der
Verkaufserlés der vom E-Center Offenburg gestellten und
verkauften Suppenpakete wird bei einer symbolischen Spen-
denscheck-Ubergabe liberreicht.

EDEKA ABROLL-GROIR -
uRATSCHKASSE™

Im Buxheimer EDEKA-Markt Abréll-GroiB3 ist das
Plaudern der Kund:innen mit den Kassierer:in-
nen ausdriicklich erwiinscht: Hierfiir steht ex-
tra die ,Ratschkasse“ bereit, die zum kurzen
Verweilen einladt. In Kooperation mit dem
bayerischen Gesundheitsministerium star-
tete das Projekt mit dem Ziel, Einsamkeit
vorzubeugen und den nachbarschaftlichen
Austausch zu férdern. Dieses Konzept wird
auch in anderen EDEKA-Markten erfolg-
reich umgesetzt, wie beispielsweise bei
EDEKA Héchner in Schweinfurt.

MARKTKAUF BUREN — ,NATUR-
FREUNDE RICHARD HESSE STIFTUNG®

Egal ob Kund:innen Stempel sammeln, spenden oder
sich gemeinsam bewegen: Helga und Richard Hesse
pflanzen dafiir Baume. Mit ihrer Stiftung ,,Naturfreun-
de Richard Hesse Stiftung“ kénnen sie die beeindru-
ckende Bilanz von 130.000 neu gepflanzten Baumen
durch 6ffentliche Pflanzaktionen, zu denen die ge-
samte Nachbarschaft eingeladen wurde, vorweisen.

Weiterfiihrende
Infos zum Nachbar-
schaftsbarometer
2023 finden Sie hier.

NOCH MEHR PROJEKTE —>
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SO NACHBARSCHAFTLICH IST DEUTSCHLAND!

Nachbarschaftliches Engagement starkt den Zusammenhalt in unserer Gesellschaft und erhéht unser Wohlbefinden.
Bereits zum vierten Mal gibt das EDEKA-Nachbarschaftsbarometer Einblicke, wie es um Nachbarschaften in Deutsch-
land bestellt ist. Das diesjahrige Fokusthema ,Lebensmittel teilen” stellt die Frage, welche Rolle Lebensmittelwert-
schatzung spielt und inwiefern (iberschiissige) Lebensmittel in der Nachbarschaft geteilt werden.

In dieser Ausgabe stellt das EDEKA-Nachbarschaftsbarometer zudem erstmals regionale und liberregionale Projekte
und Kooperationen vor, die das nachbarschaftliche Engagement des EDEKA-Verbunds widerspiegeln.

DAS ZUSAMMENLEBEN IN DER
NACHBARSCHAFT EMPFINDEN ...

DER KONTAKT IN DER
NACHBARSCHAFT IST BEI ...

4+,

SEHR ENG

16+

ENG

ALS (SEHR) GUT

GUTE NACHBARSCHAFT LEISTET
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IM LETZTEN JAHR
WAREN DIES NUR

DAS TRIFFT BEI ALTEREN

( ) ETWAS
STARKER ZU ALS BEI JUNGEREN
( )

EDEKA_NBB_2023_RZ.indd 2

SONDERBEFRAGUNG ZUM THEMA
LEBENSMITTEL TEILEN

In Deutschland landen jahrlich 11 Mio. Tonnen Lebensmittelabfalle im Mull. Der EDEKA-Verbund engagiert sich
daher umfassend fiir mehr Lebensmittelwertschatzung. Die diesjahrige Sonderbefragung gibt einen Einblick, in-
wiefern ein achtsamer Umgang mit Lebensmitteln und das Teilen von (iberschiissigen) Lebensmiteln in der Nach-
barschaft eine Rolle spielen.

TENDENZIELL

TEILEN JUNGERE

( )
LEBENSMITTEL
HAUFIGER ALS ALTERE

DER BEFRAGTEN GETEILT ( ).

DIESER BEFRAGTEN FUR DIE
LETZTEN FUNF JAHRE BESTATIGEN

DER BEFRAGTEN 17 OA)

TEILEN IHRE LEBENS-

MITTEL NICHT HABEN KEINEN KONTAKT
ZU IHREN NACHBAR:INNEN

96

19+

HABEN KAUFEN RICHTIGE
HYGIENISCHE MENGEN
BEDENKEN

VERWERTEN
(UBERSCHUSSIGE)
LEBENSMITTEL

Erfahren Sie hier mehr zum
EDEKA-Engagement fiir mehr
Lebensmittelwertschatzung.

Grundlage der dargestellten Informationen ist eine von der EDEKA-Zentrale in Zusammenarbeit mit dem Marktforschungsinstitut Bilendi & respondi durchgefiihrte Onlinebefragung.
Diese stellt eine Folgebefragung der Studien aus den letzten drei Jahren dar. In diesem Jahr wurde zusétzlich der Themenbereich ,Lebensmittel teilen in der Nachbarschaft néher beleuchtet.
Die bevolkerungsreprasentative Befragung umfasste 1.000 Teilnehmer:innen und fand vom 19.07. bis zum 02.08.2023 statt. Die prasentierten Prozentzahlen wurden gerundet.

Nachbarschaftliches Engagement wird im EDEKA-Verbund groBgeschrieben. Durch zahlreiche regionale und Uberre-
gionale Projekte und Kooperationen engagiert sich der EDEKA-Verbund auf vielféltige Art und Weise ...

FUR DIE REGION:

Unsere Kaufleute suchen stets
nach neuen Kontakten zu hei-
mischen Erzeuger:innen, um
das regionale Sortiment weiter
auszubauen und die regionale
Landwirtschaft zu fordern.

FURDIE W&
JUNGSTEN:

Gemeinsam mit der EDEKA Stiftung
bringen unsere Kaufleute Kita- und
Grundschulkindern Ernahrungsbil-
dung und Lebensmittelwertschéatzung
in ausgewahlten Projekten naher.

Wir @ L 2 FUR SOZIALE
\/\ lehensmltfel e £ N{ EINRICHTUNGEN
FUR BED(RFTIGE: » | ‘ ¥ UND VEREINE:
uff

o Als aktive Spendensammler:in-
S?It vielen Jahren ge- nen foérdern unsere Kaufleute
héren unserg K.?:luf- soziale Einrichtungen, Verei-
leute zu den_W|cht|gs- ne und Organisationen in ihrer
ten For.d.er:.lnnen der Umgebung. So werden zum
Tafel-Initiativen  so- Beispiel Birgertreffs, Feuer-
wie weiterer regiona- wehren, Hospize oder FuBball-
ler Partner:innen in

Deutschland vereine unterstitzt.
ganz Deutschland.

EDEKA
EDEKA Stiftung

.

STARKE
PARTNER

WWF

FUR DIE
UMWELT:

Unsere Kaufleute sind in vielerlei Hin-
sicht fiir die Umwelt aktiv. So setzen sie
sich fir mehr Lebensmittelwertschat-
zung ein, organisieren Baumpflanz-
aktionen oder Bienenstécke auf den
Marktdachern und riisten ihre Markte
mit den neuesten Techniken zu einem
moéglichst umweltschonenden Markt
um. Seit 2009 setzen wir uns zudem mit
der Umweltschutzorganisation WWF
gemeinsam fir mehr Umweltschutz in
unseren Regalen und Lieferketten ein.

FUR JUNGE MENSCHEN
MIT ZUWANDERUNGS-
GESCHIGHTE:

Unsere Kaufleute und Fuh-
rungskrafte aus dem EDEKA-
Verbund engagieren sich in der
Initiative GEH DEINEN WEG als
Mentor:innen und férdern jun-
ge Talente mit Zuwanderungs-
geschichte auf ihrem Ausbil-
dungsweg. Seit 2012 unterstitzt
EDEKA die Deutschlandstiftung
Integration als Partner.

nebenan.de
stiftung

Zusammen mit der nebenan.de Stiftung engagieren wir uns seit 2018 fiir lebendige Nachbarschaften in ganz
Deutschland, um mit verschiedenen Projekten das nachbarschaftlich-gesellschaftliche Engagement zu férdern und
zu starken. So zum Beispiel mit dem Deutschen Nachbarschaftspreis und dem Tag der Nachbarn.
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