E TITELPROFIL

Die EDEKA handelsrundschau

lhr direkter Weg zu den
EDEKA-Kaufleuten

Wir  Lebensmittel.



E Pflichtlekture der EDEKA-Kaufleute

As"

n ol
posTER DES
NATIONALTEAMS

Konzept

Die EDEKA handelsrundschau erscheint bereits seit 1908 als Fachmagazin fiir den
Lebensmittel-Einzelhandel. 14-taglich informiert das Fachmagazin als zentrales
Informationsmedium alle EDEKA-Kaufleute vor Ort, die regionalen GroRhandelsbetriebe, die
EDEKA-Zentrale und die Lebensmittelindustrie Uber neue Produkte, innovative
Vertriebskonzepte sowie wesentliche Themen des EDEKA-Verbunds.

Leser:innenschaft Druckauflage
Alle EDEKA-Kaufleute vor Ort, die 9.920 Exemplare (IVW 2/25)
regionalen GroBhandelsbetriebe,
die EDEKA-Zentrale und die Preis 2026
Lebensmittelindustrie 1/1 Seite 4c: 11.250 - EUR
Erscheinungsweise :
24 x pro Jahr Vertrieb

Im kostenpflichtigen Abonnement
Heftformat erhaltlich (24 Ausgaben = 99,38 EUR)
208 x 280 mm Kontakt: nicole.haegele@edeka.de

Wir  Lebensmittel.
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E Alle Entscheider:innen der EDEKA erreichen!

7%

329 Leser:innen

Alle Fihrungskrafte der
Zentrale + Regionen
Ich entscheide selbst, welche Produkte in
meinen Regalen stehen — die handelsrundschau = Alle rund 3.500

; it 7y N selbststandigen
gibt mir hier wichtige Anregungen: Kaufleute

Alle Marktleiter:innen
bzw. Betriebsleiter:innen

14-taglich: 100% der Sortimentsentscheider:innen erreichen

Wir  Lebensmittel. Titelprofilhr 3



E Hochste Relevanz im Berufsalltag der EDEKA Kaufleute

Unsere Top-Argumente

1. Wichtigstes Informationsmedium von EDEKA
n Fachmedien des LEHs hat die EDEKA
S m IT d fir den

dere Fachmedien werden ger genutzt.”

Verglichen mit andere

gutlich we

2. Anze|gen beelnflussen die Sortlmentsgestaltung

ermehrt bestellt.

3. Ca. 80 % des deutschen SEHSs erreichen

“hnittlich 16,2 Leser:innen pro Ausgabe ergibt sich
chweite von 16 serl

* Leser:innenstrukturanalyse, diffferent 2019.
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E Titelthema — Immer am Puls des Geschehens vor Ort

Umsatz-Relevante Themen fir die
EDEKA-Kaufleute

Opulent inszenierte Aufbereitung als
hochwertiges Umfeld fur Ihre Anzeige

| EIN KAISER > Themenplan 2026 siehe Charts 10 -11

GroRe Fach-

Redaktion

BROTZEIT
RELOADED

AUFWACHEN, DAS
FRUHSTUCK

Wir  Lehensmittel. Titelprofilhr 5



Im Fokus: Trends im Schwerpunkt & aktuelle Marktberichte

Top-
Fotografen

> Unerlassliche Informationen fiir die
EDEKA-Kaufleute

» Vorstellung aller Warengruppen eines
Vollsortimenters - von der richtigen Prasentation
bis hin zum Category Management

BIO-FISCHZUCHT M FJORD.

FanGeRISCH

ALLES ANDERE
ALS LAX

‘Aquakultur kommt nicht selten ins Gerede. Viele suchen

nachhaltigere Ware. Darum hat EDEKA mit einem
Partner eine Bio-Lach: faeb

im Tafjord. Hier sind die Anspriiche alles andere als lax

~ fiirs EDEKA Bio Lachsfilet. Tiefgekuhit, auch zum Fest.

ROTE RENNER

Wir  Lehensmittel. Titelprofilhr 6



E Vor Ort — Von den Besten Lernen; Unsere Portraits der EDEKA-Kaufleute

Kaufleute lernen voneinander
Nah am Geschehen — Nah an Einzelhandler:innen

Service-Journalismus nach der Devise:
,News to use*

Wir  Lehensmittel. Titelprofilhr 7



E Produktintegration im redaktionellen Umfeld

HEISSGETRANKE|

HEADLINE EINLEITEND XXX XXXXX

Vitis rere pa sitaquiamus ium core elliquo ssunt, senditium fugit esecese cus iunt liti reped quis ipsul
idignim voluptur 3 dolende lendaesti odi in remquos doluptaguia vellore, quae num.

BROT & BACKWAREN

2

CONVENIENCE

Optatiat. Py
ex et quis rectur? Quiaspietur sim

Optatial.
ex et quis rectur? Quiaspietur sim

Optatial. i
ex et quisrectur? Quiasg

PREISWURDIG UND TRENDIG
Der GUTAGUNSTIG High Pratein
&

voluptust voluptust i voluptust imi. torions edi
cum sitate et Eistlium ntermus. cumsitate et
publisqui temusquarm no. publisay qua

TIERNAHRUNG TIERNAHRUNG
Optatat. Optatat P
voluptust imi, voluptust i,

[ SUSSWAREN |

Ottt Put i i
ex et quisrectur? Qui
vhapus i trons e

publisquitemusquam no.

» Die Integration erfolgt bei Schaltung einer

Kuchenklassikern inspirert und
bieten sine Kombi aus locker-
luftiger Creme sowie leckeren
Frucht. und Kuchenstickchen.

WIE DIE KLEINEN
GROSS RAUSKOMM

Gekihite Desserts sind das Sahnehaubchen des Mopro-Sor|
Kaufleute ist die Warengruppe spannend, denn beachtet mal
Trends, gib's reichlich Umsatzpotenzial zum Auslsffeln.

serts halt weitaus mehr weisen Kreativitat in def

D 2 St o ki D e e, ool
sonellen Sahne-und Gr zﬂyudmng und bringen Artikel mit §
1

e Vememscnerinpen e nchzm launcht stwa unter der b
schraben i ersaler an den Resep ten Line oLafelgich o

dabe: nicht
MEHR PROTEIN, MEHR UMSATZ ek lmyul;slin
Bewusster Dessertgenuss? Das ermog

ichen Produkte des High-Protein-Seg- PFLANZLICHE VIELFALT
ments. Zucker- und Fetigehaltsind redu-  Ins Kihiregal der Desser
ziert. dafir glanzen die Sufispeisen mit  immer mehr pflanzenbad
ihem hohen Eiweigehalt, Mit Artikeln  ven ein. Das schatzen Ved

+High P

phanzlicher Basis. Zuder Range
Z3hlen Schokoladenmousse.

Des- Alter

serts - die »Bewusstessenden. eindruck hier der Wach
noch lange nicht seiner

1

Schoko sowie Griepudding

2

i Vanille sind Schnelldre-  hat
her, aber Sortenvielfalt hilft Vollsorti-  schon jtzt etwas grober

[—r—-)

kostenpflichtigen Anzeige

Rauchen verstopft
hre Arterien

'GROSS. GROSSER. 4XL|

36 Zigaretten zum KVP von
995€ - ein Stckpreis von
etwa 276 Cent - die Tawa
Silber &XL-Boxist damit fir
preisbewusste Kauferinnen
von Filterzgaretten besonders
attraktv

[T——

0,33

Kostete eine Zigarette
2022im Schitt. 2019
waren es etwa 30,15 Cent

PREISWERT
PUNKTEN

Kund:innen suchen angesicht

Preise von Zigarette und Co. vermehrt Produk
mit gutem Preis-Leistungs-Verhaltnis.

auf der Packung.

der Kassenzone rechnen Verbraucherinnen den Prel
Zigarete. Daher stehen Groigebinde weiterhin hoch i
st dArKnnsumm‘ innen. Denn hier kénnen sie am

0., Kaufleute solten ihren Kund-ingen der
orechend sowohl bt Zigareen s auch bes Fened
mit einem breiten Angebot begegnen.

GROSSGEBINDE

Einbindung
lhrer Marke/

Botschaft ins
Fokusthema

menden ProdukigrsBen und Mengen, etwa bei Volur

tabak. So konnen Verbraucher innen im Vergleich zu §'

‘um auch hier méglichst alle Vortisben abzudecken.

Winstonis

aiant sox 1 eine der grolt

MASSE TRIFFT KLAS

LA
Winston:

deutschen MYO-Segment |-
259

» Kosten Produktintegration: 2.500 €* zzgl. Anzeigenpreis

2 2022 wurden insgesamt 638,5 Mio.
Flaschen Prosecco im Wert von mehr

¥ als 3Mrd. Euro verkauft.

u Mandetrendschas 1712023

46 vio.

Flaschen Prosecco
importerte Deutschiand
022

PRICKELNDES
POTENZIAL

Champagner. Sekt oder Prosecco -
Hauptsache, es prickelt. Rund 3.2
Schaum- und Perlwein trinken die

Deutschen pro Kopf pro Jahr.

Dass n Deutschland an Feiertagen und bei Events
die Korken knallen, kommt nicht von ungefahr.
Rund 74 % der Verbraucherinnenim konsumier-
abigen Alte rinken regelmaXig SektA Co.-das
ergab eine reprasentative Umirage der Hoch
schule Geisenheim mit dem Verband Deutscher
Sektiellereien. Besonders Periweine von deut-
schen Winzerinnen sorgten aut Nielsen [02022
ir in sattes Umsatzplus.

ITALIENISCHER LIEBLING
Nicht minder auf Erfolgskurs steht Prosecco,
iedas aleniche Kongortium Proes
‘erkiindet: Unn spritzige 2.8% steg hi
2022 Deaaenana dami der dr
Prosecco-Imparteur welr

— EXKLUSIV
BEI EDEKA

Feinsten Secco-Genuss.
bringt der Asalo Prosecco

fiesich und reifem Aplel,
passt der weifl Schaum-
wein aus Halen perfekt zu
sommerlichen Gerichten.

* Nicht AE- und nicht rabattfahig

Wir

Lebensmittel.
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Produkte & Promotions: Inspiration fur das Sortiment

Wichtige
Sortiments-
Inspiration

MARKEN & PROMOTION

KNABBEREIEN VON EDEKA

IT'S SNACK TIME! ‘v.‘
s S

Egal ob Dauerbackwaren, Nuss-Mischungen oder Schokolade

— leckere Naschereien stehen bei den Verbraucher:innen

hoch im Kurs. Um diesen Bedarf an siiien und pikanten

Snacks ideal abzudecken, bieten die EDEKA-Eigenmarken :

Vorstellung Ihres Produktes / S i
Promotion in der Rubrik e 5

,Marken & Promotion“ o S
2 ES

Zum Mixen von Sundow-
nern eignen sich be:

ders Aperitive, wie Oriental

Déja-Vu, andere Spirituosen
nd Schaumweine.

FoToS HERSTELLER

SOMMER IM GLAS

o
)
Laue Abende, Drink in der Hand zum Feierabend mit Freunden, dazu GUTRGONSTIC
Knabbereien und nette Gespriche: Sommerzeit ist Aperitivo-Zeit. ZUTATEN MILCH-HORNCHEN GUT&GUNSTIC
MINI DONUTS SCHOKO .
fr den perfekten . 2%0g aUTRQUNTIE
Sommerdrink Déja-Vu Tonic: mit 30 % Milchcreme- 160g WAEATAMIAS) GUTACONSTIC
¢ n IVI Ue erS e e e u n Fillung feine Backware nach ERDNUSS MAIS MIX
Nicht nur in der ertreuen DéjaVu 50 mi Oriental Déja-Vu amerikanischer Art 1259 i
sich spritzige Aperitivi enormer Beliebt- | Schlichte bereichern. Lingst bekannt 100 mi Tonic Water Jest S6ck fiy o rim—"— mittelgrobe 09
heit: Alleine 2022 erzielte die Kaleqone unter Aperitit-Liebhabern, erobert die Eiswiirfel iy etitnaa Macadamizkerne SxlauN lon Mieckung
laut Nielsen eine EH. Lhieltbdiing verpackt 8 Stick im Mini-Format heibluftgerastet
12% (LEH und Drogerie). Neben meder. | Mit Zitrusnoten,liehter Ingwerschirte 9

Teigmantel und knackig

. i S e gertste & gesatzen Gerseteten Maskirnern
ran gepeigten Aperitivl, kionen Keal- | und orientalischen Gewiirzen bringt sie osten Hero-Meldun nchiadiocerty i o i da e
leute ibr Sortiment nun stilvoll mit dem | so Abwechslung ins Aperitif-Regal. \v .

G 4311501422091 cTin atisotraos2s GTIN 6311596459438 GTIN k311501627495
Kraftig sparen!

LNSLR 1 X1 S e Sk S i » Kosten regulare Meldung:

Coupon-Aktion mit Einkaufswerten von 4€. 6 € und 8€ beim

Kauf von Hunde- und Katzensnacks bis zu 2€ sparen. Die g
leischigen »Treaties« bis hin zu den saftigen »Cat Yumse«. L] 2
- - fikechigen =Trsstiesstlebin zvden tinen Lot EDERA NUSS-KERN-MIX ASIANUTS PISTAZIEN %
SALZMANDELN 3
Die Rabatt-Coupons werden direkt am POS platziert und 1259 150g 1509 g
sind vom 1. Aprilbis zum 30. Juni 2023 einlasbar. Unter it grgstaen Nissen Erdnusskerne im gersstet gesstzen %
dem Motto »Sparen macht glickliche prisentiert Vitakraft Kalifornische Maadeln und Kirbiskerner Teigmantel Snackin Bio-Qualitat &
die Aktion online und Uber Social-Media-Kanale. Auch die blanchiert, gerdstet GTIN 4311501701089 ‘wiirzig-scharf aus kontrolliert E
Kooperation mit dem reichweitenstarken FuBball-Fanportal "’:"czl" Magnesium nach "Ih r i :k'ﬂ:g'“ P 3
»Deichstube« sorgt fir Aufsehen. Handzettelwerbung und - Anaaa Sk —_ S
Anzeigen im Magazin MIT LIEBE runden das Werbepake! ab. GTIN 4311501342664 GTIN 4311501475805 GTIN 4311501746233 H
8 ‘handelsrundschau 11| 2023 z

handalsrundachau 1412023

Wir  Lehensmittel. Titelprofilhr 9



E Themen und Termine 2026 — 1. Jahreshalfte

APRIL MARZ FEBRUAR JANUAR

MAI

JUNI

HEFT

10

11

KW

10

12

14

16

19

21

24

EVT

08.01.

22.01.

05.02.

19.02.

05.03.

19.08.

02.04.

16.04.

07.05.

21.05.

11.06.

SCHWERPUNKTTHEMEN*

Football-Event
Haushaltswaren
Internationale Kiiche
Waschen, Putzen, Reinigen
Babys & Kleinkinder

Wasser, Safte & Energydrinks

Backen & Brunchen
SiB- & Knabberwaren

Obst & Gemise
Olympische Spiele
Tiefkiihlkost & Eis
Ladenbau

Grillen

Kassenzone & Tabakwaren
Milch, Joghurt & Alternativen (Weile Linie)
Gastronomie

Pasta, Reis & Saucen
Planung FuBball-WM
Spirituosen & Cocktails
Bio

Friihstiick

Mabilitat & Logistik

Ostern

Grillen

Bball-
FUWM

VERANSTALTUNGEN

Fruit Logistica
04.02.-06.02.2026

Superbowl
08.02.2026

BioFach
10.02.-13.02.2026
Olympische Spiels
06.02.-22.02.2026

EuroShop
22.02.-26.02.2026

EurcVino
01.03.—02.03.2026

ProWein
15.03.-17.03.2026

AS*/
DUI‘**

24.11.

01.12.

05.01.

19.01.

02.02.

16.02.

02.03.

16.03.

30.03.

20.04.

04.05.

Wir

Lebensmittel.
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E Themen und Termine 2026 — 2. Jahreshalfte

HEFT KW EVT SCHWERPUNKTTHEMEN* VERANSTALTUNGEN 33“{
b4 Obst & Gemiise
= 12 26 25.06. . i 26.05.
™, Fitness- & Proteinfood
Jahres- EDEKA-Jahrestagung
- 13 28 09.07. EDEKA-Jahrestagung tagund 19.06.—20.08.0006 ©8-06.
=
S i 31 30.07 Fleisch & Wurst FuBball-WM S556
" Bier & Mischgetranke 11.06.-19.07.2026 o
Brot, Backwaren & Aufstriche
15 33 13.08. 13.07.
Tiernahrung
Wei kli
16 35 oo o aparking 27.07.
Halloween
Obst & Gemiise
17 37 10.09. N 10.08.
Fisch & Seafood

Butter, Kase & Alternativen (Gelbe Linig)
18 39 24.09. ) R 24.08.
Drogerie (Kosmetik, Kérperpflege, OTC)

Weih-
19 42 15.10.  Festtage fiir alle nachten & 07.09.
Silvester
Kaffee, Tee & Co. Nutzfahrzeuge
20 44 29.10. EOGH S~ 28.09.
Kassenzone & Tabakwaren 15.09.-20.09.2026
Vegetarisch & vegan Expo Real drinktec
21 46 121 06.10.-08.102026  1210.-15.102006 12-10-
22 48 DRAT e 26.10
"7 SiBe & pikante Snacks o
23 50 10.12.  EDEKA-Forum ,Ware & Vertrieb* fRare & PR SV 09,11
.12, -Forum ,Ware & Vertrie e e A9,

Convenience
24 52 23.12. ¥ & 23.11.
Frei-von-Sortiment

DEZEMBER NOVEMBER OKTOBER SEPTEMBER AUGUST

Wir  Lehensmittel. Titelprofil hr 11



E Anzeigenpreise, Formate & Rabatte 2026

AMNZEIGEN BREITE = HOHE IN MM PREIS
GriBe in Seitenteilen Satzspi Anschnitt® in EUR
11 1B = 280 208 = 2@0 11.250.-
. hoch 92 = D280 102 = 280 S
qQuer 183 = 131 208 = 141
A hoch 61 = 280 71 = 280 P
quer 183 = a3 208 = 103
hoch 50 = 260 60 = 280
1/4 quer 183 = &7 208 = 77 3.400 -
eck 8% = 144 90 = 154
18 quer 183 = 46 208 = 56 2.100.-
PREMIUM-Platzierungen Lehensmittel
Umschlag U4 13.000,-
Umschlag U2/U3 11.800,—
Erste Anzeige im Heftinnenteil, Seite 4, links, neben Inhaltsverzeichnis (1/1 Seite ohne Aufpreis) 11.250- Werbung in der EDEKA
2/1 {Doppelsite) 22,500 handelsrundschau liefert mir
* Beschnittzugaie 3mm, fext- und bidwichtige Elemente milssen sinen Abstand von Smm zum MNetio-Format/Beschnitt aufweisen. wicht ae Informationen zu
Die technischen Angaben finden Sie auf Seite 52 —54 sowie unter www.media.edeka. Produktneuheiten und zu
RABATTE aktuellen Entwicklungen
Malstaffel” Mengenstaffel** am Markt.
ab 3 Anzeigen 3% ab 2 Seiten 5%
ab 5 Anzeigen 5% ab 5 Seiten 8%
ab & Anzeigen 8% ab & Seiten 12 %
ab 12 Anzeigen 12 % ab 12 Seiten 15 %
ab 1z Anzeigen 15 % ab 15 Seiten 18 % it nur fir Tefformate.
ab 24 Anzeigen 18 % ab 1 Seiten 20 % ** Gilt ur fir ganzseitige Formate.

Wir  Lehensmittel. Titelprofil hr 12



Sonderwerbeformen & Regionalbelegungen

1/1 SEITE REGICNAL E ANZEIGE SONDERWERBEFORMEN PREIS IM EUR PER TSD.
EDEKA-Region Preis in EUR" Eeilagen” bis10g &25,—
EDEKA Minden-Hannowver 3.670,- biz 20 g 665~
EDEKA Stidwest 1.710- bis 30 g 705~
EDEKA Siidbayern 1.640,~ bis 40 g 745,
EDEKA Rhein-Ruhr 1.440,- Backingcard™ biz 20 g 925,
EDEKA Mordbayern-Sachsen-Thiringen 1.210,~ Einhefter* 4 Seiten T25.—
EDEKA Mord 1.030,- Beikleber 7B. Postkarten, Booklets bis 20 g 450~
EDEKA Hessenring 550~ Warenproben bis 10 g 425 —
Regicnale Anzeigen sind nur im Volformat 171 Seite maglich, Fensterfalz (s. Seite 12) 235.000.-

AE-fahig urd rabattiahig.

*Zzgl. 350,- EUR technische Kosten fir enen Plattenwechsel Opening Spread (s. Seite 12) il
{nichit AE-fahig und nicht rabattfahig). Half Cover inkl. U4 [s. Seite 12) 26.000 — inkl. U4
Gestaltung/Layout Advertorial 1/2 Seite 1.250,—
Micht AE-fihig und nicht rabattfahig, 1/1 Seite 2.000,—

zz7gl. Anzeigenpreis.
2/1 Seiten 3,000~

AE-f3hig, aber nicht rabattf3hig. Die Anzahl an Sondenwerbeformen pro Heft ist begrenzt.
EDEKA Media behalt sich ein Schieberecht vor, Frihzeitigs Feservierungen werden empfahlen.
* Hichstformat fiir Bellagen: 200 = 270 mm.
1-2 cm aus dem Heft heraussteheand.
Cioen herausstehend: Format: 200 ¥ 295, nach rechts herausstehend: Format: 222 » 270 mm.
* Héchstformat fiir Einhefter- 416 = 280 mm + Beschnittzugabe.
** Baszis ist eine 1.1 Tragerseite

Wir  Lehensmittel. Titelprofil hr 13



Sonderwerbeformen

Half Cover inkl. U4
besonders geeignet fur:

- Ankindigungen neuer Produkte etc.

handelsrsrundschau

@
2 Hedbrarney KRAFTPAKETE

/Q 5 inkl. Kosten U4

Opening Spread
besonders geeignet flr:
- aufmerksamkeitsstarke Inszenierung

- bildlastige Imageanzeigen

- Teaseranzeigen bzw. zur Ankindigung

REY"E

TRADIZIONE OELLA,
PASTA DAL 1851

neuer Produkte etc.

Titel Fensterfalz
besonders geeignet flr:

- bildlastige Imageanzeigen

- Teaseranzeigen bzw. zur Ankindigung
neuer Produkte etc.

Format 20,5 x 28 cm an die
handelsrundschau angepasst,
Format Fensterklappen

innen: 10,35/10,25 x 28 cm

Umschlag | 150 g/m? Recycling matt

gestrichen, FSC Recycled

Format auBen: 10 x 21,9 cm

Half Cover | innen: 10 x 28 cm

Umschlag | 150 g/m? Recycling matt
gestrichen, FSC Recycled

Platzierung | Flappe auf der Teil-AuBen-
und Teil-Innenseite

Kosten 26.000,- EUR inkl. U4

hinter der Titelseite
(ca. 41,1 x 28 cm)

Platzierung

Format ca. 41,6 x 28 cm
quer Uber den Bund
Umschlag Linke Seite — U2: 150 g/m?
und Innen- | Recycling matt gestrichen,
teil FSC Recycled
Rechte Seite — Inhalt (statt
Editorial)
90 g/m? Recycling matt
gestrichen, FSC Recycled
Platzierung | im Heft
Kosten 24.000,- EUR

Kosten 25.000,- EUR

Wir

Lebensmittel.
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Backingcard

Zwei Varianten moglich:

a) Oben herausstehend:
200 mm x 295 mm

b) Nach rechts herausstehend:
223 mm x 270 mm

Bis 20 g

925,- EUR

e AR

handelsrundschau

Bsp. Nescafé

b)

handelsrundschau

BI0 BLUHT

jupetayey
et o

uizebewpooy sajgo6 spuRIPSINAQ - 363N LI W2 1230

Wir

Lehensmittel.
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JFakten uber Ihr Produkt

- i sp. Tyrrells Anzeige 3
,Fakten Uber |hr Produkt
= e — IVRRELLBLY TAS IV IR o

. gt P — IR N ',
Attraktives Umfeld zu lhrer Anzeige? Kein Problem! »PREMIUM (O

Ohne A ; "':"JEJ‘FF_:E'A’:FE’“' TOP_ cmfs

zu Ihrem —rn.iu.’ik.l\‘j’. auf. lhre .ﬁ'«ru-.':l;:%:' wird direkt
daneben platziert 8@“‘1
(Bitte rechtzeitig reservieren, da begehrie Platzierung!)

da begehrie Platzierung!)

1/1 Seite U3" 11.800,- EUR

* AE- und rabattfahig.

Wir  Lebensmittel. Titelprofilhr 16



E Think Big — Warenprobe an alle EDEKA-Kaufleute schicken!

Big Bang — Warenprobe an alle EDEKA-Kaufleute schicken!

handelsrundschau

Preis fir ein 300-g-Big-Bang”
Auflage ca. 8.300 LEH

in EUR
.

Grundpreis 1/1 Seite U4 13.000,-
Mediakosten Big Bang™* 9.500,—-
Kundennetto 22.500,-
abzgl. 15% AE 3.375,~
Agenturnetto 19.125,-
zzgl. Portomehrkosten™* 5.500,-
zzgl. Handlingkosten™*
650,— EUR/Tsd. 5.395,— £ Pocex e,
Agenturnetto 2 30.020,-

Weltere Belsplele

s die U4 mitgebucht werden.

43 mm. Das Big Bang inki. aufg

eine Hohe von 50 mm nicht dbersc

g.
). Portokosten snd gevachtsabhangig

inen individuell abgerechnet. Auflage LEH

und werden
komplett ca.

Bsp. Henkel

Bsp. Ariel

Wir  Lehensmittel. Titelprofil hr 17



E Coupon- oder Regalblock — Abverkaufe erhohen!

Fordern Sie den Abverkauf lhrer Produkte und das in jedem EDEKA-Markt in Deutschland!

In Verbindung mit einer Anzeige auf der 4. Umschlagsseite wird das Werbemittel zusammen mit der EDEKA handelsrundschau

konfektioniert und verschickt.
Couponbloécke und Regalwobbler

Preis fiir einen 50-g-Couponblock
oder Regalwobbler
Ca. 10.300 Exemplare (Gesamtauflage)

in EUR
Grundpreis 1/1 Seite U4 13.000,-
Mediakosten Couponblock/
Regalwobbler*® 8.086,-
Kundennetto 21.086,—
abzgl. 15% AE 3.163-
Agenturnetto 17.923 - en, d
begetrte Platzierung!)
zzgl. Konfektionierung™ 515~
Agenturnetto 2 18.438,-
AE-fahig, aber nicht rabattiahig

** Nicht AE- und rabattfahig: 50 EUR/Tsd.

UBERRASCHEND

" INTENSIV

Bsp. Mondelez el

Wir  Lehensmittel. Titelprofil hr 16



[=] Advertorial - Wir gestalten Ihre Anzeige!

Anzeige mit redaktioneller Anmutung:

Durch eine betont redaktionelle Gestaltung gewinnt Ihr Auftritt an Leserinteresse und Aufmerksamkeit. So erreichen Sie auch ohne aktuelle
Printkampagne die TOP-Entscheider:innen im EDEKA-Verbund. Die Gestaltung Ihres Advertorials tibernimmt gerne unsere Agentur flir Sie.

Beispielrechnung fir eine 1/1 Seite Advertorial

Gestaltungs-Kosten fir ein in der EDEKA handelsrundschau
Advertorial* Angaben in EUR
Format Format 1/1 Seite Promotion 11.250,00
211 Se?te 3.000,- abzgl. AE (15 %) 1.687,50
17 Se!te 2.000,- Agentur Brutto 9.562,50
1/2 Seite 1.250.- 7zg|. Gestaltung 1/1 Seite 2.000,00
Gestaltungskosten sind nicht rabattfahig oder AE-fahig. Agentur Netto 11.562,50
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E Technische Angaben

handelsrundschau

208 = 280 mm, Anschnitt: 3 mm, Drahthaftung
(Oiffsat nach PSOYProzess-Standard-Offsatdruck
IS0 12647-2)

Euroskala, Sondarfarben nicht zutassig
Viorzugsweisa POF-X3- odar PDF-X4-Daten
AusschiieBiich CMYK, keine Sonderfarben
Farbprofil: PSC Coated v3

Offene Dateien auf Anfrage

par E-Mai

Bilddaten 300 dpi

Zusendung nur mit exakter Dateibazeichnung fir
handekmundschau-Nr.,

Absender und Telefon-Nr. an:

Haika Stamer, Telefon: 040 B377-2309

E-Mail: hoike.stamen@adoka.da

oder an dis EDEKA-Media-Adresse, 5. Ahgaben
EDEKA Meadia allgemsin
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E Ein rundes Paket! Das EDEKA Verlagsportfolio

Reinverkauf Einzelhandel Rausverkauf
Alle EDEKA-Kaufleute > 27 Mio. Kunden
erreichen pro Jahr erreichen

handelsrundschau !

L ( EDEKA
@Bes ot J
I. 0 B

o
|
lll[lg
d
d

* Netto Marken-Discount
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E lhre Ansprechpartner:innen

Vor Ort

Verlagsvertretung 1, 2, 3a und Ausland

Marc Hoffmann

Tel: 040 530 22 644

Fax: 040 21 99 60 -35
Mobil: 0176 95 151 22
marc.hoffmann@edeka.de

Jorg Wikelski

Tel: 040/ 530 22 607
Mobil: 0172 886 77 67
Joerg.Wikelski@edeka.de

Verlagsvertretung Nielsen 3a, 3b, 4, 5, 6 +7

Guido Nadler

Tel: 06196 5255 -690
Fax: 06196 5255 -691
Mobil: 0176 99915050
guido.nadler@edeka.de

Im Verlag

EDEKA Media GmbH
New-York-Ring 6
22297 Hamburg

Objektmanagerin
Heike Stamer

Tel: 040/ 63 77 -23 09
heike.stamer@edeka.de

Lebensmittel.
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