
TITELPROFIL

Die EDEKA handelsrundschau 

Ihr direkter Weg zu den 

EDEKA-Kaufleuten



Pflichtlektüre der EDEKA-Kaufleute

Titelprofil hr 2

Leser:innenschaft
Alle EDEKA-Kaufleute vor Ort, die 

regionalen Großhandelsbetriebe, 

die EDEKA-Zentrale und die 

Lebensmittelindustrie

Druckauflage
9.920 Exemplare (IVW 2/25)

Erscheinungsweise
24 x pro Jahr

Preis 2026
1/1 Seite 4c:          11.250,- EUR

Heftformat
208 x 280 mm

Vertrieb
Im kostenpflichtigen Abonnement 

erhältlich (24 Ausgaben = 99,38 EUR)

Kontakt: nicole.haegele@edeka.de

Konzept
Die EDEKA handelsrundschau erscheint bereits seit 1908 als Fachmagazin für den 

Lebensmittel-Einzelhandel. 14-täglich informiert das Fachmagazin als zentrales 

Informationsmedium alle EDEKA-Kaufleute vor Ort, die regionalen Großhandelsbetriebe, die 

EDEKA-Zentrale und die Lebensmittelindustrie über neue Produkte, innovative 

Vertriebskonzepte sowie wesentliche Themen des EDEKA-Verbunds.



Alle Entscheider:innen der EDEKA erreichen! 
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7%

60%

32% Leser:innen
Alle Führungskräfte der
Zentrale + Regionen

Alle rund 3.500
selbstständigen
Kaufleute
Alle Marktleiter:innen
bzw. Betriebsleiter:innen

14-täglich: 100% der Sortimentsentscheider:innen erreichen



Höchste Relevanz im Berufsalltag der EDEKA Kaufleute
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* Leser:innenstrukturanalyse, diffferent 2019.



Titelthema – Immer am Puls des Geschehens vor Ort 
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➢ Umsatz-Relevante Themen für die         

EDEKA-Kaufleute

➢ Opulent inszenierte Aufbereitung als 

hochwertiges Umfeld für Ihre Anzeige

➢ Themenplan 2026 siehe Charts 10 -11

Große Fach-

Redaktion



Im Fokus: Trends im Schwerpunkt & aktuelle Marktberichte 
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➢ Unerlässliche Informationen für die 

EDEKA-Kaufleute

➢ Vorstellung aller Warengruppen eines 

Vollsortimenters - von der richtigen Präsentation 

bis hin zum Category Management

Top- 

Fotografen 

vor Ort



Vor Ort – Von den Besten Lernen: Unsere Portraits der EDEKA-Kaufleute
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➢ Kaufleute lernen voneinander

➢ Nah am Geschehen – Nah an Einzelhändler:innen

➢ Service-Journalismus nach der Devise:

„News to use“ 



8

Produktintegration im redaktionellen Umfeld
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➢ Die Integration erfolgt bei Schaltung einer 

kostenpflichtigen Anzeige

➢ Kosten Produktintegration: 2.500 €* zzgl. Anzeigenpreis

Einbindung 

Ihrer Marke/ 

Botschaft ins 

Fokusthema

* Nicht AE- und nicht rabattfähig



Produkte & Promotions: Inspiration für das Sortiment 
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Wichtige 

Sortiments-

Inspiration

Vorstellung Ihres Produktes / 

Promotion in der Rubrik 

„Marken & Promotion“

➢ Individuell erstellte Meldung

➢ Kosten Hero-Meldung: 

3.500 €

➢ Kosten reguläre Meldung: 

1.500 €



Themen und Termine 2026 – 1. Jahreshälfte
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Themen und Termine 2026 – 2. Jahreshälfte
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Anzeigenpreise, Formate & Rabatte 2026
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Sonderwerbeformen & Regionalbelegungen
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Sonderwerbeformen
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Backingcard
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„Fakten über Ihr Produkt“
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Think Big – Warenprobe an alle EDEKA-Kaufleute schicken! 
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Coupon- oder Regalblock – Abverkäufe erhöhen! 
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Fördern Sie den Abverkauf Ihrer Produkte und das in jedem EDEKA-Markt in Deutschland! 

In Verbindung mit einer Anzeige auf der 4. Umschlagsseite wird das Werbemittel zusammen mit der EDEKA handelsrundschau 

konfektioniert und verschickt.



Advertorial – Wir gestalten Ihre Anzeige! 
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Anzeige mit redaktioneller Anmutung: 

Durch eine betont redaktionelle Gestaltung gewinnt Ihr Auftritt an Leserinteresse und Aufmerksamkeit. So erreichen Sie auch ohne aktuelle 

Printkampagne die TOP-Entscheider:innen im EDEKA-Verbund. Die Gestaltung Ihres Advertorials übernimmt gerne unsere Agentur für Sie. 

Gestaltungskosten sind nicht rabattfähig oder AE-fähig.



Technische Angaben 
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Ein rundes Paket! Das EDEKA Verlagsportfolio
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Ihre Ansprechpartner:innen
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Verlagsvertretung 1, 2, 3a und Ausland

Marc Hoffmann

Tel:  040 530 22 644

Fax: 040 21 99 60 -35 

Mobil: 0176 95 151 22

marc.hoffmann@edeka.de

Jörg Wikelski

Tel: 040/ 530 22 607

Mobil: 0172 886 77 67 

Joerg.Wikelski@edeka.de

Verlagsvertretung Nielsen 3a, 3b, 4, 5, 6 +7

Guido Nadler

Tel: 06196 5255 -690

Fax: 06196 5255 -691

Mobil: 0176 99915050

guido.nadler@edeka.de

EDEKA Media GmbH

New-York-Ring 6

22297 Hamburg

Objektmanagerin

Heike Stamer

Tel: 040/ 63 77 -23 09

heike.stamer@edeka.de

Vor Ort Im Verlag
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