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Franziska Grabarse lGibernimmt NP-Markt in Oldisleben und erweitert ihre
EDEKA-Selbststandigkeit

¢ Umstellung auf nah & gut von EDEKA
¢ Kundenzufriedenheit hat hochste Prioritét
e Soziales Engagement vor Ort

Oldisleben, 24. April 2026. Franziska Grabarse tGbernimmt zum 1. Mai den NP-Markt in Oldisleben und
erweitert damit ihre selbststandige Tatigkeit als EDEKA-Kauffrau um einen zweiten Standort. Im Zuge der
Privatisierung wird der bisherige NP-Markt auf das EDEKA-Format nah & gut umgestellt und kinftig unter

dem Namen nah & gut Grabarse weitergefuhrt.

Mit der Ubernahme wird sie nun zum zweiten Mal wirtschaftlich eigenverantwortliche Unternehmerin. ,Ich
freue mich, den Markt in Oldisleben kiinftig noch individueller gestalten zu kénnen®, betont Franziska
Grabarse. Der Schritt in die Selbststandigkeit sei fir sie vor zwei Jahren ,genau der richtige* gewesen.
Bereits im Mai 2024 startete Franziska Grabarse mit dem NP-Markt in RofR3leben-Wiehe in die erste
Selbststandigkeit. lhren Markt in Oldisleben mdchte sie kontinuierlich weiterentwickeln — stets mit Blick

auf die Bedirfnisse der Kundinnen und Kunden.

Nach ihrer Ausbildung zur Einzelhandelskauffrau absolvierte Franziska Grabarse das interne
Juniorenaufstiegsprogramm (JAP) der EDEKA Hessenring. Seit 2012 war sie in verschiedenen NP-
Markten in Sachsen-Anhalt im Geschéaftsgebiet der EDEKA Minden-Hannover als Teamleiterin tatig. Im
Mai 2024 (ibernahm sie bereits den nah & gut Markt in RoRRleben-Wiehe.

Die jetzige Ubernahme ihres Marktes in Oldisleben ist fiir sie ein weiterer wichtiger Meilenstein. Zwei
Faktoren haben sie besonders bestarkt: ,Die Unterstitzung meiner Familie und meines Teams — alle
stehen voll hinter mir. Zudem hat das genossenschaftliche Prinzip meine Entscheidung maligeblich
beeinflusst. Die Erfahrungen anderer selbststandiger EDEKA-Kaufleute nutzen zu kénnen und die starke

Verbundenheit innerhalb der Genossenschaft zu spiren, gibt gerade am Anfang viel Sicherheit.”

Kundenzufriedenheit hat héchste Prioritét

Frische, persdnlicher Service und Kundenndhe haben fir die selbststdndige Einzelhandlerin hdchste
Prioritat. Auf Uber 650 Quadratmetern Verkaufsflache bietet der nah & gut-Markt rund 10.000 Artikel —
von GUT&GUNSTIG-Produkten auf Discount-Preisniveau (iber Markenartikel bis hin zu regionalen,

nationalen und internationalen Spezialitaten. Die 11 Mitarbeitenden stehen den Kundinnen und Kunden
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bei Fragen zu Produkten und Inhaltsstoffen beratend zur Seite. ,Mit ihrem Einsatz und ihrer Leidenschaft

sind sie der Schlissel zu unserem Erfolg“, sagt Franziska Grabarse.

Mit der Region verbunden
Das Markt-Team legt groRen Wert auf Regionalitat. Franziska Grabarse arbeitet mit mehreren Lieferanten
aus der Region zusammen. Weitere regionale Produkte sind unter der Kennzeichnung ,EDEKA Regional®

im Sortiment zu finden.

Soziales Engagement vor Ort
Auch Uber das Sortiment hinaus zeigt die Kauffrau Verbundenheit mit der Region. Regelmafig werden
Lebensmittel an die Tafel gespendet. Zudem unterstitzt sie weitere soziale Projekte ortlicher

Einrichtungen.

EDEKA unterstiitzt bei Existenzgriindung

Beim Aufbau ihrer weiteren Existenz erhalt Franziska Grabarse umfassende Unterstitzung von ihrer
EDEKA-Genossenschaft — von Finanzdienstleistungen Uber betriebswirtschaftliche Beratung bis hin zu
Schulungsangeboten. Der GroRteil der EDEKA-Markte wird von selbststandigen Einzelhandlerinnen und
Einzelhandlern gefihrt. Deutschlands Lebensmittelhdndler Nummer 1 sieht darin eine zentrale Starke:
Das Engagement der Selbststandigen sorgt fur individuelles Lokalkolorit und eine Ausrichtung am Bedarf
der Menschen vor Ort. GemaR des genossenschaftlichen Foérderauftrags schafft EDEKA so

mittelstandische Unternehmer-Existenzen im Lebensmittelhandel.

Im Uberblick: nah & gut Grabarse, MarktstraRe 6, 06577 An der Schmiicke OT Oldisleben
e Verkaufsflache: 653 Quadratmeter mit 10.000 Artikeln
¢ Mitarbeitende: 11
e Kassen: 2

e Offnungszeiten: Montag bis Samstag von 7.00 bis 20.00 Uhr

EDEKA Minden-Hannover im Profil

Mit einem Auflenumsatz von rund 12,24 Milliarden Euro und rund 76.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern
(einschlieBlich des selbststéandigen Einzelhandels und fast 3.400 Auszubildenden) ist die EDEKA Minden-Hannover
die umsatzstarkste von insgesamt sieben Regionalgesellschaften im genossenschaftlich organisierten EDEKA-
Verbund. Sie besteht seit 1920, erstreckt sich von der niederlandischen bis an die polnische Grenze und umfasst
Bremen, Niedersachsen, einen Teil von Ostwestfalen-Lippe, Sachsen-Anhalt, Berlin und Brandenburg. Mehr als drei

EDEKA Minden-Hannover Stiftung & Co. KG

Unternehmenskommunikation

Wittelsbacherallee 61, 32427 Minden

Tel.: 0571 802-1032 | E-Mail: presse@minden.edeka.de | www.minden-hannover.edeka Seite 2 von 3


https://verbund.edeka/minden-hannover/

EDEKA

MINDEN
HANNOVER

PRESSEINFORMATION

Viertel der fast 1.500 Markte sind in der Hand von rund 640 selbststandigen EDEKA-Kaufleuten. Zum
Unternehmensverbund gehdéren mehrere Produktionsbetriebe, darunter die Brot- und Backwarenproduktion
Schéfer’s, die Produktion fir Fleisch- und Wurstwaren Bauernqut sowie das Traditionsunternehmen fir
Fischverarbeitung Hagenah in Hamburg. Die EDEKA Minden-Hannover engagiert sich wegweisend in Sachen
Nachhaltigkeit und Klimaschutz. Seit Gber 100 Jahren ist verantwortungsvolles und nachhaltiges Handeln eines
der Grundprinzipien des Unternehmensverbundes.
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https://www.schaefers-brot.de/
https://www.bauerngut.de/
https://www.diefischwerker.com/ueber-uns/hagenah
https://www.nachhaltigkeit.minden.edeka.de/

