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EDEKA Bio und GUT&GUNSTIG im Test
OKO-TEST: Diese Eigenmarkenprodukte punkten

Hamburg, Marz 2026: RegelmaRBig liberzeugen EDEKA Eigenmarkenprodukte in Produkttests
der Verbrauchermagazine OKO-TEST und Stiftung Warentest.

In der Dezember- (12/2025) und Februar-Ausgabe (02/2026) von OKO-TEST wurden gleich in zwei
Produktkategorien Eigenmarkenprodukte von EDEKA geprift: Brotbackmischungen und

Agavendicksaft.

Beim Test von 22 Brotbackmischungen auf Pestizide, Mineraldlbestandteile und Schimmelpilze
erhielt das Produkt GUT&GUNSTG Brotbackmischung Mehrkorn eines der besten Urteile mit ,gut®.
Darlber hinaus untersuchte OKO-TEST in der Februar-Ausgabe Agavendicksaft-Produkte auf
Pestizide und Fremdzucker. Mit erfreulichem Ergebnis: Das EDEKA Produkt EDEKA Bio

Agavendicksaft schnitt mit der Bestnote ,sehr gut” ab.

EDEKA Bio Agavendicksaft

e 100% Agavendicksaft
e  WWEF und Naturland-zertifiziert

Peo e Ideal zum Sufien von kalten und warmen
AGAVEN-
DICKSAFT

Speisen
¢ Inhalt: 500g / 360ml

EDEKA Bio
Agavendicksaft 500 g

sehr gut

OKO-TEST Magazin
02/2026
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GUT&GUNSTIG Brotbackmischung Mehrkorn

¢ Ballaststoffreiches Weizenvollkornmehl
e Hochwertige Kérner und Saaten wie Leinsamen

oder Sonnenblumenkerne

o Enthalt Hafergritze, deren Beta-Glucane

- ” (I6sliche Ballaststoffe) das Immunsystem

OKOSTEST

MERKORN starken und helfen kénnen, den
GUTRGUNSTIG .
B ROT Brotbackmischung Cholesterinspiegel zu senken

BROTBACKMISCHUNG
flr 2 Brote

Mehrkornbrot 1000 g

gut

3x gut, 4x befriedigend
OKO-TEST Magazin 12/2025)

¢ Inhalt: 10009 (ergibt zwei Brote)

EDEKA - Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative

Das Profil des mittelstandisch und genossenschaftlich gepragten EDEKA-Verbunds basiert auf dem erfolgreichen
Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.200 selbststandige Kaufleute EDEKA ein Gesicht. Sie
Ubernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der fur Lebensmittelqualitat und Genuss steht.
Unterstltzt werden sie von sieben regionalen GroRhandelsbetrieben, die taglich frische Ware in die EDEKA-Markte
liefern und dariliber hinaus von Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an ihrer Seite stehen. Die Koordination der EDEKA-
Strategie erfolgt in der Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale Warengeschaft ebenso wie die
erfolgreiche Kampagne ,Wir ¥ Lebensmittel“ und gibt vielfaltige Impulse zur Realisierung verbundibergreifender Ziele.
Mit dem Tochterunternehmen Netto Marken-Discount setzt sie dariiber hinaus erfolgreiche Akzente im Discountgeschaft.
Fachhandelsformate wie trinkgut, budni oder NATURKIND, die Kooperation mit online-basierten Lieferdiensten wie
Picnic und das GroRverbrauchergeschaft mit dem EDEKA Foodservice runden das breite Leistungsspektrum des
Unternehmensverbunds ab. EDEKA erzielte 2024 mit rund 10.859 Méarkten und rund 413.000 Mitarbeiter:innen einen
Umsatz von 75,3 Mrd. Euro. Mit mehr als 19.200 Auszubildenden ist EDEKA einer der filhrenden Ausbilder in
Deutschland.
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