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EDEKA-Verbund begleitet die Ubung ,,Red Storm Charlie*

und starkt Krisenvorsorge im Alltag

o EDEKA und Netto begleiten Hamburger Bundeswehriibung ,,Red Storm
Charlie” mit Angeboten und InformationsmaRnahmen zur Krisenvorsorge

¢ Notfallrucksack macht private Vorbereitung alltagsnah und greifbar

¢ Ubung zeigt Bedeutung von Handel, Logistik und regionalen Strukturen fiir

die Versorgungssicherheit

Hamburg, 17. September 2026. Der EDEKA-Verbund unterstiitzt die Bundeswehr-
tibung zur Verteidigung und Resilienzstiarkung, die unter dem Namen ,,Red Storm
Charlie“ vom 24. bis 26. September 2026 in Hamburg stattfindet. Im Mittelpunkt des
Engagements stehen konkrete Beitrage zur Krisenvorsorge: Neben der Beteiligung
an Ubungsablaufen, KommunikationsmaBnahmen und Veranstaltungen rund um den
Bevodlkerungsschutz machen EDEKA und Netto Marken-Discount mit einem eigens
entwickelten Notfallrucksack private Vorsorge fiir Kund:innen einfach, verstandlich
und alltagsnah. ,,Die verldssliche Versorgung der Menschen mit Lebensmitteln ist
unverzichtbar fiir unseren Alltag und unsere gesellschaftliche Stabilitdt. Gerade in
besonderen Lagen kommt es darauf an, dass Unternehmen, Behdrden,
Hilfsorganisationen und Bevolkerung vorbereitet sind und gut zusammenarbeiten.
Als Teil der kritischen Infrastruktur iibernehmen wir Verantwortung - fiir stabile
Ablaufe im EDEKA-Verbund und dafiir, das Bewusstsein fiir private Krisenvorsorge
zu starken®, so Markus Mosa, Vorstandsvorsitzender der EDEKA ZENTRALE Stiftung
& Co. KG.

Krisenvorsorge beginnt vor der Krise

Red Storm Charlie ist eine innerstadtische Ubung des Landeskommandos Hamburg der
Bundeswehr. Gemeinsam mit Hamburger Behorden, Polizei, Feuerwehr, Hilfsorganisa-
tionen und Unternehmen werden Ablaufe flr Krisen- und Ausnahmesituationen trainiert.
Rund 500 Soldatinnen und Soldaten sowie zahlreiche zivile Organisationen nehmen an der
Ubung teil. Erprobt werden unter anderem die Zusammenarbeit an Schnittstellen, die
Bewegung von Truppen und Material durch das Stadtgebiet sowie Szenarien wie Strom-
ausfall, Chemieunfall oder die Versorgung vieler Verletzter. Fiir EDEKA und Netto Marken-
Discount ist die Beteiligung an der Ubung Ausdruck eines breiteren Verstandnisses von

Verantwortung. Der Lebensmittelhandel ist taglich nah an den Menschen und zugleich eng
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mit funktionierenden Lieferketten, Logistik, Energieversorgung, Kommunikation und regio-
nalen Strukturen verbunden. Vorsorge bedeutet fir den EDEKA-Verbund nicht nur, im
Ernstfall reagieren zu kénnen, sondern schon vorher Ablaufe zu prifen, sich vor Ort zu

vernetzen und Menschen fur einfache, praktische Vorbereitung zu sensibilisieren.

Notfallrucksack: ein konkreter Einstieg in private Vorsorge

Ein Schwerpunkt der Aktivitaten des EDEKA-Verbunds ist der neue Notfallrucksack. Der
robuste Outdoor-Rucksack biindelt grundlegende Hilfsmittel fur Notfallsituationen und bildet
eine kompakte Basis fur die private Krisenvorsorge. Zur Ausstattung gehoren zehn
praktische Tools, darunter ein Kurbelradio, ein Esbit-Taschenkocher, ein Wasserfilter und
eine Solar-Powerbank. Die beiliegende Packliste zeigt, welche persoénlichen Dinge erganzt
werden sollten — etwa wichtige Dokumente, Medikamente, Lebensmittel und
Hygieneartikel. Sie orientiert sich direkt an den Empfehlungen des Bundesamts fir
Bevdlkerungsschutz und Katastrophenhilfe (BBK). Der Verkaufsstart erfolgt am 18.
September 2026 Uber die Online-Shops von Marktkauf und Netto Marken-Discount. In

teilnehmenden EDEKA-Markten und Netto-Filialen in Hamburg ist der Notfallrucksack in
der Woche von Montag, 21. September bis Samstag, 26. September zum Vorzugspreis
erhaltlich (solange der Vorrat reicht). Verschiedene KommunikationsmafRnahmen in den
Markten oder auf Social-Media-Kanalen machen das Thema Krisenvorsorge im
Ubungszeitraum zusétzlich sichtbar. Bei alledem steht der Nutzen fir den Alltag im

Vordergrund: Vorsorge soll konkret, handhabbar und niedrigschwellig werden.

Einsatz fiir Vorsorge und Versorgungssicherheit

Uber den Notfallrucksack hinaus bringen sich EDEKA und Netto Marken-Discount mit
weiteren Aktivitaten in die Ubung ein: Dazu zahlen die Beteiligung an einer Lkw-
Kolonnenfahrt durch Hamburg ebenso wie eine Informationsveranstaltung in
Zusammenarbeit mit dem Arbeiter-Samariter-Bund im Hamburger Hafen. Parallel zu Red
Storm Charlie nimmt die EDEKA-Zentrale auch an Red Storm Business teil, einer von der
Handelskammer Hamburg koordinierten Ubung fiir die Hamburger Wirtschaft. Dort spielen
Unternehmen ein eigenes Krisenszenario durch — etwa die Frage, wie Ablaufe bei einem

langeren Stromausfall funktionieren.

Nihere Informationen zur Ubung unter: Bundeswehriibung Red Storm Charlie
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EDEKA - Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative

Das Profil des mittelstdndisch und genossenschaftlich gepréagten EDEKA-Verbunds basiert auf dem erfolg-reichen
Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.200 selbststandige Kaufleute EDEKA ein Gesicht. Sie
Ubernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der fir Lebensmittelqualitdt und Genuss steht. Unterstitzt
werden sie von sechs regionalen Grof3handelsbetrieben, die taglich frische Ware in die EDEKA-Markte liefern und dariber
hinaus von Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an ihrer Seite stehen. Die Koordination der EDEKA-Strategie erfolgt in der
Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale Warengeschaft ebenso wie die erfolgreiche Kampagne ,Wir lieben
Lebensmittel* und gibt vielfaltige Impulse zur Realisierung verbundibergreifender Ziele. Mit dem Tochterunternehmen Netto
Marken-Discount setzt sie darliber hinaus erfolgreiche Akzente im Discountgeschaft. Fachhandelsformate wie trinkgut,
NATURKIND oder budni, die Kooperation mit dem App-basierten Lieferdienst Picnic und das GroRverbrauchergeschaft mit
dem EDEKA Foodservice runden das breite Leistungsspektrum des Unternehmensverbunds ab. Der EDEKA-Verbund erzielte
2025 mit rund 10.900 Markten und rund 417.500 Mitarbeitenden einen Umsatz von 77,3 Mrd. Euro. Mit rund 20.900
Auszubildenden ist EDEKA einer der flihrenden Ausbilder in Deutschland.
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