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E Titelportrat: YUMMI — das Magazin fur die junge Familie

Konzept

YUMMI ist das EDEKA-Foodmagazin fir junge Familien mit Kindern. Auf
kindgerechte und spielerische Art und Weise vermittelt YUMMI sechsmal
im Jahr Wissenswertes rund um die Themen Ernahrung, Bewegung,
Nachhaltigkeit und Tiere. Spannende Ratsel und kreative Bastel- und
Spielideen motivieren zum Mit- und Nachmachen.

Leser:innenschaft Druckauflage
Junge Familien mit Kindern 479.570 Exemplare (IVW 1/25)

Erscheinungsweise Preis 2025

6xim Jahr 11 Seite, 4c: 11.000,- EUR
Heftformat .

200 x 267 mm Vertrieb

Verkauf an die EDEKA-Kaufleute

best for
b/'l'p planning.

Institut fiir Demoskopie Allensbach

A IfD Allensbach

* AWA 2024, Leserinnen ab 14 Jahren

A

| .

830.000

LESER‘.\NNEN*

s B —

EDEKA

Wir

Lebensmittel.
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Top-Argumente: YUMMI wirkt

Ihr Produkt als Vorabinfo

an die Kaufleute \

Der YUMMI-Newsletter
geht 6 Wochen vor Erscheinen
an alle EDEKA-Kaufleute.

Unsere Top-Argumente

. Deutschlands groBtes Magazin fur Kinder

von 484.040 Exemplaren erreicht YUMMI
o

lich rund 880.000 Leser:innen.* Damit ist
veitensieger im Bereich der Jugendzeitschrif-

Mit einer Druckauf
pro Ausgabe na
YUMMI klarer Reic
ten!

. YUMMI ist den Kaufleuten viel wert

YUMMI ist ein kostenpflichtiger Bestellartikel flr die EDEKA-
Kaufleute. Sie entscheiden individuell, ob sie ihn ins Sortiment
nehmen. Die hohe Auflage belegt daher: YUMMI Uberzeugt!

. Anzeigen steigern die Distributionsquote

Vor jeder Ausgabe informiert der YUMMI-Newsletter die Kaufleute
rechtzeitig Uber alle beworbenen Produkte im Magazin. Die Waren
werden nachweislich bestellt.

Wir

Lebensmittel.
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E Der KINDER MEDIEN MONITOR zeigt: Print funktioniert!

= Print funktioniert:
78% aller Kinder lesen mind. mehrmals pro Woche Biicher, Zeitschriften,
Magazine oder Mangas.*

= Intensive Nutzung:
ca. 97% der Kinder (6-13 J.) lesen Zeitschriften meist vollstandig durch.*

=  Eltern haben Vertrauen:
Eltern bewerten Zeitschriften fur Kinder positiver als andere Medien. Sie
empfinden sie als vertrauenswurdigste Quelle fiir neue Inhalte, die den
Kindern vermittelt werden. *

Ubrigens:
87% der Kinder (10-13 J.) entscheiden bei den Lebensmitteleinkdufen fir den Haushalt mit!

*Kinder Medien Monitor 2024
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E Themen & Termine 2025

HEFT KW EVT SCHWERPUNKTTHEMEN* AS*™ DU™

Pizza: Leckere Rezepte von Margherita bis Funghi

Superbowl: Snacks flr das Sportevent aus den USA
% 10.02. Karneval: Kostiim-Hits, Snacks & Spielideen \'—*A\(BACK Kameval 13.12. 20.12.

Echt clever: Smartphones, Tablets & Co.

Vogel: Haltung, Pflege und Futter fir Wellensittich & Co.

FEBRUAR

Brotaufstriche: Alles Gber Marmelade, Konfitire & Gelee
ESC 2025: Die besten Gerichte aus dem Gastgeberland Schweiz
Mutter- & Vatertag: Tolle Geschenkideen flir Mama & Papa
15 07.04. : : : ; Ostern 07.02. 14.02.
Outdoor-Spiele: Das sind die Trends 2025 fir drauBen
Hamster: Alles rund um Zubehor & Haltung der kleinen Nager

Ostern: Kekse, Kranze & Kuchen fiir Kinder

APRIL
[N

Grillen: Von Getranken bis Wurstchen — alles flir die Sommerparty
Erdbeeren: Zum Snacken, Streichen und Schiecken
Bouldern: Perfekter Sport fir kleine Kletter-Fans
23 02.06. ) i Grillen 04.04. 11.04.
Sonnenschutz: Eincremen leicht gemacht
Schwimmen: Optimal ausgestattet fiir das Freibad

Zahnpflege: Das groBe 1x1 fir Zahnspangen

JUNI
A
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E Themen & Termine 2025

HEFT KW EVT SCHWERPUNKTTHEMEN* AS™ DU

Eis: Die beliebtesten Sorten im Uberblick
Schulstart: Stifte, Blocke, Mappen — das gehort in den Schulranzen
Biicher: Spannender Lesestoff flir die Sommerferien tart
o2 04.08. Hunde: Haltung, Pflege & Nahrung unseres besten Freundes e 0808 08,
Freizeitparks: Alles Uber Seilgarten, Wasser- & Themenparks

Ballsport: Fiir wen eignet sich Basketball, Handball & Volleyball?

AUGUST
£~y

Pasta: Unsere Lieblingsrezepte
Herbstkiiche: Leckere Gerichte mit Kiirbis & Co.
Halloween: Gruselig-leckere Snacks zum Nachmachen
4 06.10. Reise: Tipps & Tricks fiir die erste Bahnfahrt allein Haloet 08.08. 15.08.
Fische: So halt man die kleinen Wasserbewohner im Aquarium

Serien: Die besten TV-Hits fiir Kinder

OKTOBER
o

Weihnachtsbacken: Platzchen, gebrannte Mandeln & Co.
Gesellschaftsspiele: Spannung, SpaB & gute Laune
Silvester: Leckeres Fingerfood fiir die Party Weih-

49 01.12. nachten & 02.10. 10.10.
Wintersport: Rodeln, Schiittschuhlaufen, Skifahren Silvester

DEZEMBER
o

Katzen: Haltung, Pflege & Futter — das brauchen die Stubentiger
Apps mit Grips: So unterstiitzen Smartphones beim Lernen
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E Preise & Formate 2025

ANZEIGEN BREITE x HOHE IN MM PREIS
GroBe in Seitentellen Satzspiegel Anschnitt* n EUR
1M 176 x 243 200 = 267 11.000,-
hoch 88 x 243 100 = 267
172 6.260,—
quer 176 = 121 200 = 133
hoch 54 x 243 66 = 287
173 4.500,-
quer 176 = 77 200 = 89 1/1 Seite
Anzeigen mit oder ohne Bunddurchdruck
Umschlagseite U4 13.000,-
Umschlagseite U2/U3 11.500,— hoch
2/1 (Doppelseite) 22.000,-
* Beschnittizugabe 4 mm, text- und bildwichtige Elermente missen einen Abstand von 5 mm zum Netto-Format/Beschnitt aufweisen.
Die technischen Angaben finden Sie auf Seite 50-52 sowie unter www.media.edeka. quer
RABATTE
Malstaffel Mengenstaffel .
- - 1/2 Seite
ab 3 Anzeigen 3% ab 2 Seiten 5%
ab 4 Anzeigen 5% ab 3 Seiten 7%
ab 5 Anzeigen 7% ab 4 Seiten 9% Toch
ab 6 Anzeigen 9% ab 5 Seiten 12 %
ab 9 Anzeigen 12 % ab & Seiten 15 %
quer
1/3 Seite
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Regionale Anzeigen & Sonderwerbeformen 2025

1/1 SEITE REGIONALE ANZEIGE SONDERWERBEFORMEN PREIS IN EUR PER TSD.
EDEKA-Region Preis in EUR" Beilage’ bis 10g 2-
EDEKA Minden-Hannover 5.000,- bis 20 g 2420
EDEKA Siidwest 1.250- bis 30 g 26,50
EDEKA Siidbayern 1.175- Backingeard™ bis 20 g 24,50
EDEKA Rhein-Ruhr 1.100- Beihefter* 4 Seiten auf Anfrage
EDEKA Nord 1.090- Beikleber*** z.B. Postkarten 18-
EDEKA Nordbayern-Sachsen-Thiringen 1.040- Warenproben bis 20 g 16,50
EDEKA Hessenring 345 Gestaltung/Layout Advertorial*™** 1/2 Seite 1.250,-
Regionale Anzeigen sind nur im Voliformat 1/1 Seite maglich, AE-fanig 1/1 Seite 2.000~

und rabattfahig. Bei regionalem Belegungswunsch missen mindestens
drei EDEKA-Regionen abgedeckt werden.
*Zzgl. 1.200,~ EUR technische Kosten flr

Plattenwechsel aufgrund regionaler

Wechselseite (nicht AE-fahig

und nicht rabattféhig).

2/1 Seiten 3.000-

AE-fahig, aber nicht rabattfahig. Die Anzahl an Sonderwerbeformen pro Heft ist begrenzt.
EDEKA Media behélt sich ein Schieberecht vor. Bei regicnalem Belegungswunsch milssen mindestens drei
EDEKA-Regionen abgedeckt werden.

Haéchstformat fiir Beilagen/Beihefter auf Anfrage.

1-2 cm aus dem Heft herausstehend.
*** Basis ist eine 1/1 Trégerseite, Mindest-/Hochstformat auf Anfrage.
**** Nicht AE-fahig und nicht rabattféhig, zzgl. Mediakosten.

EDEKA
Hesssnring
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E Advertorial: Ihr Produkt im redaktionellen Umfeld

Advertorial (1/1 Seite)

Platzieren Sie lhre Produkte im Rahmen eines Redak Advertorial
T AL 5 edaktion |

individuell gestalteten Advertorials — naturlich verona
im YUMMI-Look-and-feel.

Die Beschaffung von Bild- und Textmaterial
sowie die Gestaltung Ubernehmen wir. Eine
optimale Einbindung lhrer Produkte wird ge-
wahrleistet.

Rucage
Dein Barchen-Situester-Buffet 20TF|

EINFACH SELBST
GEMACH

Das Reinert Barchen liabt Silvester und
ist schon jetst in Porty-Lovne.
Zouber mit ihm sinen barchenstarken Snacki

BARCHEN
MONSTER-BURGER
Advertorial - T
1/1 Seite: 11.000,- EUR

Gestaltung/Layout: 2.000,- EUR*

Kundennetto: 13.000,— EUR

Viekeiht macht e das achon am Morgar).
5, e S G e
 cbachnsidm.

e
), o e d Temrmciubon vt
0 o P Mt b s ud i vt

Bsp. Reinert ,,Barchen-Wurst"
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E Gewinnspiel & Redaktionsempfehlung

Gewinnspiel (1/2 Seite)

Im YUMMI-Gewinn
lhre Marke oder lhre

iel setzen wir lhr Untemehmen,
Produkte auf einer 1/2 Seite

EINS, ZWEI, DREI ...
T

122 15 18
mit Bild und Text optimal in Szene.* Jdie
Attraktive Preise sorgen fUr ein hohes Involvement. 5 3 s

ﬁUDFN
Der Mindestgewinnwert sollte bei

ERLEBE DAS NEUE <
I.EGO“ MYTHICA

!”&"“ 7

~a 500 - ES {
ca. 500 EUR liegen. sPIELE“;l‘!‘:'“s P

‘Guwinne sive von et 3
atasen

Gewinnspiel
Kundennetto: 3.250,- EUR**

MENE AU
LEGOLAND.OE

/Q Gewi el 5
gubbeiis Gewinnspiel

Redaktionsempfehlung (1/4 Seite

Platzieren Sie Ihr Produkt auf einer 1/4 Seite
in einem passenden redaktionellen Umfeld. Sie
liefern Bild- und Produktinfos, wir gestalten.

L8 \“l'lfﬂh’ﬂQ

u.mos i
Weitere individuelle
Sonderwerbeformen
sind auf Wunsch
jederzeit méglich,
Sprechen Sie uns
gerne an!

Redaktionsempfehlung
Kundennetto: 2.800,- EUR**

* EDEKA Media behalt sich ein Schieberecht vor. Abbildung beispielhaft
** Nicht AE- und nicht rabattfahig, inkl. Gestaltungs- und Produktionskosten.
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Technische Anforderungen

= 1/1 Seite Inhalt

Die technischen Anforderungen, die die Anzeigen erfilllen muss, sind wie
folgt:

- Format (im Anschnitt): 200 mm x 267 mm

- 4 mm Anschnitt

- Farbprofil: 4¢

- Datenformat: PDF-X1a

- Platzierung im Inhalt: PDO LWV Improved 45L

= 1/1 Seite Umschlag

Die technischen Anforderungen, die die Anzeigen erfiillen muss, sind wie
folgt:

- Format (im Anschnitt): 200 mm x 267 mm
-4 mm Anschnitt

- Farbprofil: 4¢

- Datenformat; PDF-X1a

- Platzierung im Inhalt: PSO coated v3 51L

= ' Seite (quer)

Die technischen Anforderungen, die die Anzeige erfiillen muss, sind
wie folgt:

- Format (im Anschnitt): 200 mm x 133,5 mm

- 3mm Beschnitt

- Farbprofil: 4c

- Datenformat: PDF-X1a

- Platzierung im Inhalt: PSO LWV Improved 45L

Wir  Lebensmittel.
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E lhre Ansprechpartner:innen

Vor Ort Im Verlag

Verlagsvertretung Nielsen 1, 2, 3a + Ausland EDEI?(A\;eRl;!agSGgesellschaft GmbH

Marc Hoffmann Jorg Wikelski 2; 2W9'7 I?Ir i l;ng

Tel.: 040 219960 Tel.: 040 530 22 607 amourg

Mobil: 0174 9515122 Mobil: 0172 886 77 67 Kem. Verl Anzeiaenlei

Marc.hoffmann@edeka.de Jorg.wikelski@edeka.de m erlags- und Anzeigenleiter
Fabian Wolff

Verlagsvertretung Nielsen 3a, 3b, 4,5,6+ 7 Fabian wolfi@edekade

Guido Nadler Alfred Reeb Obiekt .

Tel.: 06196 5255690 Tel.: +49 (0) 170 800 8080 A ylfr‘]* P;“kzrr‘age"“

Moibll. ?117? ?9915?(50 Alfred.reeb@edeka.de Telefon 0151 150 27279

Avlin.peker@edeka.de
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