Politik im L
EDEKA-Markt '

ENERGIEPOLITIK, DIE
UMWELTSCHUTZ UND
WIRTSCHAFTLICHE BE-

EDEKA verbinden die meisten Menschen KENNZEICHNUNG:

in erster Linie mit Lebensmittelvielfalt VERBRAUCHERPOLITIK,

und Genuss. Dabei steckt zwischen DIE KONSUMENTEN ORI~

LANGE IN BALANCE HALT.

o q q q ENTIERUNG GIBT, OHNE
Gemiseabteilung und Frischetheke viel '

ZU BEVORMUNDEN.
mehr Politik, als man denkt.
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STANDORT UND
MARKTGROSSE:
BAURECHT, DAS QUALI-
FIZIERTE NAHVER-
SORGUNG IN EINEM
FAIREN WETTBEWERB
ERMOGLICHT.

MITARBEITERLOHNE

KONKURRENZ VOR ORT:
WETTBEWERBSPOLITIK, DIE MARKT-
BEDINGUNGEN REALITATSGETREU

BETRACHTET.
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LEBENSMITTELSICHERHEIT:

VERBRAUCHERPOLITIK, DIE JEDE

STUFE DER WERTSCHOPFUNGS-

f KETTE IN DIE VERANTWORTUNG
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UND ARBEITSZEITMODELLE:

ARBEITSMARKTPOLITIK, Y

DIE FAIRE UND REGIONALE
LOHNE ERMOGLICHT.
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NACHHALTIGKEIT:
UMWELT- UND SOZIALPOLITIK,
DIE VERANTWORTUNGSVOLLES
HANDELN AUF FREIWILLIGER

BASIS STARKT.

UNTERNEHMENSUMSATZE UND GEWINNE:
STEUERPOLITIK, DIE ERFOLGREICHES

/ 2 WIRTSCHAFTEN UND DAS SCHAFFEN VON
BESCHAFTIGUNG FORDERT.
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ILLUSTRATION: NIELS SCHRODER




