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Ihr direkter Weg zu den
EDEKA-Kaufleuten
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E Pflichtlektiire der EDEKA-Kaufleute

Konzept

Die EDEKA handelsrundschau erscheint bereits seit 1908 als Fachmagazin fir den
Lebensmittel-Einzelhandel. 14-taglich informiert das Fachmagazin als zentrales
Informationsmedium alle EDEKA-Kaufleute vor Ort, die regionalen Gro3handelsbetriebe, die
EDEKA-Zentrale und die Lebensmittelindustrie tber neue Produkte, innovative

?EE{E‘;ER';ND Vertriebskonzepte sowie wesentliche Themen des EDEKA-Verbunds.

Leser:innenschaft Druckauflage
Alle EDEKA-Kaufleute vor Ort, die 10.047 Exemplare (IVW 2/24)
regionalen Grolhandelsbetriebe,
die EDEKA-Zentrale und die Preis 2025
Lebensmittelindustrie 1/1 Seite 4c: 10.950 - EUR
Erscheinungsweise .
24 x pro Jahr Vertrieb

Im kostenpflichtigen Abonnement
Heftformat erhéltlich (24 Ausgaben = 99,38 EUR)
208 x 280 mm Kontakt: nicole.haegele@edeka.de
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E Alle Entscheider:innen der EDEKA erreichen!

7%

329 Leser:innen

Alle Fihrungskrafte der
Zentrale + Regionen

Ich entscheide selbst, welche Produkte in
meinen Regalen stehen — die handelsrundschau = Alle rund 3.500

. . s selbststandigen
gibt mir hier wichtige Anregungen: Kaufleute

Alle Marktleiter:innen
bzw. Betriebsleiter:innen

14-taglich: 100% der Sortimentsentscheider:innen erreichen
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E Hochste Relevanz im Berufsalltag der EDEKA Kaufleute

Unsere Top-Argumente

1. Wichtigstes Informationsmedium der EDEKA
Verglichen mit anderen Fachmedien des L EHs hat die EDEKA

handelsrundschau die mit Abstand hochste Relevanz fur den
Berufsalltag! Andere Fachmedien werden deutlich weniger genutzt.*

2. Anzeigen beeinflussen die Sortimentsgestaltung

Da die EDEKA-Kaufleute selbststandig Uber ihr Sortiment ent-
scheiden, nutzen sie die EDEKA handelsrundschau als wichtige
Arbeitsunterlage. Die beworbenen Produkte werden nachweislich
vermehrt bestellt.

3. Ca. 80% des deutschen SEHSs erreichen

Mit der EDEKA handelsrundschau erreichen Sie alle 3.600
selbststandigen EDEKA-Kaufleute und deren Mitarbeiter:innen.
Mit durchschnittlich 16,2 Leser:innen pro Ausgabe ergibt sich
eine Reichweite von 169.889 Leser:innen.”

* Leser:innenstrukturanalyse, diffferent 2019.
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E Titelthema — Immer am Puls des Geschehens vor Ort

Grofe Fach Umsatz-Relevante Themen fur die
rofle Fach- EDEKA-Kaufleute

Redaktion

Opulent inszenierte Aufbereitung als
hochwertiges Umfeld fiir lhre Anzeige

| EIN KAISER .. > Themenplan 2025 siehe Charts 10 -11

nnnnnnnnnnnnnnn

nnnnn

BROTZEIT
RELOADED

AUFWACHEN, DAS
FRUHSTUCK RUFT!
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Im Fokus: Trends im Schwerpunkt & aktuelle Marktberichte

Top-
Fotografen

» Unerlassliche Informationen fur die
EDEKA-Kaufleute

» Vorstellung aller Warengruppen eines
e Vollsortimenters - von der richtigen Prasentation

ders, was die Fische fressen — nich! ga-
rantieren. In Bio-Betriehen schon, was
unabbangige Prafstellen regelmalig kon-

bis hin zum Category Management

BIO-FISCHZUCHT IM FJORD
Die Bio-Lachszucht st kein einfaches Ge
schaft, van der kenventionallen Aquakul-
tur unterscheidat sie sich deutlich. Zwar
danert der Kreislauf vom Aufzichen der
Fische bis zur «Erntes ebenso gut 2 Jah-
re. Duch Bio ist aufwendiger: Fiir weni-
geraus Netzen gefischte Bio-Lachse setzt
der Zichter mehr Handarbeit uad Mate
rial ein ~und trégt ein hoheres Risika. So
kann ex etws Krankheiten nicht konven-
tionell bekamplen. KNABBEREIEN VON EDEKA

FANGERISCH

KLEIN, ABER 0HO

Die Jungiaches zieht EDEKA-Partner ot ’ 1 Ve
seth in Suiwasseranlagen an Land auf, IT'S SNACK TIME! “
ebeton et Horwe. ARG Monale mactit i a4 S st b Dovartachce, o Machungen o Shkciade g i

ALLES ANDERE D et e e Cieetsgege s Tfort i
gens und vielbsfahrene Kulisse bekommen sie mehr Platz zum Schwim- Hochim Kirs. U dlesen Bedat an sen und pkanien a ) ‘

fiir Kreuztahrer. Der Tafjord: ein abge- men, weil dlE EEsiizﬂl(hlE geringer ist 'Snacks ideal abzudecken, bieten die EDEKA-Eigenmarken
ALS LAX Schiecene Setenarm, i wefe B s e e e e s

‘minuten weiter. Die Bergwande ringsum sche bekommen nur FL[N.’ aus Bio-Roh-

sorgen i stabils Temperaturen: e Was- Siotten. Und sie durten nick mit Antinio- 70%
Aquakultur kemmt nicht seiten ins Gerede. Viele suchen serfille und Gebirgsbache spiilen reich- tika oder Hormonen behandelt werden. sller verkauiten
nachhaltigere Ware. Darum hat EDEKA mit einem lich frisches Wasser in den 800 Meter Gegen Schidlinge wie Lachslsuse hel- o — . )
norwegischen Partner eine Bio-Lachszucht aufgebaut: tiefen Meeresarm Geradern ideale Be- fen Spilgange - ader Niitzlinge wie Fut- MH | o
im Tafjord. Hier sind die Anspriiche alles andere als lax dingungen fir die Zucht von Bio-Lachs. zecfische. Und Netagehege werden nicht o= i kA it 29 ROTE RENNER
_ fiirs EDEKA Bio Lachsfilet. Tiefgekiihlt, auch zum Fest. - eneka B10 atigmmite i, rniern e mlsge elia per w L3 o

Vor 5 Jaran wagts EDEKA im Tatiord den, e Hand. gersimgt s ek

i comconsmic e Trotz niaton: Mit Beeren bramts. 35 ittt nur

Sprung ins kalte Wasser. Oder besser ge-

ssat. der sorwegiache Partner Folseth, 1y Wisgen die Lnchse nach 2 s comanmena cmonsr: 1 79 S it Tt et o WA
Denn der Fischsperialis baute hier auf 2 e O e &5 i, sind sie reif zur 20K M e e MACKDRMIAS %
Wunsch des EDERA-Verbunds eine Bio- sth heilt: Sie werden abpefischt, betaubt. ge- idest auch e amarikanocher Arl e 209 machen b Frichie sber
Lachstarm sut. Und investierte in diz el schiachtet und an Land dann fletiertund e S Ckioe e trsmirigeMichun et schon o Urisse. i i et B e | rode bl g Kot gt v
Zucht rodukt, das bisher nur we- FonBITIcIr At eIt tiefgefroren - zuEDEKA Bio Lachsfilet aus erpack 8 Stk im Min-Format neibtutigersstet Teigmante ung knachiy ‘EDEKA- ke
nige aut den Markt bringen Kannan. TN KaTIseI8s20T Norwegen. e et s s Soren serstet gestzen g Srtimen ot Goerprden, En gut g | Gergh- s neas Pzl bt
com et Unerbile it E0EKA Egen. | Wachatumeebe aind st
2 [e——— 2 Maduseeatschan 1912023 marken und Marken, wi zum Bipiel | geschmachvalle, e Sorten, Mi dea
e Ot
st mieresle e e odenk das rots dr g
Fimbeere s cus et ot e Aversrgpe | Umsunsaien s e 15 Pronet
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1%

5 i
H e
H o . xaom puaSTIR? G

- i 3% G

1259 i Nassen H spilen die Frichie sber ‘Booren heuts noch der Standard

H ER Tt el

blanchiert, gerdstet GTIN 4311501701089 H Pagierschale, de aus recycelbarem

reich 3n Magnasivm 1 Karte i um 94 % .

- g reduziert Die nachhaltigere Schale
» . B it s
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Vor Ort — Von den Besten Lernen: Unsere Portraits der EDEKA-Kaufleute

FACETTEN-
REICH

EDEKA Ladage in Hemmingen, Ortsteil Arnum.
Es st nicht nur der Kaise & Wein-Humidor, Mehrwert gibt's bei
EDEKA East

Kaufleute lernen voneinander

Nah am Geschehen — Nah an Einzelhandler:innen

Service-Journalismus nach der Devise:
,News to use*

beilufig erwahnt Geschatsfiinrer Stef
lzgb3

KKKKKKKKKKK

MDAk
-

»WER SICH ENGAGIERT,
H

Wir

Lebensmittel.
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E Produktintegration im redaktionellen Umfeld

(O
BARISTA

CAFE S TG

HEISSGETRANKE |

Optatiat. Pudi omnis aliguid usamus

ex et quis rectur? Ousa:

woluptust imi, torions edissit poreius

exeris eseque g3 que sandiatium
peci

HEADLINE EINLEITEND XXX XXXXX

Vitis rere pa sitaguiamus ium core elliqua ssunt, senditium fugit esecese cus iunt iliti reped quis ipsy|
idignim valuptur sa dolende lendaest odi in remquos doluptaquia vellore, quae num.

BROT & BACKWARI
Optatiat. Pudi omnis aliquid usamus
ex et quis rectur? Quiasgietur sim
voluptust i, torions edissi poreaus
everis eseque ea que sandiatium

CONVERIENCE

Optatiat. Pudi omnis aiq
ex et quis rectur? Quiasp
voluptust i, torians edi
evaris eseque ea que sar|

cum sitate et Etistelium intemus
publisqui

facias

cum sitate ot Etistalium

Mlatestius et aspedi sit
cum sitate et Etistelium i
publisgui temusguam no

TIERNAHRUNG

Optatiat. Pudi omnis aliquid usamas
exet quis rectur? Quiaspietur sim
voluptust imi,torions edissit poreius
everis £seque ea que sandiatium

“TIERNAHRUNG

Optatiat. Pudi ompis aliguid usamus
ex et quis rectur? Quiasgietur sim
voluptust i, torions edissit poreius
everis eseque ea que sandiatium

cum sitate et Etistelium mternus
b

itstem facias
cum sitate ef Etistelium intemus

publisqui

2

Temsiats

| pocker ff
sl
W

Optatial. Fudi omis aliq
ex et quis rectur? Quiasp
voluptust i, torians edi
everis eseque 3 que 52
vellatestius et aspedi sit
cum sitate et Etistetium i
publisquitemusguam no

Der GUTAGUNSTIG High Pratein
GrisBpading in den Sorten Natur
und Zimt dber zeugt mit einem
hohen Proleingehalt zu einem
unschiagharen Preis

S

Cinees

Die drei neuen Or. Detker Lofiel-
glick Creme Desserts sind von
Kuchenklassikerninspiriert und
bigten sine Kombi aus lacker-
uftiger Creme sowie leckeren
Frucht- und Kuchenstiickchen.

Uner Love it bietet Dr. Oetker
leckeren Dessert-Genuss auf
pilanzlicher Basis. Zu der Range
z3hlen Schokoladenmousse.
Pudding in Bourbon-Vanille und
Schoko sowie Briefpudding

0

WIE DIE KLEINEN

GROSS RAUSKOMM

Gekilhlte Desserts sind das Sahnehaubchen des Mopro-Sor|
Kaufleute ist die Warengruppe spannend, denn beachtet ma
Trends. gibt's reichlich Umsatzpatenzial zum Auslaffeln.

as Sortiment der gekihlten Des-
D serts hilt weitaus mehr als tradi-

tianellen Sahne- und Grisfpudding
bereit, Trends b die Nachirs-

mentern beim Profilierer)
weisen Kreativitst in de
und bringen Artikel mit

ge der Verbraucherinnen. entsprechend

her
Tauncht etwa unter der
ten Linie ~Latfelglicke

Rezeptn-
ren. launchen innovative Produkte.

MEHR PROTEIN, MEHR UMSATZ
Bewusster Dessertgenuse? Das ermag-
lichen, Produkte des High-Protein-Seg-
ents. Zucker- und Fettgehalt sind redu-
ziert, dafiir glanzen die Siifispeisen mit
ihrem hohen Eiweiflgehalt. Mit Artikeln
wie ing oder

serts nach Kuchenart. A
ist dabei nicht nur der G
dern auch die Impulsstir

PFLANZLICHE VIELFALT
Tns Kihlregal der Desser
immer mehr pflanzenbad
ven ein. Das schatzen Ve
nauso e

«High Proteine gewinnt man Newkund:in-
siflen es-

die Kauferschaftist somit
i Alternati

serts - die »Bewusstessendens

Schokolade und Vanille sind Schnelldre-
hex, aber Sortenvielfalt hilit Vallsorti-

handuisrundschau0F | 2023

eindruckt hier der Wach
noch lange nicht seiner]
het. Deshalb lohnt es sicH]
schan jetzt etwas grafer

> Die Integration erfolgt bei Schaltung einer
kostenpflichtigen Anzeige

34 Zigaretten zum KVP von
9.95€ - ein Stiickpreis von
etwa 27,6 Cent - die Tawa
Silber 4XL-Box ist damit fur
bewuzste Kiufer:innen

p
von Filterzigaretten besanders

attrakiiv.

hsnselsrandicha 18 2027

0,33«

kostete eine Zigarette
2022 im S<hnitt, 2019
wearen es etwa 3015 Cent

PREISWERT
PUNKTEN

Kund:innen suchen angesichts stetig steigendd
Preise von Zigarette und Co. vermehrt Produkl
mit gutem Preis-Leistungs-Verhaltnis

Kund-innen schanen im Supermarkt nicht rur auf den
auf der Packung, sondern vergleichen den Preis pro!
der Kassenzone rechnen Verbraucher:innen den Prei

Zigarette. Daher stehen Grofigebinde weiterhin hoch nf®

Gunst der Konsumentnnen. Denn hier
ten wsparen«. Kaufleute sollten ihren Kund-innen der
sprechend sowobi bei Zigaretten als auch bei Feins
mit einem breiten Angebot begegnen.

GROSSGEBINDE
Hersteller bedienen den Kundenwunsch bereits mit 2
menden Produkigrfien und Mengen, etwa bei Volus

tabak Sa konnen Verbraucher-innen im Vergleich zu 4 -

rettenschachteln etwa tels deutlich beim Preis pro Ziga)
sparen. Zudem sollten Kaufleute darauf achten. einen auj

um auch hier mibglichst alle Vorlisben abzudecken

o Winston ist ein der gro

Zigarsttenmarken und die
stan Giznt Bax Marktiihre
deutschen MY0-Segment
ja 205 Tabak bisten die &

.
Winston:
VOLUME Box Red und Blue ein idealf

Preis-Leistungs-Verhaltn
preishewusste Raucher-in

MASSE TRIFFT KLASSE WY

» Kosten Produktintegration: 2.500 €* zzgl. Anzeigenpreis

Einbindung
Ihrer Marke/
Botschaft ins
Fokusthema

A6 Mio.

Flaschen Prosecco
importierte Deutschland
022

PRICKELNDES
POTENZIAL

Champagner. Sekt oder Prosecco —

; Hauptsache, es prickelt. Rund 3,21

. Schaum- und Perlwein trinken die
Deutschen pro Kopf pro Jahr.

Dazsin Dewtschland an Feiertagen und bei Events

3 die Karken knallen. kommt nicht van ungetih

Rund 74% der Verbraucher-innen im kansumi

fahigen Alter rinken regelmalig Sekt &Co.- das

- ergab eine reprasentative Umirage der Hoch-

schule Geisenheim mit dem Verband Deutscher

Sektkellereien Besonders Periweine van deut-

schen Winzer-innen sorgten Laut Nielsen 102022
fir ein sattes Umsatzplus.

. ITALIENISCHER LIEBLING

Nicht minder auf Erfolgskurs steht Prosecco,
wie das italisnische Konsortium Prosecco 0C
verkindst: Um spritzige 8% stieg hier der Ab-
\ satz 2022, Deutschiand ist damit der drittoréite
L35 Prosecco-Imparteur weltweit =in

-
: 2022 wurden insgesamt 638,5 Mio.
.. Flaschen Prosecco im Wert von mehr
b * als 3Mrd. Euro verkauft. i

—  EXKLUSIV
BEI EDEKA

Feinsten Secco-Genuss
bringt ger Asala Prosecca
Superiore aus der
exklusiven Weinserie

stelloe. Extra-
trocken, mit Noten van
Piirsich und reifem Apfel,
passt der weille Schaum-
wein aus talien perfekt 2u
sommerlichen Gerichten

For0s. anoeE ST 0L EcENA

n [ ——

* Nicht AE- und nicht rabattfahig

Wir  Lebensmittel.
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E Produkte & Promotions: Inspiration fur das Sortiment

Wichtige
Sortiments-
Inspiration

& pikante Snscka

MARKEN & PROMOTION

i

Zum Mixen von Sundaw-
nern eignen sich beson-
ders Aperitive, wie Driental
Déja-Vu, andere Spirituasen
und Schaumweine.

KMABBEREIEN VON EDEKA

]

IT'S SNACK TIME! ey
Egal ob Dauerbackwaren, Nuss-Mischungen oder Schokolade l i

- leckere Naschereien siehen bei den Verbraucher:innen

hach im Kurs. Um diesen Bedarf an siifien und pikanten =
Snacks ideal abzudecken, bieten die EDEKA-Eigenmarken

Vorstellung lhres Produktes / “"
Promotion in der Rubrik

SOMMER IM GLAS

H 11 ERDNUSS
arken romotion B
5 N >
Laue Abende, Drink in der Hand zum Feierabend mit Freunden, dazu GUTREONSTIC
Knabbereien und nette Gesprache: Sommerzeit ist Aperitivo-Zeit ZUTATEN MILCH-HORNCHEN GUTZGUNSTIE
MINI DONUTS SCHOKO ]
fur den perfekten . -240g GUTLEONSTIG
Sammerdrink D&ja-Vu Tonic: mit 30% Milchcreme- 1809 MATADAIGAR GUTEGUNSTIG
n : ndividuell erstellte Meldun
Nicht nur in der erfreven | neuen tal Déja-Vu von -50 ml Oriental Déja-Vu e amerikanischer Art -125g 200
sich spritzige Aperitivi enormer Beliebt- | Schlichte bereichern. Lingst bekannt - 100 ml Tonic Water A -mittelgrafe 4
heit selte di i Eiswiirfel ik e SLEh b ED Sl extrawirzige Mischung
eit: Alleine 2022 erzielte die Kategorie | unter Aperitif-Liebhahern, erobert die Fatiglasur Macadamizkerne
1 Grapefruitranche S Stiick. einzeln al mit Erdnusskernen im
laut Niglsen eine ung van P auchden LEH, 1 Rosmarinzweig e verpackt B Stiick im Mini-Format heilluitgerasiel Teigmantel und knackig
12% (LEH und Drogerie). Neben mediter- | Mit Zitrusnoten. leichter Ingwerschirfe . b5 i gersstet & gesalzen gerdsteten Maiskirnern
ran geprigten Aperitivi, kénnen Kaut- | und orientalischen Gewiirzen bringt sie os e n e ro. e u n Nougat verfigbar e ohne O1 gerastet BBO-Gaucho-Wirzung
leute ihr Sortiment nun stilwoll mit dem | so Abwechslung ins Aperitif-Regal. . GTIN 4311501422991 GTIN 4311501770825 GTIN 4311594459438 GTIN 4311501627495

3.500 €
Kraftig sparen!

.
Eitac s o 1o Sl S Apr m Ko > Kosten requlare Meldunaq:
nen mithilfe attraktiver Staffelrabatte bei der Vitakraft- L]

Coupan-Aktion mit Einkaufswerten von 4€, 6 und B E beim

Kauf von Hunde- und Katzensnacks bis zu 2€ sparen. Die a
Leckerlies diirfen beliebig kembiniert warden, von den b
fieischigen »Trealiese bis hin zu den saftigen »Cat Yumss. ] EUERA EDEKA EDEKA BI0 8
e e e e EDEKA NUSS-KERN-MIX ASIA NUTS PISTAZIEN 3
SALZMANDELN 8
Die Rabatt-Coupons werden direkt am POS platziart und 1259 150g 150g a
sind vom 1. April bis zum 30. Juni 2023 einlosbar. Unter -125g mit gergsteten Nissen Erdnusskerne im geriistet & gesalzen a
dem Matto »Sparen macht glicklich présentiert Vitakraft e Mo el e Mo ke e Teareatel Snack in Bio-Quali E
die Aktion online und ber Secial-Media-Kansle. Auch die e Lo E ETINAA 160 T01e8Y) i ehy s e aus kontrolliert -
Kooperation mit dem reichweitenstarken Fufiball-Fanportal e b i et H
»Deichstube« sorgt fiir Aufsehen. Handzettelwerbung und R statlnchem Heren T e g
Anzeigen im Magazin MIT LIEBE runden das Werbepakel ab GTIN 4311501342664 GTIN 4311501475805 GTIN 4311501745233 ]
s handelsrundschsu 11 2023 z bandelrundschay 14| 2023

Wir  Lebensmittel. Titelprofilhr 9



E Themen und Termine 2025 — 1. Jahreshalfte

APRIL MARZ FEBRUAR JANUAR

MAI

JUNI

HEFT

10

11

KW

10

12

14

16

19

21

24

EVT

09.01.

23.01.

06.02.

20.02.

06.03.

20.03.

03.04.

17.04.

08.05.

22.05.

12.06.

SCHWERPUNKTTHEMEN* VERANSTALTUNGEN
Valentinstag
Babys & Kleinkinder
Fitness & Proteinfood ntemationale StRwarenmesse:;
Waschen, Putzen, Reinigen 02.02.-05.02.2025
Milch, Joghurt & Co. (Weil3e Linie) Fruit Logistica:
Pasta, Reis & Saucen 08.02.-07.02.2025
Backen Ostern 3|c :la-:"lf
SiB- & Knabberwaren 11.02.-14.02.2025
Obst & Gemiise Internorga:
Tiefkihlkost & Eis 14.03.-18.03.2025
Kassenzone ProwWein:
Tabakwaren & Alternativen 16.03.-18.03.2025
Grillen i

Grillen

Bier & Mischgetranke

Gewirze & Krauter

Wasser, Sifte & Energydrinks

Frihstiick

Drogerie (Kosmetik, Zahn- & Kérperpflege)
Bio

Spirituosen & Cocktails

Ladenbau

AS**,P
DU***

02.12.

09.12.

06.01.

20.01.

03.02.

17.02.

03.03.

17.08.

31.03.

22.04.

05.05.

Wir

Lebensmittel.
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E Themen und Termine 2025 — 2. Jahreshalfte

JUNI

Juil

DEZEMBER NOVEMBER OKTOBER SEPTEMBER AUGUST

HEFT KW EVT

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

26

28

31

33

35

37

39

41

43

45

a7

49

51

26.06.

10.07.

31.07.

14.08.

28.08.

11.09.

25.09.

09.10.

23.10.

06.11.

20.11.

04.12.

18.12.

SCHWERPUNKTTHEMEN*

Obst & Gemiise
Mobilitat & Logistik

EDEKA-Jahrestagung

Brot, Backwaren & Aufstriche
Fleisch & Wurst

Tiernahrung
Internationale Kiiche
Wein & Sparkling
Halloween

Obst & Gemiise
Fisch & Seafood

Kaffee, Tee & Co.
Butter & Kése (Gelbe Linig)

Festtage fiir den Handel

Ladenbau

Vegetarisch & vegan
Tabakwaren & Alternativen
Obst & Gemiise

Drogerie (OTC, Hygiene & Co.)

EDEKA-Forum ,Ware & Vertrieb*

Convenience
Frei-von-Sortiment

Jahres-
tagungd

WE:"" &
achten
"Sivester

Forum
Ware

Vertrieb”

VERANSTALTUNGEN

EDEKA-Jahrestagung:
20.06.-21.06.2025

drinktec:
15.09.-19.09.2025

Mutzfahrzeuge:
25.09.-28.09.2025

Anuga:
04.10.-08.10.2025

Bxpo Real:
06.10-08.10.2025

EDEKA-Forum MWare & Vertrieb™:

Movember 2025

AS*/
D U ETT

26.05.

10.06.

23.06.

14.07.

28.07.

11.08.

25.08.

08.09.

22.09.

06.10.

20.10.

03.11.

17.11.

Wir

Lebensmittel.
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E Anzeigenpreise, Formate & Rabatte 2025

ANZEIGENPREISE | FORMATE handelsrundschau

ANZEIGEN BREITE x HOHE IN MM PREIS
GroBe in Seitenteilen Satzspiegel Anschnitt” in EUR
11 188 = 260 208 x 280 10.950,-
hoch 92 = 260 102 = 280
1/2 6.500,—
quer 183 = 131 208 x 141
- hoch 61 = 260 71 x 280 4300
quer 183 x 93 208 x 103 "
hoch 50 x 260 60 = 280
1/4 quer 183 = 67 208 x TI7 3.250,-
eck 89 x 144 99 x 154
1/8 quer 183 x 46 208 x 56 1.945 -
PREMIUM-Platzierungen - Wir 9 '
Urnschiag U4 13,000~ Lebensmitted
Umschlag U2/U3 11.500,-
Erste Anzeige im Heftinnenteil, Seite 4, links, neben Inhaltsverzeichnis (1/1 Seite ohne Aufpreis ) 10.950,~ Werbung in der EDEKA
2/1 (Doppelseite) 21.900- handelsrundschau liefert mir
*Beschnittzugabe 3mm, text- und bildwichtige Elernente missen einen Abstand von 5mm zum Netto-Format/Beschnitt aufweisen. WEh“ge Informationen zu
Die technischen Angaben finden Sie auf Seite 50-52 sowie unter www.media.edeka. Produktneuneiten und zu
RABATTE aktuellen Entwicklungen
Malstaffel* Mengenstaffel™ am Markt,
ab 3 Anzeigen 3% ab 2 Seiten 5%
ab 5 Anzeigen 5% ab 5 Seiten 8%
ab 8 Anzeigen 8% ab 8 Seiten 12 %
ab 12 Anzeigen 12 % ab 12 Seiten 15 %
FRiE Aesten 1k REABE L 18% * Gilt nur fir Teiformate.
ab 24 Anzeigen 18 % ab 16 Seiten 20 % ** Gilt nur fiir ganzseitige Formate.
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E Sonderwerbeformen & Regionalbelegungen

REGIONALE ANZEIGEN | SONDERWERBEFORMEN

1/1 SEITE REGIONALE ANZEIGE SONDERWERBEFORMEN PREIS IN EUR PER TSD.
EDEKA-Region Preis in EUR™ Beilagen” bis 10 g 600~
EDEKA Minden-Hannover 3.480- bis 20 g 640,-
EDEKA Siidwest 1.680,- bis 30 g 680~
EDEKA Sidbayern 1.620- bis 40 g 720,-
EDEKA Rhein-Ruhr 1.370- Backingcard™ bis20 g 895,-
EDEKA Mordbayern-Sachsen-Thiiringen 1.250- Einhefter™* 4 Seiten 725
EDEKA Nord 990~ Beikleber""™* 2.B. Postkarten, Booklets bis 20 g 450~
EDEKA Hessenring 560,— Warenproben bis 10 g 425
Raglqnale Anzeigen sind nur im Vollformat 1/1 Seite maglich, Titel Altarfalz (s. Seite 5) 24.500,-
Ai‘;?'1;45;[1dgaaﬁ:gj:r?sche Kosten fir einen Plattenwechsel Paneranaanzelye s Sstts) T
nichtiAE-Ashigjund nicht kebatihig) Half Cover + U4 (s. Seite 5) 25.900,~
Gestaltung/L ayout Advertorial™™* 1/2 Seite 1.250,-

1/1 Seite 2.000,-

2/1 Seiten 3.000,-

AE-fahig, aber nicht rabattfahig. Die Anzahl an Sonderwerbeformen pro Heft ist begrenzt.
EDEKA Media behalt sich ein Schieberecht vor. Frihzeitige Reservierungen werden empfohilen.

Hochstformat fir Beilagen: 200 x 270 mm.

1-2 em aus dem Heft herausstehend, Format: 200 x 295 mim.
* Hochstforrmat for Einhefter: 416 x 280 mm + Beschnittzugabe.
~ Basis ist eine 1/1 Tragerseite.
**Nicht AE-fahig und nicht rabattfahig, zzgl. Mediakosten
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_Check-out®; redaktionelle Fakten zu Ihrem Produkt

Bsp. Tyrrells Anzeige U3

,Check-out”

Attraktives Umfeld zu Ihrer Anzeige? Kein Problem!
Ohne Aufpreis bereiten wir redaktionelle Fakten

zu lhrem Produkt auf. Inre Anzeige wird direkt
daneben platziert.

TYRRELLBLY TASTY FUR
IHRENISMERY VA ?

»PREMIUM

(Bitte rechtzeitig reservieren, da begehrte Platzierung!)

1/1 Seite U3~ 11.500,- EUR

*AE- und rabattfanig.
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E Think Big — Warenprobe an alle EDEKA-Kaufleute schicken!

Big Bang — Warenprobe an alle EDEKA-Kaufleute schicken!

Preis fir ein 300-g-Big-Bang*
Auflage ca. 8.300 LEH

in EUR
Grundpreis 1/1 Seite U4 13.000,-
Mediakosten Big Bang™ 9.500,—
Kundennetto 22.500,-
abzgl. 15% AE 3.375,—
Agenturnetto 19.125,—
zzgl. Portomehrkosten*™~ 5.500,—
zzgl. Handlingkosten™*
650,— EUR/T=sd. 5.395,—
Agenturnetto 2 30.020,—

" Verarbeitungsbedingt muss die U4 mitgebucht werden.

MaBe Big Bang: 280 x 210 x 43 mm. Das Big Bang inkl. aufgelegter
handelsrundschau sollte eine Hihe von 50 mm nicht dberschreiten.

™ AE-fahig, aber nicht rabattfahig.
**Nicht rabattféhig oder AE-fahig. Portokosten sind gewichtsabhangig

und werden nach Erscheinen individuell abgerechnet. Auflage LEH
komplett ca. 8.300 Exemplare.

Sie buchen die Ausgabe Sie liefem die fertig konfektionierte
bei uns. ’ Warenprobe bei uns an.

A ; :
Wir erledigen den Rast:

lhre Warenprobe wird mit
der handelsrundschau ein-
geschweiBt und versendet.

=

Bsp. Procter & Gamble

Wir

Lebensmittel.



E Coupon- oder Regalblock — Abverkaufe erhohen!

Fordern Sie den Abverkauf Ihrer Produkte und das in jedem EDEKA-Markt in Deutschland!

In Verbindung mit einer Anzeige auf der 4. Umschlagsseite wird das Werbemittel zusammen mit der EDEKA handelsrundschau
konfektioniert und verschickt.

Couponbldcke und Regalwobbler Preis fir einen 50-g-Couponblock
Ca. 10.300 Expl. (Gesamtauflage)
in EUR
Ihre Anzeige (U4) Grundpreis 1/1 Seite U4 13.000,—

+ Couponblock

o o . Mediakosten Couponblock™ 7.828,—
Seler AERCES

Kundennetto 20.828,—

v 4 abzgl. 15% AE 3.124 -
&qm Agenturnetto 17.704,—
s 38
— zzgl. Konfektionierung** 515,-
Bsp. Nestlé Puri
PR Agenturnetto 2 18:2:19,=

(Bitte rechtzeitig reservieren, da begehrte Platzierung!)

* AE-fahig, aber nicht rabattfahig.
** Nicht AE- und rabattfahig; 50 EUR/Tsd.
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E Advertorial — Wir gestalten lhre Anzeige!

Anzeige mit redaktioneller Anmutung:

Durch eine betont redaktionelle Gestaltung gewinnt Ihr Auftritt an Leserinteresse und Aufmerksamkeit. So erreichen Sie auch ohne aktuelle
Printkampagne die TOP-Entscheider:innen im EDEKA-Verbund. Die Gestaltung lhres Advertorials Gbernimmt gerne unsere Agentur fur Sie.

Beispielrechnung fiir ein 1/1 Seite Advertorial

Gestaltungs-Kosten fiir ein _
in der EDEKA handelsrundschau

Advertorial* ]

Format Format Angaben in EUR
2/1 Sait 3.000 1/1 Seite Promotion 10.950,00
i Se!te 2'0001' abzgl. AE (15%) 1.642,50
elte Ul Agentur Brutto 9.307,50
1/2 Seite 1.230- 229! Gestaltung 1/1 Seite 2.000,00
Gestaltungskosten sind nicht rabattfahig oder AE-fahig. Agentur Netto 11 30?150
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E Technische Angaben

handelsrundschau

208 = 280 mm, Anschnitt: 3 mm, Drahtheftung
Cffzat nach PES0YProzess-Standard-Cifsatdruck
120 12847-2)

Euroskala, Sonderfarben nicht zulissig
Vorzugswoisa PDF-X3- odar PDF-X4-Caten
AusschiieBiich CAMYK, keine Sondariarben
Farbprodfil: PS0 Coated w3

Offene Dateien auf Anfrage

par E-Mal

Bilddaten 300 dpi

Zusandung nur mit exaktor Dateibazeichnung flr
handetsrundschau-MNr.,

Absender und Telefon-Nr. an:

Heike Stamer, Telefon: 040 6377-2300

E-Mail: heika. stamern@adeoka.de

oder an dis EDEKA-Media-Adresse, 5. Angabean
EDEKA Madia allgamein
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E Ein rundes Paket! Das EDEKA Verlagsportfolio

Reinverkauf Einzelhandel

Alle EDEKA-Kaufleute
erreichen

hande\srundschau

V.
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‘ wr
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1
7 .

— EDEKA

Rausverkauf

> 27 Mio. Kunden
pro Jahr erreichen

*

i Leig

n

/
| 1L

—— ———
———— ) ——=

* Netto Marken-Discount
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E Ihre Ansprechpartner:innen

Verlagsvertretung 1, 2, 3a und Ausland EDEKA Media GmbH
Marc Hoffmann New-York-Ring 6
Tel: 040 530 22 644 22297 Hamburg

Fax: 040 21 99 60 -35
Mobil: 0176 95 151 22

marc.hoffmann@edeka.de Objektmanagerin

Heike Stamer

Jorg Wikelski Tel: 040/ 63 77 -23 09
Tel: 040/ 530 22 607 heike.stamer@edeka.de
Mobil: 0172 886 77 67

Joerg.Wikelski@edeka.de

Verlagsvertretung Nielsen 3a, 3b, 4, 5, 6 +7

Guido Nadler

Tel: 06196 5255 -690
Fax: 06196 5255 -691
Mobil: 0176 99915050
guido.nadler@edeka.de
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