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Budni expandiert mit neuem Shop-in-Shop Konzept
,,Beautybox*

Erster Shop im E center Villingen-Schwenningen erdffnet

* Fur ein erstklassiges One-Stop-Shopping-Erlebnis

* Kundinnen und Kunden profitieren von grofR3er Drogerie-Auswahl und Budni-
Eigenmarken

» Erste Pilotmarkte starten jetzt in der EDEKA-Region Sudwest

Offenburg/06.06.2023 - Die ,,Budni Beautybox“ ist mehr als nur eine Drogerie-
Ecke im Supermarkt. Mit dem neuen Shop-in-Shop Konzept geht das Hambur-
ger Drogeriemarkt-Unternehmen jetzt auf Expansionskurs in den EDEKA- und
Marktkauf-Markten der Region Sudwest. Die erste ,,Budni Beautybox“ wurde
jetzt im E center Villingen-Schwenningen erdffnet. Weitere sechs Er6ffnungen
sollen im laufenden Jahr noch folgen, mittelfristig sind zahlreiche weitere
Standorte in der Region méglich. Kundinnen und Kunden kénnen sich Uber
eine noch grofRere Auswahl an Korperpflege- und Kosmetikartikeln und die be-
liebten Eigenmarken von Budni freuen.

Das neue Konzept in Modulbauweise passt sich den jeweiligen Bedingungen der
EDEKA-Markte perfekt an und bietet auf Flachen von bis zu 250 Quadratmetern ein
bis zu 8.500 Artikel umfassendes Drogeriesortiment mit dem Fokus auf Kérperpflege-
produkte. Punkten will Budni vor allem in den Bereichen Nachhaltigkeit und Natur-
kosmetik, dartiber hinaus bieten die ,Beautyboxen® dekorative Kosmetik, Dufte, Ge-
sichts-, Haar- und Zahnpflegeprodukte. Neben vielen bekannten Markenprodukten
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finden sich dort auch die beliebten Eigenmarken wie ,Joolea“, ,Joolea Men*, ,Black-
bird“ und ,Diadent” sowie die Naturkosmetik-Linie ,Blutezeit“. Besonders grol3en
Wert legt Budni auf nachhaltigere Produkte zum besten Preis-Leistungs-Verhaltnis.

,Das neue Budni-Konzept passt hervorragend in unsere Super- und Verbraucher-
markte“, sagt Jurgen Mader, Vorstand EDEKA Sudwest. ,Mit der ,Beautybox’ bieten
wir unseren Kundinnen und Kunden ein neues Einkaufserlebnis in bewahrter Umge-
bung. Den Extra-Gang in die Drogerie kbnnen sie sich kinftig sparen. Die ,Beauty-
box‘ bietet das volle Drogeriesortiment zu wettbewerbsfahigen Preisen.*

,unser Ziel ist es, mit Budni die Drogerie-Fachkompetenz der selbststandigen
EDEKA-Kaufleute zu starken®, sagt Claas Meineke, Geschaftsfihrer der Hamburger
Budni Handels- und Servicegesellschaft. ,Die ,Budni Beautybox‘ erganzt die Expan-
sion des Filialnetzes in den Metropolregionen Hamburg und Berlin. Nach einer erfolg-
reichen Pilotphase in der gesamten Region Stidwest kann das Konzept perspekti-
visch auch Uberregional ausgeweitet werden.”

111 Jahre Drogeriemarkttradition mit Kultstatus

Der Kurzname Budni leitet sich vom Familiennamen des Grinders Iwan Budni-
kowsky ab. In Norddeutschland haben die Markte langst Kultstatus erreicht. Das Un-
ternehmen besteht seit dem Jahr 1912 und feiert demnach in diesem Jahr 111. Jubi-
lAum. Mit mehr als 190 Filialen und rund 1.950 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern ist
Budni vor allem im GroRraum Hamburg Marktflhrer unter den Drogeriemarktunter-
nehmen. Im Rahmen der bereits 2017 vereinbarten Kooperation zwischen EDEKA
und Budni wird das Drogeriesegment gemeinsam bearbeitet.

,Heute so leben, dass morgen auch noch andere Generationen leben kénnen, Uber-
all auf der Welt.“ Budni hat sich auf die Fahnen geschrieben, in allen Bereichen ver-
antwortlich zu handeln. Auf dem Weg zu mehr Nachhaltigkeit wird Budni von einem
starken Partner begleitet: der unabhangigen Naturschutzorganisation WWF (World
Wide Fund for Nature). So setzt sich Budni ambitionierte Ziele beispielsweise bei der
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Verringerung seines okologischen FulRabdrucks, férdert nachhaltigen Konsum und
setzt gleichzeitig ein starkes Zeichen im deutschen Drogeriemarkt.

Zusatzinformation — EDEKA Sitdwest

EDEKA Sidwest mit Sitz in Offenburg ist eine von sieben EDEKA-Regionalgesellschaften in Deutsch-
land und erzielte im Jahr 2022 einen Verbund-AuRenumsatz von 10,3 Milliarden Euro. Mit rund 1.130
Markten, groR3tenteils betrieben von selbststéndigen Kaufleuten, ist EDEKA Sudwest im Sudwesten
flachendeckend prasent. Das Vertriebsgebiet erstreckt sich Gber Baden-Wirttemberg, Rheinland-Pfalz
und das Saarland sowie den Stden Hessens und Teile Bayerns. Zum Unternehmensverbund gehdren
auch der Fleisch- und Wurstwarenhersteller EDEKA Sudwest Fleisch, die Backereigruppe Backkultur,
der Spezialist fir Schwarzwalder Schinken und geréducherte Produkte Schwarzwaldhof, der Mineral-
brunnen Schwarzwald-Sprudel, der Ortenauer Weinkeller und der Fischwarenspezialist Frischkost.
Einer der Schwerpunkte des Sortiments der Markte liegt auf Produkten aus der Region. Im Rahmen
der Regionalmarke ,Unsere Heimat — echt & gut” arbeitet EDEKA Suidwest beispielsweise mit mehr
als 1.500 Erzeugern und Lieferanten aus Bundesléandern des Vertriebsgebiets zusammen. Der Unter-
nehmensverbund, inklusive des selbstandigen Einzelhandels, ist mit rund 47.000 Mitarbeitenden so-
wie etwa 3.000 Auszubildenden in rund 40 Berufshildern einer der grof3ten Arbeitgeber und Ausbilder
in der Region.
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