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Fur mehr Wasserschutz: EDEKA Minden-Hannover bietet

weniger gediingtes Gemise an und setzt ein Zeichen fir mehr Umweltschutz

e Forschungsprojekt REVIEW zusammen mit der Landwirtschaftskammer
Niedersachsen, der Hochschule Osnabriick und zwei Gemiisebaubetrieben

e Nachhaltigerer Anbau von Gemise mit geringerem Dlngereinsatz

Minden/Osnabrick, 20. Juni 2022. Die EDEKA Minden-Hannover bietet jetzt in rund 40 ausgewahlten
Markten in Niedersachsen und Ostwestfalen Gemiise an, das weniger gediingt wurde. Damit soll ein
Beitrag zum Umwelt- und Gewaésserschutz geleistet werden. Der Verkauf dieses Gemises ist Teil des
Forschungsprojektes REVIEW?*, das von der Landwirtschaftskammer Niedersachsen gemeinsam mit
der Hochschule Osnabriick und zwei niederséchsischen Gemisebaubetrieben und EDEKA ins Leben
gerufen wurde. Geférdert wird das Projekt von der Deutschen Bundesstiftung Umwelt. Seit dieser
Woche kénnen die Kundinnen und Kunden Blumenkonhl, Brokkoli, Eisbergsalat und Kohlrabi aus diesem

Anbauverfahren erwerben und gleichzeitig aktiv etwas fir den Gewasserschutz tun.

Die sichtbare Qualitat von Obst und Gemiise ist fir Verbraucher ein wichtiges Kaufargument. Kunden
sind heute Qualitatsstandards gewohnt, die Uber gesetzliche Vorgaben hinausgehen. Genau hier setzt
das Forschungsprojekt ,REVIEW® an. Die langfristigen Projektziele sind dabei die Reduktion der
Stickstoffemission im Gemiseanbau sowie die Verringerung von Lebensmittelverlusten entlang der
gesamten Wertschopfungskette, d. h. auf dem Feld beim Erzeuger, tUber den Handel bis hin zum

Verbraucher.

Erreicht werden soll ein umweltschonenderer Anbau von Gemiise durch einen geringeren Einsatz von
Dungemitteln mit dem Ziel, das Grundwasser vor Uberfliissigen Stickstoffeintragen zu schiitzen. Durch
die niedrigere Diingerzufuhr ist das Gemuse insgesamt zwar kleiner als bisher gewohnt und der Kohlrabi
wird ohne Blatter vermarktet, Geschmack und Frische werden jedoch nicht beeinflusst. Im Rahmen des
Projektes sollen zum einen die Lebensmittelverluste entlang der gesamten Wertschopfungskette
reduziert werden, indem auch kleineres Gemiise vom Handel und vom Verbraucher akzeptiert und
abgenommen wird. Zum anderen ist die geringere GroRRe ein Vorteil fir Kunden, die nur kleinere

Mengen bendtigen und bei denen Reste nicht selten im Mull landen.

.Die Ware wird zwar kleiner sein, die Produkte entsprechen aber weiter den Qualitdtsanforderungen fur
die Klasse | der gesetzlichen EU-Vermarktungsnormen®, bestatigt Ralf Marggraf, Hauptabteilungsleiter
Konzeptionelles Qualitdtsmanagement bei der EDEKA Minden-Hannover. ,Nachhaltiges Handeln ist tief

in unserer Unternehmensstrategie verankert. Deshalb beteiligen wir uns gerne an diesem Projekt — mit
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dem Ziel, nicht nur einen Beitrag zum Umwelt- und Gewasserschutz zu leisten, sondern vor allem auch
ein Umdenken bei unseren Kundinnen und Kunden hin zu mehr Lebensmittelwertschatzung zu

erreichen.”

.Mit der pauschalen Reduzierung des Stickstoffangebotes werden sehr wahrscheinlich kleinere
Produktgrof3en erzielt. Mit dem Projekt REVIEW und dem von allen Projektpartnern gemeinsam dafiir
gewdahlten Ansatz, die Reaktion beziehungsweise Akzeptanz des Verbrauchers auf die verénderten
Produktaufmachungen objektiv zu messen, kdnnen fir die Folgen des reduzierten Stickstoffangebotes
neue Losungsansatze entlang der Wertschopfungskette herausgearbeitet werden®, heifldt es von der

Behr AG, einem der beiden beteiligten Gemuiisebaubetrieben.

Das Pilotprojekt ist bereits im Méarz 2020 gestartet und lauft bis Ende 2023. Erste Ergebnisse hinsichtlich
der Kundenakzeptanz sollen in diesem Herbst zur Verfiigung stehen. Ist die Vermarktung vom Acker
bis zu den Verbrauchern erfolgreich, kénnten kinftig die vier Gemusearten in der neuen, veranderten

Produktaufmachung in allen Méarkten der EDEKA Minden-Hannover angeboten werden.

* Vollstandiger Projekttitel: Reduktion der Stickstoffemission im Gemiiseanbau durch Reduzierung der Diingung

in der Wertschdpfungskette und der Lebensmittelverluste

EDEKA Minden-Hannover im Profil:

Mit einem AuRRenumsatz von rund 11 Milliarden Euro und rund 77.700 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern
(einschlieRlich der selbststandigen Einzelh&ndlerinnen und Einzelhandler) ist die EDEKA Minden-Hannover die
umsatzstarkste von insgesamt sieben Regionalgesellschaften im genossenschaftlich organisierten EDEKA-
Verbund. Sie besteht im Kern seit 1920, erstreckt sich von der niederlandischen bis an die polnische Grenze und
umfasst Bremen, Niedersachsen, einen Teil von Ostwestfalen-Lippe, Sachsen-Anhalt, Berlin und Brandenburg.
Zwei Drittel der insgesamt 1.480 Méarkte sind in der Hand von selbststdndigen EDEKA-Kaufleuten. Zum
Unternehmensverbund gehoren daruber hinaus mehrere Produktionsbetriebe, darunter die Brot- und
Backwarenproduktion Schéafer’'s, die Produktion fur Fleisch- und Wurstwaren Bauerngut sowie das
Traditionsunternehmen fir Fischverarbeitung Hagenah in Hamburg.
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