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UNSER ENGAGEMENT FUR MEHR

LEBENSMITTELWERTSCHATZUNG

»Wir lieben Lebensmittel” ist fiir uns nicht bloB ein Markenclaim, sondern tief in unserer Unter-
nehmensstruktur verwurzelt. Wir agieren ékologisch und 6konomisch verantwortlich, denn
Lebensmittel wegzuwerfen bedeutet immer auch ein wirtschaftliches Verlustgeschaft fur

die selbststandigen, genossenschaftlich organisierten EDEKA-Kaufleute. Obwohl der Anteil des

Lebensmitteleinzelhandels (LEH) am Gesamtvolumen der Lebensmittelabfalle in Deutschland
bei nur vier Prozent liegt, entwickeln wir stetig innovative und verbrauchernahe Lésungen, um
Lebensmittelabfalle entlang der gesamten Wertschépfungskette weiter zu reduzieren.

O HANDLING

Warenpflege
optimiert Haltbarkeit

Optimierte Beschaffung
vermeidet Uberschuss

Unsere lokal verwurzelten Kaufleute haben
ein ausgepragtes Gespur fur die tatsach-
liche Nachfrage und passen ihr Sortiment
den regionalen BedUrfnissen an. Dabei
helfen nicht nur kurze Bestellvorlaufzeiten
und hohe Lieferfrequenzen — auch durch
digitale Warenwirtschaftssysteme, mo-
derne Lagerstandorte und eine effiziente
Logistik kénnen Lebensmittelabfélle zu-
satzlich minimiert werden.
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ABSCHRIFTEN WENIGER DANK
OPTIMIERTEM DIGITALEN

WARENWIRT-
SCHAFTSSYSTEM

Die besondere Warenpflege durch un-
ser Fachpersonal ist ein zentraler Hebel
gegen Verderb. Die relevanten Kompe-
tenzen vermittelt unsere exklusive Ausbil-
dung zum Frischespezialisten. Der Einsatz
modernster Technik gewahrleistet eine
optimale Temperaturregulierung und
Feuchtigkeitszufuhr und sichert somit
beste Haltbarkeit in den Markten.
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Interner Warenverkehr ""ans

schafft kurzfristige STRATEAIE G"T

Vermarktungschancen FUR DIE
TONNE

ANGEBOT

& nen, die eine individuelle Portionierung ermog-
BER ATUNG lichen. Unsere Kaufleute geben zudem Ware,

Information und indi-
viduelle Mengen
reduzieren Uberkonsum

Unsere Bedientheken ermdglichen
den bedarfsgerechten Einkauf, gerade
flr Singles, Senioren und Kleinfamilien.
Unsere 2.200 Erndhrungsberater in
den Markten helfen zudem bei Fragen
zu Menge, Haltbarkeit, Verarbeitung
und Lagerung. So wird schon beim
Einkauf einer spateren Lebensmittel-
verschwendung effektiv vorgebeugt.

Innerhalb des EDEKA-Verbunds ge-
hen wir mit innovativen Handelslésun-
gen voran. So bietet z. B. die EDEKA
Sudwest ihren Markten Uber eine inter-
ne Warenbdrse schnell verderbliche
Lebensmittel zu deutlich verglnstigten
Bezugspreisen an. Fur ihr Engagement
wurde die EDEKA Sitdwest deshalb
2017 mit dem Zu gut fur die Tonnel-
Bundespreis ausgezeichnet.
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VERBRAUCHER

Mehr Bewusstsein fiir Lebensmittel-
wertschdtzung schaffen

Wir sensibilisieren auf allen Kanalen flr einen bewussten
Umgang mit Lebensmitteln: ob Uber Aktionen im Markt,
unsere reichweitenstarken Printmedien MIT LIEBE und
YUMMI oder unsere Online-Kanéle. Mit der Initiative
»Aus Liebe zum Nachwuchs® der EDEKA Stiftung bringen
wir den Verbrauchern von morgen zudem schon frih
das Thema Lebensmittelwertschatzung nahe.

REICHWEITENSIEGER

3,72 Mio.

LESER”

ABGABE

Verwendung fiir
den guten Zweck

Kreative Restekiiche - Lehensmittel geschickt
verwerten

* Quelle: Allensbacher Markt-
und Werbetrégeranalyse 2020.
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Lebensmittel durch

Weiterverarbeitung retten Als Partner der Tafel-Initiativen spenden wir seit
vielen Jahren Uberschissige Lebensmittel fur bun-
desweit Uber 1,5 Millionen Hilfsbedurftige. Dartber
hinaus férdern wir neue Wege der Weitergabe: z. B.
Uber die App ,,Too Good To Go*“ mit der Verbrau-
cher Uberschussige Lebensmittel zu einem reduzier-

ten Preis retten kénnen.
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Too Good To Go

Frische Convenience-Produkte liegen im
Trend und sie retten Lebensmittel: Deshalb
verarbeiten wir optisch nicht perfekte Lebens-
mittel konsequent weiter, beispielsweise zu
frischen Smoothies oder flr unsere vielféltigen
Salat- und Friichtebars sowie Suppenstatio-

die kurz vor Ablauf des Mindesthaltbarkeits-
datums steht, stark preisreduziert ab
oder verschenken Griinzeug in Futter-

boxen fUr Haustiere.
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Innovative Ansatze schaffen
Verwertungspotenziale

Innerhalb des EDEKA-Verbunds beschreiten wir neue

Wege: Nicht mehr verkaufsfahiges Obst und Gemu-

u se erhalt im Projekt ,Liebe2“ der EDEKA Minden-

‘3 Hannover und der Diakonischen Stiftung Wittekinds-
\; hof ein ,zweites Leben” als Chutney oder Fruchtauf-
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Rettet reife Friichtchen

VOLUMEN DER

WARENBORSE
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Innovation fiir weniger ~
Abfdlle im Haushalt

Privathaushalte sind der Hauptverursacher
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von Lebensmittelabféllen — vor allem bei \ A

Obst und Gemuse. Hier setzt die innova-
tive Apeel-Technologie an: Mit unserem

Partner Apeel Sciences haben wir eine
pflanzliche Schutzschicht auf den deutschen

Markt gebracht, die Friichte langer frisch halt. Be- 1
reits heute bieten wir Avocados und Zitrusfriichte
im Frischesafe an und wollen diesen auf das wei-
tere Eigenmarkensortiment ausweiten.

Die Ausweitung auf Obst und Gemiise mit
verzehrbarer Schale (z. B. Erdbeeren, Gurken
oder Tomaten) ermdglicht eine enorme
Einsparung von Lebensmittelabfallen.
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TONNEN

LEBENSMITTELABFALLE
WENIGER PRO JAHR®

* bezogen auf die volle Distribution bei Avocados und
Orangen allein bei Netto Marken-Discount moglich

REGIONALE IMPULSE

Liebe? - Rettet reife Friichtchen

SAMMLUNG

Im EDEKA-Markt
wird nicht mehr
verkaufsfahiges,
aber noch ver-

Ein Projekt der EDEKA
Minden-Hannover

VERARBEITUNG

zehrbares  Obst Aktuell wird das Projekt

und Gemise aus- g : mit zwei aktiven Partnern

sortiert. s .~ in 26 Méarkten umge-
setzt. Weitere Kooperati-
onen sind in Planung.

VERMARKTUNG

Wertschépfung, die in der Region bleibt: Die
hochwertigen Chutneys werden zum Verkauf
im EDEKA-Markt angeboten.




FAKTEN ZUR

LEBENSMITTELVERSCHWENDUNG

IN DEUTSCHLAND
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LEBENSMITTELABFALLE
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INSGESAMT

VERLUSTE INNERHALB
DER WARENGRUPPEN IM LEH
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. BROT- & FLEISCH- & MOLKEREI-
0BST & GEMUSE BACKWAREN WURSTWAREN PRODUKTE

* durchschnittliche Abschriften aus Bruch und Verderb in Prozent vom Umsatz

DIE VERWERTUNG UND ABGABE IM HANDEL WIRD DURCH GESETZLICHE VORGABEN IN
DEN BEREICHEN HYGIENE, KENNZEICHNUNG UND HAFTUNG ERSCHWERT.

Quelle: Lebensmittelabfalle in Deutschland —

Baseline 2015, Thinen-Institut 2019.

Quelle: BMEL-Ernahrungsreport 2020.

Quelle: Nahrungsmittelverluste

im LEH 2017, EHI Retail Institute.



LEBENSMITTELABFALLE VERMEIDEN -

EINE GLOBALE HERAUSFORDERUNG

Nach Schatzungen der Welthungerhilfe landen jahrlich rund
1,3 Mrd. Tonnen Lebensmittel auf dem Mull. Mit der Verab-
schiedung der Agenda 2030 und dem Sustainable Develop-
ment Goal (SDG) 12.3 hat sich die Weltgemeinschaft daher zum
Ziel gesetzt, die Lebensmittelverschwendung bis zum Ende des
Jahrzehnts auf Verbraucher- und Einzelhandelsebene zu hal-

Sauberes
Wasser und

sanitire i
Versorgung bekémpfen
sicherstellen

Ozeane Ein gesundes Leben

undihre
Ressourcen
erhalten

Landako- . Nachhaltiges

systeme
erhalten

und
ermiglichen -

e fiir
Arbeit fiir alle fordern eden Alters

Glohale Partnerschaften stérken

bieren. Wenngleich der Anteil des Lebensmitteleinzelhandels
an der gesamten Abfallmenge in Deutschland lediglich bei rund
vier Prozent liegt, sehen wir uns als EDEKA-Verbund in der Ver-
antwortung, die Umsetzung dieses Ziels — und weiterer SDGs —
aktiv mitzugestalten und in unser bestehendes Handeln fur
mehr Nachhaltigkeit einzubetten.

SDG 12.3

DEN SUSTAINABLE DEVELOPMENT
GOALS VERPFLICHTET:

Bis 2030 die weltweite Nahrungsmittelverschwendung pro Kopf
auf Einzelhandels- und Verbraucherebene halbieren und die
entlang der Produktions- und Lieferkette entstehenden Nahrungs-
mittelverluste einschlieBlich Nachernteverlusten verringern.

PARTNER DER POLITIK

NATIONALE STRATEGIE ZUR
REDUZIERUNG DER
LEBENSMITTELVERSCHWENDUNG

Deutschland hat sich mit seiner nationalen Strategie dem SDG 12.3
verpflichtet. Unter der Federflhrung des Bundesministeriums flir Ernah-
rung und Landwirtschaft (BMEL) werden bis 2022 in Dialogforen konkrete
MaBnahmen erarbeitet und gemeinsame Zielmarken definiert. Der EDEKA-
Verbund verpflichtet sich als Mitglied im Dialogforum GroB- und Einzel-
handel zur Abgabe verkehrsféhiger Lebensmittel an soziale Einrichtungen
sowie zur Erfassung aussagekraftiger Lebensmittelabfalldaten.

BMEL-STRATEGIE

GRUNDSATZVEREIN-
e BARUNG BUNDES-
Vereinbarung 2030 VERBAND DES
" Mesutu DEUTSCHEN LEBENS-

Lebensmittelabfallen

e tione.  MITTELHANDELS E.V.

AL BETEILIGUNGSERKLA-
RUNG EDEKA-VERBUND v/

LAUFZEIT BIS BETEILIGUNG DIALOG-

2022

GEMEINSAM HANDELN IM EDEKA-VERBUND

Der EDEKA-Verbund ist gepragt vom verantwortungsvollen unter-
nehmerischen Denken und Handeln im Zusammenspiel dreier Stu-
fen: der selbststéandigen Kaufleute vor Ort, der sieben regionalen
GroBhandelsbetriebe sowie der EDEKA-Zentrale in Hamburg. Um die
vielfaltigen Aktivitdten im Unternehmensverbund abzustimmen und
dauerhaft einen zielgerichteten und transparenten Austausch zu pfle-

gen, vernetzen sich die CSR-Beauftragten der EDEKA-Regionen, der
EDEKA-Zentrale und von Netto Marken-Discount im regelmaBig statt-
findenden ,Arbeitskreis Nachhaltigkeit”. Dabei riickt auch der tagliche
Einsatz unserer Kaufleute fir mehr Lebensmittelwertschatzung in den
Fokus, deren Engagement jahrlich mit der verbundsinternen ,Aus-
zeichnung fUr verantwortungsvolles Handeln® gewUrdigt wird.



