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Partner auf Augenhohe

EDEKA starkt Zusammenarbeit mit Naturland

e Erweiterung des Sortiments um regionale und internationale Bio-Produkte
e Okologische und soziale Standards weit iiber EU-Anforderungen

e BisJahresende rund 40 neue Artikel unter den Marken NATURKIND und
EDEKA Bio

Hamburg, 14. Juni 2022: Das Bio-Sortiment bei EDEKA umfasst bereits eine
grol3e Auswahltaglich frischer Lebensmittel, meist aus regionaler Herkunft. Bis
Ende des Jahres wird das Sortiment weiter wachsen —um regionale, aber auch
internationale Produkte mit dem Naturland-Zeichen. Neben den Partnerschaften
mit Bioland und Demeter schlie3t EDEKA nun eine weitere Allianz mit einer der
fuhrenden Organisationenderdeutschen Bio-Landwirtschaft. Bis zum Ende des
Jahres werden 40 neue, Naturland-zertifizierte Produkte das Sortiment der
beiden exklusiven Marken NATURKIND und EDEKA Bio bereichern. Alle Bio-
Siegel haben ein Ziel gemeinsam: Sie sollen Verbraucher:innen den Weg zu

Produkten weisen,die aus 0kologischer Erzeugung stammen.

Produkte mit dem Naturland-Zeichen erfullen hdchste 6kologische und soziale Stan-
dards, die deutlich Gber die Anforderungen der EU-Verordnung hinausgehen. Das
Engagement der Organisation ist vielfaltig: Oko-Kompetenz und soziale Verantwor-
tung gehdren fur Naturland unabdingbar zusammen — in der heimischen Landwirt-
schaft und weltweit. Naturland engagiert sich im Fairen Handel, ist fihrend in der ¢ko-
logischen Aquakultur und setzt auch in der 6kologischen Waldnutzung Standards. Mit
Uber 140.000 Bauer:innen in 60 Landern weltweit ist Naturland der gré3te internatio-
nale Verband fur 6kologischen Landbau aus Deutschland und steht in besonderer
Weise fur die Unterstitzung kleinbauerlicher Kooperativen und die Gestaltung fairer
und transparenter Lieferketten.

EDEKA Zentrale AG & Co.
KG
Unternehmenskommunikation New-York-Ring 6 Telefon: +49 40 6377-2182  E-Mail: presse@edeka.de

22297 Hamburg Fax: +49 40 6377-2971 verbund.edeka

¥ B O [©) @3 VouTube


https://verbund.edeka/
https://www.xing.com/companies/edekaaktiengesellschaft
https://de.linkedin.com/company/edeka-ag
https://www.facebook.com/EDEKA/
https://www.instagram.com/edeka/?hl=de
https://www.youtube.com/channel/UC4U21wzihiCvS3-SyIvoeEA

PRESSE-INFORMATION

EDEKA

Naturland

,Naturland steht fur Bio in Bestform. Darum freuen wir uns sehr tiber diesen néchsten,
wichtigen Schritt fir unser Engagement im Bio-Segment und einen Partner auf
Augenhdhe, sagt Markus Mosa, Vorstandsvorsitzender der EDEKA-Zentrale. ,Wir
setzen dabei auf eine langfristige Zusammenarbeit, die in Zukunft noch weiter intensi-
viert werden soll.“ Michael Stienen, Geschéaftsfuhrer der Naturland Zeichen GmbH,
erganzt: ,Bio ist fir Naturland der Weg in eine umfassend nachhaltige Zukunft. Mit
Edekaals Partner kdnnen wir noch mehr Menschen erreichen und sie einladen, diesen
Weg gemeinsam mit uns zu gehen.“ Das Naturland zertifizierte Sortiment wird eine
grol3e Vielfaltan Produkten aus allen Warenbereichen abdecken und das Angebot der
Marken EDEKA Bio und NATURKIND um Produkte aus heimischer Landwirtschaft
sowie aus internationalen Regionen mit hohen 6kologischen und sozialen Standards

erweitern.

Die rund 3.500 EDEKA-Kaufleute erhalten mit den Naturland zertifizierten Artikeln
einen attraktiven Sortimentsbaustein, um ihr Bio-Profil zu scharfen und sich noch
klarer vom lokalen Wetthewerb zu differenzieren.

EDEKA - Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative

Das Profil des mittelstandisch und genossenschaftlich gepragten EDEKA-Verbunds basiert auf dem
erfolgreichen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.500 selbststandige Kaufleute
EDEKA ein Gesicht. Sie Ubernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der fir
Lebensmittelqualitdt und Genuss steht. Unterstitzt werden sie von sieben regionalen GrofR3handels-
betrieben, die taglich frische Ware in die EDEKA-Mérkte liefern und dariiber hinaus von Vertriebs- bis zu
Expansionsthemen an ihrer Seite stehen. Die Koordination der EDEKA-Strategie erfolgtin der Hamburger
EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale Warengeschéaftebenso wie die erfolgreiche Kampagne "Wir v
Lebensmittel” und gibt vielfaltige Impulse zur Realisierung verbundibergreifender Ziele. Mitdem Tochter-
unternehmen Netto Marken-Discountsetztsie dariiber hinaus erfolgreiche Akzente im Discountgeschaft
Fachhandelsformate wie BUDNI oder NATURKIND, die Kooperation mit online-basierten Lieferdiensten
wie Picnic und das GroRRverbrauchergeschéaft mit dem EDEKA Foodservicerunden das breite Leistungs-
spektrum des Unternehmensverbunds ab. EDEKA erzielte 2021 mit Gber 11.100 Markten und rund
405.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern einen Umsatz von 62,7 Mrd. Euro. Mit rund 19.900 Auszubil-
denden istEDEKA einer der fuhrenden Ausbilderin Deutschland.
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