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Neue Zielvereinbarung: EDEKA-Verbund intensiviert 

Engagement für Lebensmittelwertschätzung  

• EDEKA-Verbund unterzeichnet Zielvereinbarung zur Reduzierung von 

Lebensmittelabfällen  

• Selbstverpflichtung mit Bundesministerium für Ernährung und 

Landwirtschaft (BMEL) und weiteren Handelsunternehmen  

• Ziel: vermeidbare Lebensmittelabfälle bis 2030 um 50 Prozent reduzieren  

 

Hamburg, 27. Juni 2023: Seit Jahren setzt sich der EDEKA-Verbund für die Wert-

schätzung von Lebensmitteln ein. Ein Großteil der Lebensmittelabfälle in 

Deutschland entsteht laut Statistischem Bundesamt 2022 dabei in privaten 

Haushalten (59 Prozent). Der gesamte deutsche Lebensmitteleinzelhandel ist 

nur für sieben Prozent der Lebensmittelabfälle verantwortlich. Jetzt baut der 

EDEKA-Verbund, zu dem auch Netto Marken-Discount gehört, sein Engagement 

noch weiter aus: Im Zuge des Dialogforums Groß- und Einzelhandel 

unterschreibt EDEKA-Vorstandsmitglied Claas Meineke am 27. Juni 2023 

zusammen mit weiteren Handelsunternehmen eine Vereinbarung mit 

Bundesminister Cem Özdemir im BMEL in Berlin. Ziel der gemeinsamen 

Verpflichtung ist es, die Lebensmittelverluste weiter zu reduzieren und zu einem 

verantwortungsvollen Ressourcenumgang beizutragen. 

 

Mit einer gemeinsamen Zielvereinbarung gegen Lebensmittelverschwendung 

zwischen dem BMEL und Unternehmen des deutschen Handels verpflichten sich die 

Unterzeichner zu verbindlichen Meilensteinen: Bis 2025 sollen 30 Prozent weniger Le-

bensmittelabfälle produziert werden; bis 2030 sogar 50 Prozent. Zudem soll die Wei-

tergabe von überschüssigen Lebensmitteln an gemeinnützige Organisationen stärker 

institutionalisiert werden. Des Weiteren geht es in der Vereinbarung um die genauere 

Prüfung, wie für Menschen nicht mehr verzehrfähige Lebensmittel am hochwertigsten 

verwertet werden können.  

  

https://verbund.edeka/
https://www.xing.com/companies/edekaaktiengesellschaft
https://de.linkedin.com/company/edeka-ag
https://www.facebook.com/EDEKA/
https://www.instagram.com/edeka/?hl=de
https://www.youtube.com/channel/UC4U21wzihiCvS3-SyIvoeEA
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Claas Meineke, Vorstand Marketing und Vertrieb der EDEKA ZENTRALE Stiftung & 

Co. KG, betont die Bedeutung der Unterzeichnung für EDEKA: „Nachhaltiges Enga-

gement ist uns sehr wichtig – dazu gehört für uns auch der aktive Einsatz gegen Le-

bensmittelverschwendung. Der EDEKA-Verbund investiert daher in moderne Waren-

wirtschaftssysteme und wirksame Nachhaltigkeitsmaßnahmen, um Lebensmittelab-

fälle entlang der Lieferketten zu reduzieren. Wir brauchen aber auch klare rechtliche 

Rahmenbedingungen, die uns die Weitergabe von Lebensmitteln erleichtern. Mit der 

heutigen Selbstverpflichtung verdeutlichen wir erneut die hohe Relevanz dieses 

Themas für den EDEKA-Verbund.“ 

 

EDEKA-Engagement hilft gegen Lebensmittelverschwendung 

Bereits 2020 bis 2022 hat sich der genossenschaftliche EDEKA-Verbund an einer 

ersten Selbstverpflichtung gegen Lebensmittelverschwendung beteiligt und damit das 

Dialogforum Groß- und Einzelhandel im BMEL unterstützt. Um seine Ziele weiter 

voranzutreiben, setzt EDEKA bereits jetzt auf verschiedene Maßnahmen: Eine der 

wichtigsten ist das Spenden von Lebensmitteln an soziale Einrichtungen. So gehört 

der EDEKA-Verbund zu den größten Förderern der hiesigen Tafeln. Auch innovative 

Methoden helfen Lebensmittelverluste zu vermeiden. Eine davon ist Apeel, eine 

erprobte natürliche Schutzhülle, die Schalenfrüchte wie Avocados, Orangen und 

Zitronen länger haltbar macht. An den Service-Bedientheken für Fleisch, Wurst und 

Käse gibt es zudem individuelle Mengen für kleine Haushalte und die nötige Beratung 

durch geschultes Personal. Für eine optimale Warenverfügbarkeit orientiert sich das 

EDEKA-Sortiment stets an der jeweiligen Kund:innennachfrage vor Ort. Sollte es doch 

zu Überschüssen kommen, hat sich das Weiterverarbeiten von sehr reifem Obst und 

Gemüse etwa zu Suppen oder Smoothies in den Märkten bewährt. Daneben gibt es 

vielfältige weitere Initiativen im EDEKA-Verbund sowie gezielte Aktionen, um 

Kund:innen stärker für Lebensmittelwertschätzung zu sensibilisieren.  

 

Mehr Informationen zum EDEKA-Engagement für Lebensmittelwertschätzung unter:  

Engagiert für mehr Lebensmittelwertschätzung 

 

 

 

https://verbund.edeka/
https://www.xing.com/companies/edekaaktiengesellschaft
https://de.linkedin.com/company/edeka-ag
https://www.facebook.com/EDEKA/
https://www.instagram.com/edeka/?hl=de
https://www.youtube.com/channel/UC4U21wzihiCvS3-SyIvoeEA
https://verbund.edeka/verantwortung/handlungsfelder/umwelt/lebensmittelwertsch%C3%A4tzung/
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EDEKA – Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative  

Das Profil des mittelständisch und genossenschaftlich geprägten EDEKA-Verbunds basiert auf dem 

erfolgreichen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.500 selbstständige Kaufleute 

EDEKA ein Gesicht. Sie übernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der für 

Lebensmittelqualität und Genuss steht. Unterstützt werden sie von sieben regionalen 

Großhandelsbetrieben, die täglich frische Ware in die EDEKA-Märkte liefern und darüber hinaus von 

Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an ihrer Seite stehen. Die Koordination der EDEKA-Strategie erfolgt 

in der Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale Warengeschäft ebenso wie die erfolgreiche 

Kampagne "Wir ♥ Lebensmittel" und gibt vielfältige Impulse zur Realisierung verbundübergreifender Ziele. 

Mit dem Tochterunternehmen Netto Marken-Discount setzt sie darüber hinaus erfolgreiche Akzente im 

Discountgeschäft. Fachhandelsformate wie BUDNI oder NATURKIND, die Kooperation mit online-

basierten Lieferdiensten wie Picnic und das Großverbrauchergeschäft mit dem EDEKA Foodservice 

runden das breite Leistungsspektrum des Unternehmensverbunds ab. EDEKA erzielte 2022 mit rund 

11.100 Märkten und rund 408.900 Mitarbeiter:innen einen Umsatz von 66,2 Mrd. Euro. Mit rund 19.300 

Auszubildenden ist EDEKA einer der führenden Ausbilder in Deutschlan d. 

https://verbund.edeka/
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https://de.linkedin.com/company/edeka-ag
https://www.facebook.com/EDEKA/
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