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Mehr Artenschutz: EDEKA und WWF erweitern ,,Land-
wirtschaft fur Artenvielfalt“-Programm um Gemise

e EDEKA und WWF bauen Programm ,,Landwirtschaft fiir Artenvielfalt“ aus
e Angebot fir Bio-GemuUse erganzt das bisherige Sortiment

e Mit dem Kauf der Produkte wird heimische Biodiversitat gefordert

Hamburg, 2. August 2023: Etwa die Halfte der Flachen wird in Deutschland land-
wirtschaftlich genutzt. Um gemeinsam mit der Bio-Landwirtschaft den Arten-
schutz jetzt noch starker zu fordern, bauen EDEKA und WWF das im deutschen
Lebensmitteleinzelhandel einzigartige Programm ,,Landwirtschaft fiir Artenviel-
falt“ (LfA) weiter aus. Seit Uber zehn Jahren setzt sich EDEKA bereits mit dem
Projektpartner WWF und Oko-Anbauverbanden wie Mitinitiator Biopark fur den
Erhalt natiirlicher Lebensraume auf den hiesigen Ackern und Feldern ein. Ab
sofort gehort zum LfA-Programm nun auch Bio-Gemiuise, das bei teilnehmenden
EDEKA-Mérkten zu finden ist.

Mini-Romana, Zucchini, Zuckermais, Eisberg-Salat und Staudensellerie erweitern jetzt
das LfA-Sortiment in ausgewahlten EDEKA-Regionen. Mdglich macht das die
erstmalige Aufnahme von Gemise ins LfA-Programm. Ziel des Programms ist es, in
landwirtschaftlich gepragten Lebensraumen die Artenvielfalt zu erh6hen und dem
Rickgang der heimischen Tier- und Pflanzenvielfalt entgegenzuwirken. Beim LfA-
Gemiseanbau in Bio-Qualitat fir EDEKA wird das unter anderem durch mehr Ruhe-
phasen auf den Feldern wahrend der Brutzeit, brachliegende Acker mit mehrjahrigen
Blihflachen oder eine vielféltige Fruchtfolge erreicht. Zudem gibt es Nistmdoglichkeiten
fur Vogel und Flederméuse oder Schutzzonen fir Pflanzen und Gewasser. Die Anfor-
derungenfir die teilnehmenden landwirtschaftlichen Betriebe des LfA-Programms ge-
hen damit einen Schritt weiter als die Oko-Verordnung, die keine MaRnahmen zur
Forderung der Biodiversitat aufweist.

Durch bewussten Einkauf Artenvielfalt fordern

Bio-Produkte wie Obst und Gemise aus dem Artenschutzprogramm gibt es
deutschlandweit nur beim EDEKA-Verbund. Mit dem Kauf von Lebensmitteln mit LfA-
Logo kdnnen Kund:innen die Artenvielfalt gezielt unterstitzen und bereits beim
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Einkauf einen Beitrag zum Schutz der heimischen Flora und Fauna leisten. Die LfA-
Produkte sind neben dem Bio-Siegel auch am Logo mit dem stilisierten griinen Vogel
und dem Schriftzug ,Landwirtschaft fur Artenvielfalt® zu erkennen.

Zahlen belegen LfA-Erfolge

Untersuchungen des Leibniz-Zentrums fir Agrarlandschaftsforschung (ZALF) e.V.
zeigen ganz klar den Nutzen: So wurden etwa in Kleingewassern auf LfA-Betrieben
seltene Amphibienarten nachgewiesen. Auf ungeméahten Flachen finden sich deutlich
mehr Insekten in den einzelnen Artengruppen und der Bruterfolg des Braunkehichens
konnte auf den teilnehmenden Bio-Betrieben verdoppelt werden. Um noch mehr Bio-
Produkte mit Artenschutz-Plus anbieten zu kdnnen, investiert EDEKA kontinuierlich in
LfA-MaRnahmen und vergroRert die Auswahl. Erst 2022 wurden Bio-Apfel ins LfA-
Sortiment aufgenommen. Nun Gemulse wie Salat oder Mais anbieten zu kénnen,
belegt den Erfolg des Programms.

EDEKA unterstutzt auf mehreren Ebenen

Seit 2012 nehmen bundesweit mehr als 200 Bio-Ho6fe am LfA-Programm teil. Dazu
gehdren insbesondere Nutztierhalter sowie Obst- und Getreideanbau-Betriebe, die
sich zu besonders nachhaltigen Aktivitdten verpflichten. Aus einem Katalog mit mehr
als 100 Artenschutzmalnahmen werden diese individuell und standortoptimiert fur die
Hofe festgelegt. Der EDEKA-Verbund vermarktet die Produkte in teilnehmenden
Regionen. Zudem unterstitzt EDEKA die Projektkoordination und Umsetzung der
MalRnahmen, indem unter anderem Naturschutzberatungen und wissenschaftliche

Untersuchungen finanziert werden.

EDEKA - Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative

Das Profil des mittelstandisch und genossenschaftlich gepragten EDEKA-Verbunds basiert auf dem
erfolgreichen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.500 selbststédndige Kaufleute
EDEKA ein Gesicht. Sie Ubernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der fir
Lebensmittelqualitdt und Genuss steht. Unterstitzt werden sie von sieben regionalen
GroRBhandelsbetrieben, die taglich frische Ware in die EDEKA-Markte liefern und dariiber hinaus von
Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an ihrer Seite stehen. Die Koordination der EDEKA-Strategie erfolgt
in der Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale Warengeschéftebenso wie die erfolgreiche
Kampagne "Wir ¥ Lebensmittel"” und gibt vielfaltige Impulse zur Realisierung verbundiibergreifender Ziele.
Mit dem Tochterunternehmen Netto Marken-Discount setzt sie darliber hinaus erfolgreiche Akzente im
Discountgeschaft. Fachhandelsformate wie BUDNI oder NATURKIND, die Kooperation mit online-
basierten Lieferdiensten wie Picnic und das GroRverbrauchergeschaft mit dem EDEKA Foodservice
runden das breite Leistungsspektrum des Unternehmensverbunds ab. EDEKA erzielte 2022 mit rund
11.100 Markten und rund 408.900 Mitarbeiter:innen einen Umsatz von 66,2 Mrd. Euro. Mit rund 19.300

Auszubildenden ist EDEKA einer der filhrenden Ausbilder in Deutschland.
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