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Internationale Grune Woche: EDEKA-Verbund ruckt
Bio-Kompetenz in den Fokus

o EDEKA auf der internationalen Leitmesse fiir Ernahrung, Landwirtschaft und
Gartenbau vom 19. bis 28. Januar 2024 in Berlin
o Gemeinsamer Stand mit Kooperationspartner Naturland in der Bio-Halle 22a

¢ Stand zeigt Bio-Kompetenz und liefert Inspiration fiir nachhaltigere Zukunft

Hamburg, 15. Januar 2024: Die globalen 6kologischen Herausforderungen wie
Klimaschutz, Ressourcenschonung oder nachhaltige Landnutzung erfordern
ein zielstrebiges und entschlossenes Handeln aller Akteure — das thematisiert
auch die in Kiirze anstehende Internationale Griine Woche in Berlin. Wenn die
Leitmesse fiir Erndhrung, Landwirtschaft und Gartenbau vom 19. bis 28. Januar
wieder ihre Tore fiir die etwa 300.000 Besucher:innen offnet, ist auch der
EDEKA-Verbund als Aussteller vor Ort, um sein nachhaltiges Engagement zu
prasentieren. Zusammen mit Kooperationspartner Naturland Zeichen GmbH
werden EDEKA und Netto Marken-Discount in der Bio-Halle 22a am Stand 156

vertreten sein.

EDEKA setzt sich als Deutschlands fiihrender Lebensmitteleinzelhandler und grofter
Bio-Handler" bereits seit Jahren fir den Ausbau eines nachhaltigeren Produktsor-
timents ein. Zum umfangreichen Bio-Sortiment z&hlen unter anderem mehr als 400
Artikel der Eigenmarke EDEKA Bio sowie 75 Produkte der Bio-Fachhandelsmarke
NATURKIND. Der Lebensmittelnandler unterstiitzt mit der stetigen Erweiterung des
Bio-Sortiments zudem das von der Bundesregierung angestrebte Ziel, den
Okolandbau in Deutschland zu férdern. Die Teilnahme an der Griinen Woche 2024 ist
ein weiteres wichtiges Signal fur das 6kologische Engagement des Verbunds und die
enge Partnerschaft mit der heimischen Landwirtschaft. Als einziger Akteur im
deutschen Einzelhandel arbeitet EDEKA mit allen relevanten Bio-Anbauverbanden
zusammen. Eine wichtige Rolle spielt dabei Naturland: Aktuell bereichern tber 40
Naturland-zertifizierte Produkte das Sortiment bei NATURKIND und EDEKA Bio. Sie

erflillen hochste O©kologische und soziale Standards, die deutlich Uber die
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EDEKA ZENTRALE Stiftung & Co. KG
Unternehmenskommunikation New-York-Ring 6 Telefon: +49 40 6377-2182 E-Mail: presse @edeka.de
22297 Hamburg Fax: +49 40 6377-2971 verbund.edeka

) [ © ©3YouTube



PRESSE-INFORMATION

EDEKA

Anforderungen der EU-Verordnung hinausgehen. Die Partnerschaft zwischen dem
Anbauverband und dem EDEKA-Verbund zeigt sich auch auf der Grinen Woche, wo
sich Naturland und EDEKA eine Flache teilen.

Bio-Kompetenz und Regionalitat als Kernthemen im EDEKA-Verbund

Im Fokus des Stands in der Bio-Halle 22a/156 steht die Bio-Kompetenz von EDEKA.
Messebesucher:innen kdnnen sich Uber das dkologische Engagement des Unterneh-
mens informieren oder sich davon Uberzeugen, dass hochwertige Bio-Lebensmittel
nicht teuer sein missen. Zusammen mit den Besucheriinnen méchte EDEKA
Antworten auf die Frage finden, wie die Ernahrung der Zukunft nachhaltiger gestaltet
werden kann. Mit einem Gewinnspiel werden Messegaste zusatzlich zum ldeen-
austausch motiviert. Alle Aussteller in der Bio-Halle unterstitzen zudem die aktuelle
Informationsoffensive ,Bio? Na Logo!“ des Bundesministeriums flir Ernahrung und

Landwirtschaft.

Neben dem Bio-Schwerpunkt engagiert sich EDEKA gemeinsam mit dem WWF auch
fur den heimischen Artenschutz im Programm ,Landwirtschaft flir Artenvielfalt®. Dar-
Uber hinaus setzt EDEKA wie kaum ein Wettbewerber auf das Thema Regionalitat.
Der Verbund arbeitet vielfach mit regionalen und lokalen Erzeuger:innen zusammen
und setzt auf faire und verlassliche Partnerschaften mit der deutschen Landwirtschaft.
Die inhabergefuhrten Markte des EDEKA-Verbunds z&hlen traditionell zu den ersten
Adressen flr regionale Lebensmittel, die unter den verschiedenen Markenpro-

grammen der EDEKA-Regionen vertrieben werden.

EDEKA - Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative
Das Profil des mittelstéandisch und genossenschaftlich gepragten EDEKA-Verbunds basiert auf dem erfolg-
reichen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.500 selbststédndige Kaufleute EDEKA
ein Gesicht. Sie Ubernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der fiir Lebensmittel-
qualitdt und Genuss steht. Unterstltzt werden sie von sieben regionalen GroRRhandelsbetrieben, die taglich
frische Ware in die EDEKA-Markte liefern und dartiber hinaus von Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an
ihrer Seite stehen. Die Koordination der EDEKA-Strategie erfolgt in der Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie
steuert das nationale Warengeschaft ebenso wie die erfolgreiche Kampagne "Wir @ Lebensmittel" und gibt
vielfaltige Impulse zur Realisierung verbundiibergreifender Ziele. Mit dem Tochterunternehmen Netto
Marken-Discount setzt sie darliber hinaus erfolgreiche Akzente im Discountgeschéaft. Fachhandelsformate
wie BUDNI oder NATURKIND, die Kooperation mit online-basierten Lieferdiensten wie Picnic und das Grol3-
verbrauchergeschaft mit dem EDEKA Foodservice runden das breite Leistungsspektrum des Unterneh-
mensverbunds ab. EDEKA erzielte 2022 mit rund 11.100 Markten und rund 408.900 Mitarbeiter:innen einen
Umsatz von 66,2 Mrd. Euro. Mit rund 19.300 Auszubildenden ist EDEKA einer der flihrenden Ausbilder in
Deutschland.
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