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Heimische Landwirtschaft im Fokus: EDEKA-Verbund
auf der Grinen Woche 2025

o EDEKA-Verbund préasentiert Engagement fir deutsche Landwirtschaft und
zukunftsweisende Konzepte fur mehr Nachhaltigkeit

e Einladung zum Dialog mit Landwirtschaft, Politik und interessierten
Verbraucher:innen

e Messestand 115 in Halle 3.2 verbindet Information mit Interaktion

Hamburg, 14. Januar 2025. Von Klimawandel Uber Umweltschutz bis
Biodiversitatsverlust — die aktuellen 0&kologischen Herausforderungen
verlangen ein entschlossenes Vorgehen aller beteiligten Akteure. Dies
thematisiert auch die vom 17. Januar bis 26. Januar 2025 stattfindende
Internationale Griine Woche in Berlin. Als Aussteller auf der grof3ten Leitmesse
fur Erndhrung, Landwirtschaft und Gartenbau ist der EDEKA-Verbund
prominent in der ErlebnisBauernhof-Halle 3.2 vertreten. Dort laden EDEKA und
Netto Marken-Discount das Messepublikum auf einem 120 m? gro3en Stand zum
Dialog ein und geben Einblicke in die enge Partnerschaft mit der deutschen
Landwirtschaft. Einzelne EDEKA-GrofRhandelsbetriebe prasentieren zudem an

eigenen Fokustagen konkrete Beispiele fir ihr regionales Engagement.

Von konventionell bis Bio — EDEKA ist als fihrender Lebensmittelhdndler seit Jahren
ein wichtiger und verlasslicher Partner der deutschen Landwirtschaft. Als
genossenschatftlich organisierter Unternehmensverbund unterstiitzt EDEKA eine
nachhaltige Erzeugung von Lebensmitteln und legt dabei besonderen Wert auf die
regionale Ausrichtung des Sortiments. Auf der Griinen Woche prasentiert EDEKA sein
Okologisches Engagement und die enge Partnerschaft mit der heimischen
Landwirtschaft einem breiten Publikum.

Partnerschaft mit Erzeuger:innen und 6kologische Verantwortung im Fokus

Die Besucher:innen kdnnen sich auf dem Messestand an interaktiven Themenstatio-
nen unter anderem einen Eindruck davon verschaffen, warum EDEKA auf langfristige
Liefer- und Abnahmevertrdge mit regionalen Erzeugern setzt, wie sich EDEKA seit
Jahren fir mehr Tierwohl und Transparenz einsetzt oder mit welchen Maflinahmen
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EDEKA und seine Partner die Lebensmittelverschwendung pro Kopf bis 2030 halbie-
ren wollen. Da die inhabergefiihrten Markte des EDEKA-Verbunds traditionell zu den
ersten Adressen fir regionale Lebensmittel zahlen, gibt EDEKA zudem Einblicke in
seine zahlreichen regionalen Markenprogramme und regionalen Eigenmarken. So
stammen rund 30 Prozent des Angebots in den Méarkten von lokalen und regionalen
Erzeuger:innen, die teilweise auch direkt zum EDEKA-Verbund gehéren, wie die
Rheinberg Kellerei oder Sonnlander Getrénke. Die Standbesucher:innen erwartet ein
Mix aus Information und Unterhaltung. Portraitiert werden im Rahmen der Griinen
Woche vor allem Partnerschaften zu heimischen Landwirt:innen; EDEKA-Kaufleute
laden vor Ort zum Dialog.

Buhnenprogramm: Talkrunden mit EDEKA-Expert:innen

Bei drei Expertiinnentalks auf der Bihne des ErlebnisBauernhofs sprechen

Vertreter:innen des EDEKA-Verbunds tber aktuelle Themen und Herausforderungen

der Branche:

e Am 20. Januar informiert die EDEKA-Zentrale ab 12:00 Uhr dGber das innovative
Apeel-Verfahren, das die Haltbarkeit von Obst und Gemuse verlangert und damit
zur Vermeidung von Food Waste beitragt.

e Am 22. Januar prasentiert EDEKA Minden-Hannover ab 13:00 Uhr unter dem Titel
»MEHR WERT - Regionale Partnerschaften im EDEKA-Verbund® eine Talk-
runde mit Landwirten, regionalen Produzenten und EDEKA-Vertretern zur Bedeu-
tung regionaler Produkte in den EDEKA-Markten und der Zusammenarbeit mit der
regionalen Landwirtschaft.

e Am 24. Januar sprechen Wissenschaftsjournalist und Umweltexperte Dirk
Steffens und Stephanie Finkbeiner, Geschaftsbereichsleiterin Marketing und
Nachhaltigkeit der EDEKA ZENTRALE Stiftung & Co. KG, von 12:15 Uhr bis 13:00
Uhr (Uber Klimaschutz im Supermarkt und die Verantwortung von
Verbraucher:innen, Handlern und Erzeugern fir mehr Lebensmittelwertschatzung.

Im Zuge der Griunen Woche arbeitet EDEKA eng mit der Forum Moderne
Landwirtschaft (FML) zusammen und beteiligt sich neben eigenen Aktivitdten auch an
dem interaktiven Veranstaltungskonzept ,Zukunftspfade“: In der Kategorie ,Natur*
integriert EDEKA ein Quiz-Format zum Programm ,Landwirtschaft fir Artenvielfalt* am
eigenen Stand.
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EDEKA - Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative

Das Profil des mittelstandisch und genossenschaftlich gepragten EDEKA-Verbunds basiert auf dem erfolg-
reichen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.400 selbststandige Kaufleute EDEKA
ein Gesicht. Sie ubernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der fiur Lebensmittel-
qualitat und Genuss steht. Unterstiitzt werden sie von sieben regionalen Gro3handelsbetrieben, die taglich
frische Ware in die EDEKA-Markte liefern und darliber hinaus von Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an
ihrer Seite stehen. Die Koordination der EDEKA-Strategie erfolgt in der Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie
steuert das nationale Warengeschaft ebenso wie die erfolgreiche Kampagne ,Wir ¥ Lebensmittel“ und gibt
vielfaltige Impulse zur Realisierung verbundibergreifender Ziele. Mit dem Tochterunternehmen Netto Mar-
ken-Discount setzt sie dartuber hinaus erfolgreiche Akzente im Discountgeschéaft. Fachhandelsformate wie
trinkgut oder NATURKIND, die Kooperation mit online-basierten Lieferdiensten wie Picnic und das GrofR3-
verbrauchergeschaft mit dem EDEKA Foodservice runden das breite Leistungsspektrum des Unter-
nehmensverbunds ab. EDEKA erzielte 2023 mit rund 11.050 Méarkten und rund 410.700 Mitarbeiter:innen
einen Umsatz von 70,7 Mrd. Euro. Mit mehr als 19.200 Auszubildenden ist EDEKA einer der fihrenden
Ausbilder in Deutschland.
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