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Lebensmittelwertschatzung — kreativ und alltagstauglich umgesetzt

EDEKA Center Brehm in Berlin gewinnt ,,Auszeichnung fur

verantwortungsvolles Handeln 2024

o Sieger-Projekt ,,Jack the Retter“ bindet EDEKA-Kund:innen ein und ermoglicht
ihnen flexible Rickgabe wertvoller Lebensmittel im Markt

o EDEKA-Jury lobt Vorbild-Charakter und hohes Potenzial flr Gberregionale
Skalierbarkeit des gleichnamigen innovativen Regal-Systems

o Regal-Konzept besteht Praxistest und kann schon im ersten Jahr Lebensmittel
im Einkaufswert von mehreren tausend Euro retten

Hamburg/Berlin, 21. November 2024. Das Team des EDEKA Center Brehm erhalt
die diesjahrige ,,Auszeichnung fir verantwortungsvolles Handeln“ des EDEKA-
Verbunds. Im Berliner Markt der selbststandigen EDEKA-Kauffrau Stefanie Brehm
wurde mit ,Jack the Retter“ ein Projekt ins Leben gerufen, das
Lebensmittelwertschatzung auf kreative Weise fordert. Mehrere mobile
Regalsysteme - mit integriertem Kuihlfach — ermdglichen es, irrtimlich
ausgewahlte Lebensmittel an bestimmten Stellen im Markt zurtickzulegen. Die
Retter-Regale sorgen somit daflir, dass Produkte nicht an beliebigen Orten im
Markt landen, so vielleicht unentdeckt bleiben und unverkauflich werden.

,Das ‘Jack the Retter'-Projekt widmet sich einem deutschlandweiten und alltdglichen
Phanomen: potenzielle Lebensmittelverschwendung aufgrund fehlender Riicksortierung
von Produkten. Durch innovative Art und Weise gelingt es dem Markt, gemeinsam mit
Kundinnen und Kunden einen Beitrag zur Lebensmittelwertschatzung zu leisten®, so
Markus Mosa, Vorstandsvorsitzender der EDEKA Zentrale Stiftung & Co. KG. Die
EDEKA-Jury lobte insbesondere die Kreativitdt und Alltagstauglichkeit des
nachahmenswerten Projekts. Sein starker Vorbild-Charakter und das hohe Potenzial
einer Uberregionalen Skalierung machten diesen neuartigen Lésungsansatz besonders
Uberzeugend, so das Urteil der Juror:innen. Es kénne somit einen beachtlichen Hebel
fur flachendeckende Lebensmittelwertschatzung liefern.
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Selbsterdachte und selbstgebaute Losung

Aus ganz unterschiedlichen Grunden wird Ware, die zunachst im Einkaufswagen
landet, spater doch nicht gekauft, jedoch auch nicht an ihren Ursprungsort
zuriickgelegt. Dies kann insbesondere bei frischen und leicht verderblichen
Lebensmitteln wie Aufschnitt, Milchprodukten oder Tiefkiihlware zu einer
unterbrochenen Kihlkette und damit der Unverkauflichkeit der Artikel fihren.
Losungsorientiert steuert das EDEKA Center Brehm mit seinem innovativen,
selbsterdachten und selbstgebauten Regalsystem dagegen. Gegenwartig sind dort
zwei mobile ,Jack the Retter“-Regale samt Kihlfach im Einsatz. Im Verkaufsraum
sowie — und hier besonders effektiv — im Kassenbereich.

Wertschatzung a la ,,Jack the Retter” lohnt sich

.,Gerade kurz vor dem Bezahlvorgang wird der Grof3teil der Produkte wieder
zuruckgelegt”, weill die selbststdndige EDEKA-Kauffrau Stefanie Brehm. ,Je nach
GroRRe der Verkaufsflache konnen mehrere Regale strategisch platziert werden, um
eine optimale Effizienz zu gewdhrleisten, erganzt sie. Das Sieger-Projekt lauft seit
nunmehr gut einem Jahr und hat sich im Praxistest als lohnenswert erwiesen. Anhand
der ins Tagesgeschaft eingefiihrten Regal-Lésungen kdnnen pro Tag Lebensmittel im
Einkaufswert von etwa 20 Euro gerettet werden. ,Aufs Jahr betrachtet kamen so
bereits Gber 5.000 Euro zusammen®, so EDEKA-Unternehmerin Brehm.

Branchenpreis fur nachhaltigen Handel

Mit der ,Auszeichnung flr verantwortungsvolles Handeln“ ehrt EDEKA seit 2018
konkrete, bereits laufende ©kologische und/oder soziale Projekte auf der
Einzelhandelsstufe des genossenschatftlich organisierten Unternehmensverbunds.
Gewdrdigt werden das personliche Engagement und die Innovationskraft
selbststdndiger EDEKA-Kaufleute oder von Marktleiteriinnen in seitens des
Grol3handels gefuhrten EDEKA-Mérkten. Dabei bewertet eine Fachjury Kriterien wie
den Nutzen eines Projekts, seine Originalitdt und nicht zuletzt Faktoren wie
Skalierbarkeit und Wirtschaftlichkeit.
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EDEKA - Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative

Das Profil des mittelstdéndisch und genossenschaftlich gepragten EDEKA-Verbunds basiert auf dem
erfolgreichen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.400 selbststéndige Kaufleute
EDEKA ein Gesicht. Sie Ubernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der fir
Lebensmittelqualitdit und Genuss steht. Unterstitzt werden sie von sieben regionalen
GrolRhandelsbetrieben, die taglich frische Ware in die EDEKA-Markte liefern und dariiber hinaus von
Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an ihrer Seite stehen. Die Koordination der EDEKA-Strategie erfolgt in
der Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale Warengeschaft ebenso wie die erfolgreiche
Kampagne ,Wir ¥ Lebensmittel“ und gibt vielfaltige Impulse zur Realisierung verbundiibergreifender Ziele.
Mit dem Tochterunternehmen Netto Marken-Discount setzt sie darliber hinaus erfolgreiche Akzente im
Discountgeschéft. Fachhandelsformate wie trinkgut oder NATURKIND, die Kooperation mit online-basierten
Lieferdiensten wie Picnic und das GrolRverbrauchergeschaft mit dem EDEKA Foodservice runden das breite
Leistungsspektrum des Unternehmensverbunds ab. EDEKA erzielte 2023 mit rund 11.050 Méarkten und rund
410.700 Mitarbeiter:innen einen Umsatz von 70,7 Mrd. Euro. Mit mehr als 19.200 Auszubildenden ist EDEKA
einer der fuhrenden Ausbilder in Deutschland.
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