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Heike Stamer 
Objektmanagerin
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heike.stamer@edeka.de 

YUMMI – Das Familienmagazin

EDEKA Media GmbH  
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Aylin Peker 
Objektmanagerin 
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Im Vergleich: Verteilung 
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EDEKA-Regionen.

 Ansprechpartner:innen im Verlag  Ansprechpartner vor Ort
Nielsen 1, 2, 3a + Ausland

Verlagsrepräsentanten 
m3 Verlag GmbH 
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Marc Hoffmann 
Telefon: 040 53022-644 
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marc.hoffmann@edeka.de 
 
Jörg Wikelski 
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Guido Nadler 
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Mobil: 0176 99915050 
guido.nadler@edeka.de
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Fabian Wolff 
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Telefon: 040 6377-5094 
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gratis

das magazin von budni

gut für dich und deine welt

du bist toll
Warum Du mehr  

Komplimente machen 
 solltest – und wie Du 

lernst, welche anzunehmen

echt rein  
muss sein 

So klappt’s  
mit der  

blitzeblank  
sauberen Küche

das  
wird dein  
sommer!

 
Festivals, Ausflüge  

oder „nur“ Balkonien: 
Jeder Tag kann ein  

bisschen wie Urlaub sein

inklusive 

Spar- 
Coupons

für Deinen  
nächsten Einkauf  

bei budni! 

  Kost’
nix

Haustier-Spezial:
Worauf es beim Halten 
von Fischen ankommt 

So bastelst du dir 
einen Weltraumanzug 
für die Faschingsfeier 

Einfach  
Abtauchen

Nächster 
Halt: Mond

Reise in den Weltraum, galaktisches Eis 

und Energiespartipps für Erdenbürger:innen

AUSGABE 39 | 2023 Februar & März

MAGAZIN

Alles über
das All

02/2023

supersüß

Das große 
Fläschchen- 
Einmaleins

kunterbunt

Zug fahren  
ohne Stress  

nimmersatt

Kekse backen – 
mehr Spaß 

für alle!

kugelrund

Die wichtigsten 
Supplemente

Das Elternmagazin von Das Elternmagazin von EDEKAEDEKA
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EDITORIAL

Der EDEKA-Verbund im Profil 
Der EDEKA-Verbund steht als größter Nahversorger Deutschlands für Kund:innennähe und für die Verbundenheit zur Region. 
Unternehmerisches Denken und Handeln ist unser Motor. Unser Ursprung und unsere Basis sind die 3.500 selbstständigen 
EDEKA-Kaufleute mit ihren circa 6.800 Märkten. Auf allen Stufen engagieren wir uns für die Stärkung des Wirtschaftsstandorts 
Deutschland, für den Erhalt natürlicher Ressourcen und für den Zusammenhalt in der Gesellschaft.

EDEKA Media GmbH
Die EDEKA Media GmbH mit Sitz in Hamburg ist für die verbundübergreifende Kommunikation von zentraler Bedeutung.  
Ihr Portfolio reicht von nützlichen Informationen für die EDEKA-Kaufleute über klassische Publikumsmedien und Kochbücher 
bis hin zu Podcasts. Ebenso vertreibt die EDEKA Media GmbH Dienstleistungen in den Bereichen Influencer Marketing,  
Instore TV, Produkt-PR und Grafik.

Zum Verlagsprogramm zählen die EDEKA handelsrundschau, das Handelsfachmagazin für die Entscheider:innen im 
EDEKA-Einzel- und Großhandel, das Genussmagazin MIT LIEBE für die gezielte und nachhaltige Kund:innenbindung, das 
Familienmagazin YUMMI für die kleinen und die großen Kund:innen von morgen, das Elternmagazin BABYLIEBE, das Beauty- 
und Lifestyle-Magazin perle von budni sowie das Frauenmagazin Gold von Netto Marken-Discount.
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EDEKA Media

VERLAGSANGABEN

Allgemeine Angaben
EDEKA Media GmbH 
New-York-Ring 6 
22297 Hamburg

E-Mail:  media@edeka.de 
Web: www.media.edeka

Eingetragen beim Amtsgericht Hamburg  
im Handelsregister HRB 5730 

Geschäftsführung
Markus Mosa 
Rolf Lange 

Chefredaktion
Carolin Vosberg (V. i. S. d. P.)  
carolin.vosberg@edeka.de

Kfm. Verlags- und Anzeigenleitung
Fabian Wolff   
fabian.wolff@edeka.de

Geschäftsbedingungen
Alle Anzeigenaufträge werden ausschließlich  
gemäß den allgemeinen Geschäftsbedingungen  
der EDEKA Media GmbH ausgeführt. 

Diese finden Sie auf Seite 56/57 und im  
Internet unter: www.media.edeka

Zahlungsbedingungen
2 % Skonto bei Zahlungseingang innerhalb von zwei  
Wochen nach Rechnungsstellung oder 30 Tage netto 

Bankverbindung
Bitte sprechen Sie uns auf die Möglichkeiten einer 
Einzugsermächtigung an. 

EDEKABANK AG, Hamburg:  
Konto-Nr.:  1015 559 001 
IBAN:  DE59 2009 0700 1015 5590 01 
BLZ: 200 907 00 
BIC:  EDEKDEHH

USt-IdNr.:  DE811377371 
Steuer-Nr.:  27/254/00090
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MEDIUM

 Gemeinsam mehr Erfolg!

ZIELGRUPPE EDEKA-Kaufleute
EDEKA- 
Kund:innen

EDEKA-
Kund:innen 

EDEKA- 
Kund:innen

budni- 
Kund:innen

Netto M-D-
Kund:innen

ERSCHEINT 24 × im Jahr 6 × im Jahr 6 × im Jahr 2 × im Jahr 6 × im Jahr 12 × im Jahr

DRUCKAUFLAGE 10.560 Exemplare*
1.593.710  
Exemplare* 

483.390 
Exemplare* 

ca. 1.000.000 
Exemplare****

100.025 
Exemplare*

172.789 
Exemplare*

PREIS 1/1 SEITE, 4C 10.350,– EUR 23.000,– EUR 10.250,– EUR 20.000,– EUR 9.000,– EUR 6.150,– EUR

REICHWEITE 169.889 Leser:innen**
3.460.000  
Leser:innen***

800.000  
Leser:innen***

– –
660.000  
Leser:innen***

B2BB2B

* IVW 2/23.  ** Leser:innenbefragung 2019.  *** AWA 2023. **** Verlagsangabe.

B2CB2C
handelsrundschau

EDEKA Media

VERLAGSPORTFOLIO I SONDERWERBEFORMEN

 EDEKA handelsrundschau – Sonderwerbeformen 2024
Half Cover + U4

besonders geeignet für:

	· Ankündigungen neuer Produkte etc.

Titel Altarfalz

besonders geeignet für:

	· bildlastige Imageanzeigen 

	· �Teaseranzeigen bzw. zur Ankündigung 
neuer Produkte etc.

Panoramaanzeige

besonders geeignet für:

	· aufmerksamkeitsstarke Inszenierung 

	· Produkt im Fokus

zzgl. Kosten U4

Format außen:	11,5 × 28 cm 
innen:	 10 × 28 cm

Umschlag 150 g/m² Recycling matt 
gestrichen, FSC Recycled

Platzierung Flappe auf der Teil-Außen-  
und Innenseite

Kosten 25.900,– EUR zzgl. U4

Format 20,6 × 28 cm an die  
handelsrundschau angepasst,  
Format Altarklappen innen: 
10,4/10,4 × 28 cm

Umschlag 150 g/m² Recycling matt 
gestrichen, FSC Recycled

Platzierung hinter der Titelseite  
(ca. 41,4 × 28 cm)

Kosten 24.500,– EUR

Format ca. 41,6 × 7 cm   
quer über Bund

Umschlag 90 g/m² Recycling matt  
gestrichen, FSC Recycled

Platzierung im Heft

Kosten 12.000,– EUR
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handelsrundschau

 EDEKA handelsrundschau – Pflichtlektüre der EDEKA-Kaufleute

TITELPORTRÄT

* Leser:innenstrukturanalyse, diffferent 2019.

 Unsere Top-Argumente

1. �Wichtigstes Informationsmedium der EDEKA
Verglichen mit anderen Fachmedien des LEHs hat die EDEKA 
handelsrundschau die mit Abstand höchste Relevanz für den  
Berufsalltag! Andere Fachmedien werden deutlich weniger genutzt.*

2. �Anzeigen beeinflussen die Sortimentsgestaltung
Da die EDEKA-Kaufleute selbstständig über ihr Sortiment ent-
scheiden, nutzen sie die EDEKA handelsrundschau als wichtige 
Arbeitsunterlage. Die beworbenen Produkte werden nachweislich 
vermehrt bestellt. 

3. �Ca. 80 % des deutschen SEHs erreichen
Mit der EDEKA handelsrundschau erreichen Sie alle 3.500 
selbstständigen EDEKA-Kaufleute und deren Mitarbeiter:innen.  
Mit durchschnittlich 16,2 Leser:innen pro Ausgabe ergibt sich 
eine Reichweite von 169.889 Leser:innen.*

 Nr. 1 Nr. 1 
IM VER-
GLEICH

handelsrundschau

EDEKA  
handelsrundschauAllgemein

Konzept
Die EDEKA handelsrundschau erscheint bereits seit 1908 als Fachzeitschrift für 
den Lebensmittel-Einzelhandel. 14-täglich informiert sie alle 3.500 selbstständigen 
Einzelhändler:innen und Führungskräfte als zentrales Informationsmedium über 
neue Produkte, innovative Vertriebskonzepte sowie Themen des EDEKA-Verbunds.

Leser:innenschaft 
3.500 EDEKA-Kaufleute mit ihren  
ca. 6.800 Märkten sowie  
Top-Entscheider:innen der EDEKA

Erscheinungsweise
24 × im Jahr 

Heftformat
208 × 280 mm

Druckauflage
10.560 Exemplare (IVW 2/23)

Preis 2024
1/1 Seite, 4c: 10.350,– EUR

Vertrieb
Im kostenpflichtigen Abonnement erhältlich 
(24 Ausgaben = 89,81 EUR) 
Kontakt: nicole.haegele@edeka.de
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handelsrundschauTHEMEN I TERMINE 2024

* Änderungen behält sich die Redaktion vor. ** Buchungsschluss für Anzeigen. *** Druckunterlagen-Lieferschluss für Anzeigen.

EDEKA  
handelsrundschau

Themen und  
Termine

HEFT KW EVT SCHWERPUNKTTHEMEN* VERANSTALTUNGEN
AS**/
DU***

JA
N

U
A

R 1 1 04.01.
Frei-von-Sortiment: Verträglich für alle
Medien: Auf alle Zielgruppen zugeschnitten

28.11.

2 3 18.01.
Ländersortimente: Internationale Genussmomente
Babys & Kleinkinder: Eltern gezielt ansprechen

Internationale Süßwarenmesse: 
28.01. – 31.01.2024

05.12.

FE
B

R
U

A
R 3 5 01.02.

Fitness & Proteinfood: Nicht nur für Sportler:innen
WPR & Hygiene: Glänzende Umsätze zum Frühjahr

Fruit Logistica:  
07.02. – 09.02.2024

03.01.

4 7 15.02.
Backen: Kund:innen lieben Selbstgemachtes
Süß- & Knabberwaren: Leckere Snacks

BioFach: 
13.02. – 16.02.2024

16.01.

M
Ä

R
Z 5 10 07.03.

Obst & Gemüse: Highlights von der Fruit Logistica
Frühstück: Gut in den Tag starten

ProWein: 
10.03. – 12.03.2024

30.01.

6 12 21.03.
Nachhaltigkeit & Verpackungen: Verantwortung tragen
Alkoholfreie Getränke: Gegen durstige Kehlen

20.02.

A
P

R
IL

7 15 11.04.
Grillen: Vielfalt für den Rost
Bier: Von Alt über Kölsch bis Zwickel

05.03. 

8 17 25.04.
Milch & Alternativen: Mitmischen im Mopro-Sortiment
Ladenbau: Das Sortiment gekonnt in Szene setzen

26.03.

M
A

I

9 19 10.05.
Fußball-EM/Sommerküche: Mit dem richtigen Kick überzeugen
Beauty & Naturkosmetik: Lassen Umsätze gut aussehen

09.04.

10 22 30.05.
Spirituosen & Cocktails: Der Mix macht’s
Mobilität & Logistik: So kommt die Ware ins Rollen

23.04.

JU
N

I

11 24 13.06.
Obst & Gemüse: Vielfalt von Feldern & Farmen
Kassenzone & Tabakwaren: Hohe Flächenproduktivität

14.05.

JU
N

I

12 26 27.06. EDEKA-Jahrestagung: Konzepte, Strategien, Perspektiven
EDEKA-Jahrestagung: 

07.06. – 08.06.2024
28.05.

JU
LI

13 28 11.07.
Brot & Backwaren: Kompetenz in Bedienung & SB
Aufstriche & Dips: Für den guten Geschmack

Fußball-EM:  
14.06. – 14.07.2024

11.06.

14 30 25.07.
Regionalität & Bio: Viele Kund:innen achten darauf
Alles fürs Tier: Nur das Beste für Katze, Hund & Co.

Olympische Spiele:  
26.07. – 11.08.2024

25.06.

A
U

G
U

S
T 15 32 08.08.

Beilagen: Mehr als nur Nebensache
Fisch & Seafood: Fachkompetenz ist gefragt

09.07.

16 34 22.08.
Fleisch & Wurst: Haltung zeigen
Süße & pikante Snacks: Einfach zum Vernaschen

23.07.

S
E

P
TE

M
B

E
R

17 36 05.09.
Wein & Sparkling: Mit guten Tropfen überzeugen
Mopro gelb: Mit Käsevielfalt Kund:innen ködern

06.08.

18 38 19.09.
Obst & Gemüse: Die Früchte des Herbsts präsentieren
Tiefkühlkost: Eiskaltes Umsatzpotenzial nutzen

IAA Transportation:  
17.09. – 22.09.2024

20.08.

O
K

TO
B

E
R 19 40 04.10.

Festtage für den Handel: Das Weihnachtsgeschäft naht
Convenience & To go: Bequem & schnell versorgt

03.09.

20 43 24.10.
Heißgetränke: Spezialitäten setzen Akzente
Wellness & OTC: Das tut gut

17.09.

N
O

V
E

M
B

E
R

21 45 07.11.
Pizza, Pasta & Co.: Vielfalt garantiert Umsätze
Ladenbau: Angenehme Einkaufsatmosphäre schaffen

08.10.

22 47 21.11.
Obst & Gemüse: Vitaminstoß für den Winter
Veggie & vegan: Das Sortiment wächst stetig

22.10.

D
E

Z
E

M
B

E
R

23 49 05.12. Forum „Ware & Vertrieb“: Zahlen, Fakten, EDEKA Supercup
Forum „Ware & Vertrieb“: 

19.11.2024
05.11.

24 51 19.12.
Gastronomie im LEH: Mit klugen Konzepten Kompetenz zeigen
Superbowl 2025: Sportliches Großevent generiert Aufmerksamkeit

19.11.

Grillen

Fußball-
EM

Ostern

Jahres-
tagung

Weih-
nachten

Forum 
„Ware & 

Vertrieb“

🍭

⚽

🎾
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handelsrundschauANZEIGENPREISE I FORMATE

RABATTE

Malstaffel * Mengenstaffel **

ab 3 Anzeigen 3 % ab 2 Seiten 5 %

ab 5 Anzeigen 5 % ab 5 Seiten 8 %

ab 8 Anzeigen 8 % ab 8 Seiten 12 %

ab 12 Anzeigen 12 % ab 12 Seiten 15 %

ab 18 Anzeigen 15 % ab 15 Seiten 18 %

ab 24 Anzeigen 18 % ab 16 Seiten 20 %

SONDERWERBEFORMEN � PREIS IN EUR PER TSD.

Beilagen* bis 10 g 580,–

bis 20 g 620,–

bis 30 g 660,–

bis 40 g 700,–

Backingcard** bis 20 g 895,–

Einhefter*** 4 Seiten 725,–

Beikleber**** z. B. Postkarten, Booklets bis 20 g 450,–

Warenproben bis 10 g 425,–

Titel Altarfalz (s. Seite 5) 24.500,–

Panoramaanzeige (s. Seite 5) 12.000,–

Half Cover + U4 (s. Seite 5) 25.900,–

Gestaltung/Layout Advertorial***** 1/2 Seite 1.000,–

1/1 Seite 1.500,–

2/1 Seiten 2.500,–

AE-fähig, aber nicht rabattfähig. Die Anzahl an Sonderwerbeformen pro Heft ist begrenzt.  
EDEKA Media behält sich ein Schieberecht vor. Frühzeitige Reservierungen werden empfohlen. 

*	 Höchstformat für Beilagen: 200 × 270 mm. 
**	 1–2 cm aus dem Heft herausstehend, Format: 200 × 295 mm.  
***	 Höchstformat für Einhefter: 416 × 280 mm + Beschnittzugabe. 
****	 Basis ist eine 1/1 Trägerseite. 
*****	Nicht AE-fähig und nicht rabattfähig, zzgl. Mediakosten.

ANZEIGEN                                                                   BREITE × HÖHE IN MM PREIS

Größe in Seitenteilen Satzspiegel Anschnitt * in EUR

1/1 188 × 260 208 × 280 10.350,–

1/2
hoch 92 × 260 102 × 280

6.250,–
quer 183 × 131 208 × 141

1/3
hoch 61 × 260 71 × 280

4.100,–
quer 183 × 93 208 × 103

1/4

hoch 50 × 260 60 × 280

3.100,–quer 183 × 67 208 × 77

eck 89 × 144 99 × 154

1/8 quer 183 × 46 208 × 56 1.850,–

PREMIUM-Platzierungen

Umschlag U4 13.000,–

Umschlag U2/U3 11.000,–

Erste Anzeige im Heftinnenteil, Seite 4, links, neben Inhaltsverzeichnis (1/1 Seite ohne Aufpreis ) 10.350,–

2/1 (Doppelseite) 20.700,– 

* �Beschnittzugabe 3 mm, text- und bildwichtige Elemente müssen einen Abstand von 5 mm zum Netto-Format/Beschnitt aufweisen. 
Die technischen Angaben finden Sie auf Seite 52 – 55 sowie unter www.media.edeka.

REGIONALE ANZEIGEN I SONDERWERBEFORMEN

1/1 SEITE REGIONALE ANZEIGE

EDEKA-Region Preis in EUR *

EDEKA Minden-Hannover 3.200,–

EDEKA Südbayern 1.500,–

EDEKA Südwest 1.450,–

EDEKA Rhein-Ruhr 1.250,–

EDEKA Nordbayern-Sachsen-Thüringen 1.200,–

EDEKA Nord 1.100,–

EDEKA Hessenring 650,–

”

“

Werbung in der EDEKA 
handelsrundschau liefert mir 

wichtige Informationen zu 
Produktneuheiten und zu 
aktuellen Entwicklungen  

am Markt.

Regionale Anzeigen sind nur im Vollformat 1/1 Seite möglich, 
AE-fähig und rabattfähig.
* �Zzgl. 350,– EUR technische Kosten für einen Plattenwechsel 
(nicht AE-fähig und nicht rabattfähig).

EDEKA 
Nord

EDEKA 
Nordbayern- 
Sachsen- 
Thüringen

EDEKA 
Südbayern

EDEKA 
Hessenring

EDEKA  
Rhein-Ruhr

EDEKA  
Minden-Hannover

EDEKA 
Südwest

* 	gilt nur für Teilformate
**	gilt nur für ganzseitige Formate 

EDEKA  
handelsrundschau

Preise, Formate  
und Sonder- 
werbeformen
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handelsrundschauSONDERWERBEFORMEN

 Big Bang – Warenprobe an alle EDEKA-Kaufleute schicken!

*	� Verarbeitungsbedingt muss die U4 mitgebucht werden.  
Maße Big Bang: 280 × 210 × 43 mm. Das Big Bang inkl. aufgelegter  
handelsrundschau sollte eine Höhe von 50 mm nicht überschreiten.

**	� AE-fähig, aber nicht rabattfähig. 
***	�Nicht rabattfähig oder AE-fähig. Portokosten sind gewichtsabhängig 

und werden nach Erscheinen individuell abgerechnet. Auflage LEH 
komplett ca. 8.500 Exemplare.

Sie buchen die Ausgabe 
bei uns.

Wir erledigen den Rest: 
Ihre Warenprobe wird mit 
der handelsrundschau ein
geschweißt und versendet.

Sie liefern die fertig konfektionierte 
Warenprobe bei uns an.

2.

3.

 „Check-out“
Bsp. EDEKA Fairtrade Anzeige U3

Bsp. Procter & Gamble

*  AE-fähig, aber nicht rabattfähig.
** Nicht AE- und rabattfähig; 50 EUR/Tsd.

(Bitte rechtzeitig reservieren, da begehrte Platzierung!)

* AE- und rabattfähig.

Bsp. Nestlé Purina

Ihre Anzeige (U4) 
+ Couponblock 

 Couponblöcke und Regalwobbler 

TOP-  

SelleSeller 

1.

EDEKA  
handelsrundschau

Sonder- 
werbeformen

TOP-  

SellerSeller 
Attraktives Umfeld zu Ihrer Anzeige? Kein Problem! 
Ohne Aufpreis bereiten wir redaktionelle Fakten  
zu Ihrem Produkt auf. Ihre Anzeige wird direkt 
daneben platziert.

(Bitte rechtzeitig reservieren, da begehrte Platzierung!)

Preis für ein 300-g-Big-Bang*
Auflage ca. 8.500 LEH 	        

   in EUR

Grundpreis 1/1 Seite U4

Mediakosten Big Bang**

13.000,–

8.500,–

Kundennetto

abzgl. 15 % AE

21.500,–

3.225,–

Agenturnetto

zzgl. Portomehrkosten***

zzgl. Handlingkosten*** 

550,– EUR/Tsd.

Agenturnetto 2

18.275,–

5.500,–

 

4.675,–

28.450,–

Preis für einen 50-g-Couponblock
Ca. 10.500 Expl. (Gesamtauflage)

in EUR

Grundpreis 1/1 Seite U4

Mediakosten Couponblock*

13.000,–

7.770,–

Kundennetto

abzgl. 15 % AE

20.770,–

3.116,–

Agenturnetto

zzgl. Konfektionierung**

Agenturnetto 2

17.654,–

525,–

18.179,–

1/1 Seite U3* 11.000,– EUR



15

TITELPORTRÄT

 Unsere Top-Argumente

1. MIT LIEBE steigert den Abverkauf
80 % der Leser:innen kaufen Produkte, die im Heft  
vorgestellt bzw. beworben werden.*

2. MIT LIEBE ist den Kaufleuten viel wert
MIT LIEBE ist ein kostenpflichtiger Bestellartikel für die 
EDEKA-Kaufleute. Sie entscheiden individuell, ob sie  
ihn ins Sortiment nehmen. Die hohe Auflage belegt 
daher: MIT LIEBE überzeugt!

3. Anzeigen erhöhen die Distributionsquote
Die Waren werden nachweislich bestellt – denn vor 
jeder Ausgabe informiert der MIT LIEBE-Newsletter die 
Kaufleute rechtzeitig über alle beworbenen Produkte  
im Magazin. 

 MIT LIEBE – Deutschlands größtes Foodmagazin

ReichweiteReichweite 

3,46 MIO.  
LESER:INNEN*

* Leser:innenbefragung von 2021. 

Der MIT LIEBE-Newsletter
geht 8 Wochen vor Erscheinen  
an alle EDEKA-Kaufleute. 

* AWA 2023.

Ihr Produkt als Vorabinfo 
an die Kaufleute.

MIT LIEBEAllgemein

Konzept
MIT LIEBE ist das Genussmagazin von EDEKA und Deutschlands größtes Food
magazin. Neben leckeren Rezepten finden die Leser:innen hier hilfreiche Tipps,  
spannende Warenkunden, neue Produktempfehlungen und Inspiration für den Alltag.  
Das Magazin erreicht eine große und konsumfreudige Zielgruppe direkt am POS.

Leser:innenschaft*
73 % Frauen 

Erscheinungsweise
6 × im Jahr 

Heftformat
195 × 263 mm

Druckauflage
1.593.710 Exemplare (IVW 2/23)

Preis 2024
1/1 Seite, 4c: 23.000,– EUR 

Vertrieb
Verkauf an die EDEKA-Kaufleute
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HEFT KW EVT SCHWERPUNKTTHEMEN* AS DU

JA
N

U
A

R

1 1 02.01.

Veggie & vegan: Mit Vielfalt ins neue Jahr

Pasta: Die besten Nudelsaucen zum Nachkochen. Plus: Welche Pasta für welche Sauce? 

Handpflege: Gut geschützt durch den Winter

Vitalstoffe: So sind Sie mit allen Vitaminen & Mineralstoffen gut versorgt

Reise: Winter in Skandinavien – entspannen unterm Polarlicht

Haustiere: Hamster, Meerschweinchen, Hase & Co. – Tipps für Kleintierhalter:innen

Bücher: Die besten Neuerscheinungen zum Jahresstart

23.10. 30.10.

M
Ä

R
Z

2 12 18.03.

Brunch: Warme & kalte Köstlichkeiten für die Osterfeiertage

Backen: Österliche Kuchen, Muffins & Torten – auch vegan

Schokolade: Anbau, Sorten, Verarbeitung & Geschmack – alles über unsere  
liebste Süßigkeit, mit köstlichen Rezepten zum Nachmachen

Männerpflege: Von der Rasur bis zur Creme – Frühlingserwachen für seine Haut

Urlaub in Deutschland: Von Nord- & Ostsee bis in die Alpen – die schönsten Reiseziele

Frühjahrsputz: Reinigen wie die Profis

Bücher: Die besten Neuerscheinungen im Frühling

10.01. 17.01.

M
A

I

3 20 13.05.

EM-Grillen: Fleisch, Fisch, Geflügel & Gemüse direkt vom Rost. Plus: Spielplan zur Fußball-EM

Desserts: Eis mit süßen Sommerbeeren

Spargel: Weiß & grün in allen Variationen

Sonnenschutz: Cremes & Sprays für die ganze Familie

Hund, Katze & Co.: Welches Haustier passt zu mir?

Reise: Auf der Schiene quer durch Europa

Bücher: Die spannendsten Neuerscheinungen im Sommer

04.03 11.03.

JU
LI 4 28 08.07.

Cocktails: Erfrischungen mit & ohne Alkohol

Fruchtsäfte: Spritzige Durstlöscher – die besten Saftschorlen

Vom Blech: Flammkuchen, Pizza & Focaccia frisch aus dem Ofen

Olympische Spiele: Die Lieblingsrezepte der Team D Athlet:innen

Haare: Schutz & Pflege für den Sommer

Reise: Auf Entdeckungstour im Olympialand Frankreich

Wäsche: Das 1 × 1 des Wäschewaschens

Bücher: Neuerscheinungen für Ihren Urlaub

29.04. 06.05.

S
E

P
TE

M
B

E
R

5 37 09.09.

Suppen & Eintöpfe: Omas Klassiker & neue Variationen für kalte Herbsttage

Powerfrühstück: Müsli, Smoothies, leckere Brote & Co. für den vitalen Start in den Tag

Erkältung: Was gegen Husten & Schnupfen hilft

Zahngesundheit: Pflege, die Zähne strahlen lässt 

Reise: Kurze Roadtrips für lange Wochenenden

Haustiere: Tricks mit Klicks – so trainieren Sie Ihren Hund

Bücher: Die besten Neuerscheinungen im Herbst

01.07. 08.07.

N
O

V
E

M
B

E
R

6 46 11.11.

Plätzchen: Zum Selbernaschen & Verschenken

Weihnachtsmenü: Großer Genuss, kleiner Aufwand 

Wellness: Abtauchen vor dem Adventsstress

Kaffee, Tee & Kakao: Heiße Drinks mit tollen Toppings

Reise: Ab in den Süden – dem Winterblues entfliehen

Silvester: Fingerfood & Drinks für die gelungene Party zum Jahreswechsel

Bücher: Neuerscheinungen zum Fest

02.09. 09.09.

* Änderungen behält sich die Redaktion vor. Einen detaillierten Themenplan erhalten Sie gerne vor Buchungsschluss auf Anfrage.

Ostern

Gesund- 
heit

Weih- 
nachten & 

Silvester

Veggie & 
vegan

Grillen & 

Fußball-
EM

Olympia & 

Drinks

THEMEN I TERMINE 2024

MIT LIEBEThemen und Termine



19

ANZEIGENPREISE I FORMATE

REGIONALE ANZEIGEN I SONDERWERBEFORMEN

ANZEIGEN BREITE × HÖHE IN MM PREIS

Größe in Seitenteilen Satzspiegel Anschnitt* in EUR

1/1 167 × 235,3 195 × 263 23.000,–

1/2
hoch 80 × 235,3 90 × 263

13.000,–
quer 167 × 113,6 195 × 128,6

1/3
hoch 55 × 235,3 65 × 263

8.500,–
quer 167 × 77 195 × 88

1/4

hoch 43,5 × 235,3 46,5 × 263

7.000,–quer 167 × 58 195 × 65

eck 87 × 117,5 97 × 132,5

Anzeigen mit oder ohne Bunddurchdruck

Umschlag U4 26.500,–

Umschlag U2/U3 24.500,–

Erste Anzeige im Heftinnenteil, Seite 4, links (1/1 Seite ohne Aufpreis) 23.000,–

2/1 (Doppelseite) 46.000,–

RABATTE

Malstaffel * Mengenstaffel **

ab 3 Anzeigen 3 % ab 2 Seiten 5 %

ab 4 Anzeigen 5 % ab 3 Seiten 7 %

ab 5 Anzeigen 7 % ab 4 Seiten 9 %

ab 6 Anzeigen 9 % ab 5 Seiten 12 %

ab 9 Anzeigen 12 % ab 6 Seiten 15 %

* Beschnittzugabe 4 mm, text- und bildwichtige Elemente müssen einen Abstand von mindestens 8 mm zum Netto-Format/Beschnitt aufweisen.
Die technischen Angaben finden Sie auf Seite 52 – 55 sowie unter www.media.edeka.

* Gilt nur für Teilformate.				              ** Gilt nur für ganzseitige Formate. 

SONDERWERBEFORMEN � PREIS IN EUR PER TSD.

Beilagen* bis 10 g 15,5

bis 20 g 17,–

bis 30 g 19,–

bis 40 g 21,–

Backingcard** bis 20 g 19,–

Beikleber*** z. B. Postkarten, Booklets bis 20 g 21,–

Warenproben bis 10 g 21,–

Warenproben bis 20 g 23,–

Gestaltung/Layout Advertorial**** 1/2 Seite 1.000,–

1/1 Seite 1.500,–

2/1 Seiten 2.500,–

AE-fähig, aber nicht rabattfähig. Die Anzahl an Sonderwerbeformen pro Heft ist begrenzt.  
EDEKA Media behält sich ein Schieberecht vor. Bei regionalem Belegungswunsch müssen mindestens drei 
EDEKA-Regionen abgedeckt werden. 

*	 Höchstformat für Beilagen: 186 × 257 mm. 
**	 1–2 cm aus dem Heft herausstehend. 
***	 Basis ist eine 1/1 Trägerseite, Mindestformat: 60 × 80 mm, Höchstformat: 180 × 180 mm.
****	 Nicht AE-fähig und nicht rabattfähig, zzgl. Mediakosten.

1/1 SEITE REGIONALE ANZEIGE

EDEKA-Region Preis in EUR*

EDEKA Minden-Hannover 8.800,–

EDEKA Südbayern 4.650,–

EDEKA Rhein-Ruhr 2.700,– 

EDEKA Nord 2.450,– 

EDEKA Nordbayern-Sachsen-Thüringen  1.800,– 

EDEKA Südwest 1.600,–

EDEKA Hessenring 1.000,– 

Regionale Anzeigen sind nur im Vollformat 1/1 Seite möglich, AE-fähig 
und rabattfähig. Bei regionalem Belegungswunsch müssen mindestens 
drei EDEKA-Regionen abgedeckt werden. 
* �Zzgl. 1.200,– EUR technische Kosten für Plattenwechsel  
aufgrund regionaler Wechselseite (nicht AE-fähig und  
nicht rabattfähig).

EDEKA 
Nord

EDEKA 
Nordbayern- 
Sachsen- 
Thüringen

EDEKA 
Südbayern

EDEKA 
Hessenring

EDEKA  
Rhein-Ruhr

EDEKA  
Minden-Hannover

EDEKA 
Südwest

MIT LIEBE kostet mich  
Geld, doch der Invest lohnt 
sich! Die Abverkäufe von  
im Magazin aufgeführten  
Produkten steigen jedes  

Mal spürbar an.
”

“

MIT LIEBEPreise, Formate und Sonderwerbeformen
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Bsp. Alpro (4 Seiten)

Bsp. Vitakraft (1/2 Seite)

Bsp. Nestlé

*	 AE-, aber nicht rabattfähig, inkl. Gestaltungskosten.
**	 EDEKA Media behält sich ein Schieberecht vor.
***	 Nicht AE- und nicht rabattfähig, inkl. Gestaltungs- und Produktionskosten. 
****	AE- und rabattfähig.

 MIT LIEBE-Couponing

Weitere individuelle Sonderwerbeformen 
sind auf Wunsch 
jederzeit möglich.  

Sprechen Sie uns 
gerne an!

Bsp. Zentis

 „8 Fakten über …“

Variante 1:

Variante 2: Variante 3:

SONDERWERBEFORMEN

Ein redaktionelles Umfeld für Ihre Anzeige? Kein Problem!  
Wir bereiten redaktionell acht Fakten zu Ihrem Thema auf.  
Ihre Anzeige wird direkt rechts daneben platziert. 

Setzen Sie mit einem integrierten Coupon in  
Ihrer Anzeige gezielte Kaufimpulse und machen  
Sie dadurch die Werbewirkung messbar.

Gewinnspiel (1/2 Seite)

Kundennetto: 9.500,– EUR***

MIT LIEBESonderwerbeformen

 MIT LIEBE-Themenspezial  MIT LIEBE-Gewinnspiel (1/2 Seite)
Machen Sie Ihre Marke zum Thema. Sie liefern uns Input zu 
den Inhalten; das Erstellen der Texte sowie die Gestaltung 
übernehmen wir für Sie – natürlich im MIT LIEBE-Look.

Im MIT LIEBE-Gewinnspiel setzen wir Ihr Unternehmen, 
Ihre Marke oder Ihre Produkte auf einer 1/2 Seite mit  
Bild und Text optimal in Szene.**

Attraktive Preise sorgen für ein hohes Involvement.  
Der Mindestgewinnwert sollte bei ca. 800 EUR liegen.

2-seitiges Themenspezial 

Kundennetto: 37.000,– EUR*

4-seitiges Themenspezial 

Kundennetto: 49.500,– EUR*

8-seitiges Themenspezial   

Kundennetto: 72.500,– EUR*

8 Fakten + 1/1 Seite U3

Kundennetto: 24.500,– EUR****

1/1 Seite inkl. Coupon

Kundennetto: 23.000,– EUR****
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TITELPORTRÄT

Konzept
YUMMI ist das EDEKA-Magazin für junge Familien mit Kindern. Auf kindgerechte  
Art und Weise vermittelt YUMMI spannende Inhalte zu den Themen Ernährung,  
Nachhaltigkeit, Bewegung und Tiere. Interaktive Rätsel und kreative Bastel- sowie 
Spielideen motivieren zum Mit- und Nachmachen. 

 Unsere Top-Argumente

1. �Deutschlands größtes Magazin für Kinder
Mit einer Druckauflage von mehr als 483.390 Exemplaren erreicht 
YUMMI pro Ausgabe nachweislich rund 800.000 Leser:innen.* 
Damit ist YUMMI klarer Reichweitensieger im Bereich der Jugend-
zeitschriften! 

2. ��YUMMI ist den Kaufleuten viel wert
YUMMI ist ein kostenpflichtiger Bestellartikel für die EDEKA- 
Kaufleute. Sie entscheiden individuell, ob sie ihn ins Sortiment 
nehmen. Die hohe Auflage belegt daher: YUMMI überzeugt!

3. �Anzeigen steigern die Distributionsquote
Vor jeder Ausgabe informiert der YUMMI-Newsletter die Kaufleute 
rechtzeitig über alle beworbenen Produkte im Magazin. Die Waren 
werden nachweislich bestellt.

Leser:innenschaft 
Junge Familien mit Kindern 

Erscheinungsweise
6 × im Jahr

Heftformat
200 × 267 mm

Druckauflage
483.390 Exemplare (IVW 2/23)

Preis 2024
1/1 Seite, 4c: 10.250,– EUR 

Vertrieb
Verkauf an die EDEKA-Kaufleute

 YUMMI – das Magazin für die junge Familie

* AWA 2023, Leser:innen ab 14 Jahren.

* AWA 2023, Leser:innen ab 14 Jahren.

ReichweiteReichweite 

800.000 
LESER:INNEN*

Der YUMMI-Newsletter
geht 8 Wochen vor Erscheinen  
an alle EDEKA-Kaufleute. 

Ihr Produkt als Vorabinfo 
an die Kaufleute.

YUMMIAllgemein
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HEFT KW EVT SCHWERPUNKTTHEMEN* AS DU

FE
B

R
U

A
R

1 6 05.02.

Aufläufe, Pizza & Co: Schnelle Gerichte aus dem Ofen

Vitamine satt: Rezepte für Smoothies, Bowls & Salate

Ostern: Leckere Rezepte, Deko- & Geschenkideen 

Karneval: Die besten Kostüme, Snacks & Spiele

Runter vom Sofa: Diese Videos, Spiele & Devices bringen Kinder in Bewegung

Nagetiere: Alles über Rassen, Haltung & Futter

08.12. 15.12.

M
Ä

R
Z

2 13 25.03.

Geburtstagsparty: Lustige Spiele & Rezepte, die allen schmecken

ESC 2024: Die besten Rezepte der Teilnahmeländer

Muttertag: Die schönsten Überraschungen für Mama

Von Slackline bis Federball: Outdoor-Spiele für Groß & Klein  

Hund: Pflege & Zubehör für den besten Freund 

Fahrradcheck: Alles über Reifenwechsel, Bremsen & Licht

26.01. 02.02.

JU
N

I

3 23 03.06.

Grillen: Von Bratwurst bis Veggie-Burger – BBQ-Ideen für alle

Picknick: Schnelle Rezepte zum Mitnehmen

Fußball-EM: Fit wie die Kicker – mit vielen Trainings- & Ernährungstipps 

Sonnencreme: Gut geschützt an Strand & Badesee

Sommerferien: Der große Freizeitpark-Check

Olympische Spiele: Junge Athlet:innen & neue Disziplinen

05.04 12.04.

JU
LI 4 31 29.07.

Eis-Zeit: Die besten Rezepte für zu Hause

Schulstart: Schulranzen, Stifte & Nervennahrung

Bücher: Empfehlungen für Leseanfänger:innen

Katzen: Alles über Futter, Pflege, Spielzeug & Co.

Smart Devices: Was eignet sich für welches Alter?

Sport auf Rollen: Skateboarden, Inlinehockey & mehr

31.05. 07.06.

O
K

TO
B

E
R

5 41 07.10.

Deutschland isst: Rezepte von Fischbrötchen bis Brezn

Pasta: Die leckersten Rezepte für Kinder

Halloween: Partysnacks, Kostümideen & Spiele 

Herbstferien: Die schönsten Familienhotels in Deutschland & Österreich

Reptilien: Welche Arten es gibt & was sie fressen

Podcasts: Neuerscheinungen & Produkte für mehr Hörspaß

09.08. 16.08.

D
E

Z
E

M
B

E
R

6 49 02.12.

Weihnachtscountdown: 24 Ideen für die Adventszeit

Silvester: Spiele & Snacks für die Party

Vegane Ernährung: Alles über den Veganuary & leckere Rezepte

Gesellschaftsspiele: Geschenkideen für die ganze Familie

Vögel: Alles über Futter, Pflege & Zubehör

TV-Shows & YouTube-Formate: Sendungen, die schlauer machen

04.10. 11.10.

* Änderungen behält sich die Redaktion vor. Einen detaillierten Themenplan erhalten Sie gerne vor Buchungsschluss auf Anfrage.

THEMEN I TERMINE 2024

Mutter- & 

Vatertag

Ostern

Schulstart

Halloween

Weih- 
nachten & 

Silvester

Grillen & 

Fußball-
EM

YUMMIThemen und Termine



27

ANZEIGENPREISE I FORMATE

ANZEIGEN BREITE × HÖHE IN MM PREIS

Größe in Seitenteilen Satzspiegel Anschnitt* in EUR

1/1 176 × 243 200 × 267 10.250,–

1/2
hoch 88 × 243 100 × 267

5.800,–
quer 176 × 121 200 × 133

1/3
hoch 54 × 243 66 × 267

4.200,–
quer 176 × 77 200 × 89

Anzeigen mit oder ohne Bunddurchdruck

Umschlagseite U4 12.500,–

Umschlagseite U2/U3 10.500,–

2/1 (Doppelseite) 20.500,–

RABATTE

Malstaffel Mengenstaffel

ab 3 Anzeigen 3 % ab 2 Seiten 5 %

ab 4 Anzeigen 5 % ab 3 Seiten 7 %

ab 5 Anzeigen 7 % ab 4 Seiten 9 %

ab 6 Anzeigen 9 % ab 5 Seiten 12 %

ab 9 Anzeigen 12 % ab 6 Seiten 15 %

REGIONALE ANZEIGEN I SONDERWERBEFORMEN

* �Beschnittzugabe 4 mm, text- und bildwichtige Elemente müssen einen Abstand von 5 mm zum Netto-Format/Beschnitt aufweisen.
Die technischen Angaben finden Sie auf Seite 52– 55 sowie unter www.media.edeka.

SONDERWERBEFORMEN � PREIS IN EUR PER TSD.

Beilage* bis 10 g 22,–

bis 20 g 24,20

bis 30 g 26,50

Backingcard** bis 20 g 24,50

Beihefter* 4 Seiten auf Anfrage

Beikleber*** z. B. Postkarten 18,–

Warenproben bis 20 g 16,50

Gestaltung/Layout Advertorial **** 1/2 Seite 1.000,–

1/1 Seite 1.500,–

2/1 Seiten 2.500,–

AE-fähig, aber nicht rabattfähig. Die Anzahl an Sonderwerbeformen pro Heft ist begrenzt.  
EDEKA Media behält sich ein Schieberecht vor. Bei regionalem Belegungswunsch müssen mindestens drei  
EDEKA-Regionen abgedeckt werden. 

*	 Höchstformat für Beilagen/Beihefter auf Anfrage. 
**	 1–2 cm aus dem Heft herausstehend. 
***	 Basis ist eine 1/1 Trägerseite, Mindest-/Höchstformat auf Anfrage.
****	Nicht AE-fähig und nicht rabattfähig, zzgl. Mediakosten.

1/1 SEITE REGIONALE ANZEIGE

EDEKA-Region Preis in EUR *

EDEKA Minden-Hannover 4.700,–

EDEKA Südwest  1.200,– 

EDEKA Rhein-Ruhr 1.050,–

EDEKA Nord 1.000,–

EDEKA Südbayern 1.000,– 

EDEKA Nordbayern-Sachsen-Thüringen 950,–

EDEKA Hessenring 350,– 

Regionale Anzeigen sind nur im Vollformat 1/1 Seite möglich, AE-fähig 
und rabattfähig. Bei regionalem Belegungswunsch müssen mindestens 
drei EDEKA-Regionen abgedeckt werden. 
* �Zzgl. 1.200,– EUR technische Kosten für  
Plattenwechsel aufgrund regionaler  
Wechselseite (nicht AE-fähig  
und nicht rabattfähig).

EDEKA 
Nord

EDEKA 
Nordbayern- 
Sachsen- 
Thüringen

EDEKA 
Südbayern

EDEKA 
Hessenring

EDEKA  
Rhein-Ruhr

EDEKA  
Minden-Hannover

EDEKA 
Südwest

1/1 Seite

1/3 Seite

quer

hoch

1/2 Seite

quer

hoch

YUMMIPreise, Formate und Sonderwerbeformen
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SONDERWERBEFORMEN

 Advertorial (1/1 Seite)
Platzieren Sie Ihre Produkte im Rahmen eines  
individuell gestalteten Advertorials – natürlich 
im YUMMI-Look-and-feel.

Die Beschaffung von Bild- und Textmaterial 
sowie die Gestaltung übernehmen wir. Eine 
optimale Einbindung Ihrer Produkte wird ge-
währleistet.

 Gewinnspiel (1/2 Seite)
Im YUMMI-Gewinnspiel setzen wir Ihr Unternehmen, 
Ihre Marke oder Ihre Produkte auf einer 1/2 Seite 
mit Bild und Text optimal in Szene.* 

Attraktive Preise sorgen für ein hohes Involvement. 
Der Mindestgewinnwert sollte bei  
ca. 500 EUR liegen.

* Nicht AE- und nicht rabattfähig.

* EDEKA Media behält sich ein Schieberecht vor. 
** Nicht AE- und nicht rabattfähig, inkl. Gestaltungs- und Produktionskosten.

Redaktion Advertorial

Bsp., Kunde: Reinert „Bärchen-Wurst“.

Weitere individuelle 
Sonderwerbeformen 

sind auf Wunsch 
jederzeit möglich.  

Sprechen Sie uns 
gerne an!

Gewinnspiel

Gewinnspiel

YUMMISonderwerbeformen

Advertorial

1/1 Seite:

Gestaltung/Layout:

10.250,– EUR

1.500,– EUR 

Kundennetto: 11.750,– EUR
*

Gewinnspiel 

Kundennetto: 2.850,– EUR**
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THEMEN I TERMINE 2024

HEFT KW EVT SCHWERPUNKTTHEMEN* AS/DU

A
P

R
IL

1 16 15.04.

Sport in der Schwangerschaft: Diese Bewegungen tun gut & worauf man achten sollte
Hämorrhoiden: Das hilft vor & nach der Geburt
Richtig abpumpen: Die besten Produkte & Wissenswertes über Pre-Milch
Picknick mit Baby: Nützliche Accessoires & praktische Snacks
Kita-Start: Trinkflasche, Brotdose & Co. – das gehört in den Rucksack
Sonnenschutz: Babys & Kleinkinder eincremen leicht gemacht
Impfungen im Überblick: Kleiner Piks, große Wirkung – darauf kommt es an 
Fahrradsitz, Lastenrad oder Anhänger? Der große Check für Familien

19.01.

O
K

TO
B

E
R

2 42 14.10.

Babyparty: Tolle Rezepte, Dekotipps & Geschenkideen 
Geburt: Wie man sich vorbereitet & was man wirklich braucht
Checkliste Erstausstattung: Kleidung, Pflegeprodukte & Wickelutensilien für Neugeborene
Putzen: Kindersichere Putzmittel & die wichtigsten Hygieneregeln
Zahnpflege: Tipps zum Zähneputzen bei Babys & Kleinkindern
Erkältung & Grippe: Wie Babys & Kleinkinder wieder gesund werden
Babysichere Wohnung: Kindgerechte Möbel & Unfallprävention
Bücher & Podcasts: Eltern-Formate zum Mitlachen & Mitleiden

19.07.

* Änderungen behält sich die Redaktion vor. 

TITELPORTRÄT

Konzept
BABYLIEBE ist das Elternmagazin von EDEKA. Zweimal im Jahr informiert 
es (werdende) Mütter und Väter auf unterhaltsame Weise zu den Themen 
Schwangerschaft und Geburt, Babys und Kleinkinder sowie Familienleben. 
Die Bereiche Ernährung und Pflege bilden den Schwerpunkt des Magazins, 
das direkt am POS eine breite Leser:innenschaft erreicht.

Leser:innenschaft
Werdende und frischgebackene Eltern

Erscheinungsweise
2 × im Jahr 

Heftformat
190 × 230 mm

Druckauflage
Ca. 1.000.000 Exemplare*

Preis 2024
1/1 Seite, 4c: 20.000,– EUR

Vertrieb
Gratis in allen EDEKA-Märkten

 BABYLIEBE – das Magazin für werdende und frischgebackene Eltern

* Verlagsangabe.

BABYLIEBEAllgemein, Themen und Termine
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SONDERWERBEFORMEN � PREIS IN EUR PER TSD.

Beilagen* bis 10 g 15,–

bis 20 g 17,–

bis 30 g 18,–

ab 30 g auf Anfrage

Backingcard** bis 20 g 15,–

Beikleber*** z. B. Postkarten, Booklets bis 20 g 10,–

Warenproben bis 10 g 10,–

Warenproben bis 20 g 11,–

Gestaltung/Layout Advertorial**** 1/2 Seite 1.000,–

1/1 Seite 1.500,–

2/1 Seiten 2.500,–

ANZEIGEN BREITE × HÖHE IN MM PREIS

Größe in Seitenteilen Satzspiegel Anschnitt* in EUR

1/1 167 × 204,5 190 × 230 20.000,–

1/2
hoch 85 × 204,5 95 × 230

12.500,–
quer 167 × 110 190 × 115

1/3
hoch 53,5 × 204,5 63,5 × 230

8.250,–
quer 167 × 61,5 190 × 76,5

Anzeigen mit oder ohne Bunddurchdruck

Umschlag U4 21.500,–

Umschlag U2/U3 20.500,–

2/1 (Doppelseite) 40.000,–

RABATTE

Malstaffel Mengenstaffel

ab 3 Anzeigen 3 % ab 2 Seiten 5 %

ab 4 Anzeigen 5 % ab 3 Seiten 7 %

ab 5 Anzeigen 7 % ab 4 Seiten 9 %

ab 6 Anzeigen 9 % ab 5 Seiten 12 %

ab 9 Anzeigen 12 % ab 6 Seiten 15 %

* Beschnittzugabe 4 mm, text- und bildwichtige Elemente müssen einen Abstand von 5 mm zum Netto-Format/Beschnitt aufweisen.
Die technischen Angaben finden Sie auf Seite 52–55 sowie unter www.media.edeka. 

ANZEIGENPREISE I FORMATE

SONDERWERBEFORMEN

AE-fähig, aber nicht rabattfähig. Die Anzahl an Sonderwerbeformen pro Heft ist begrenzt. EDEKA Media behält sich 
ein Schieberecht vor.  
*	 Höchstformat für Beilagen: 260 × 200 mm, bis max. 60 g.  
**	 1–2 cm aus dem Heft herausstehend, bis max. 90 g.  
***	 Basis ist eine 1/1 Trägerseite. 
****	Nicht AE-fähig und nicht rabattfähig, zzgl. Mediakosten.

Ein redaktionelles Umfeld für Ihre Anzeige? Kein Problem! 

Wir bereiten redaktionell fünf Fakten zu Ihrem Thema 
auf und platzieren diese auf 1/1 Seite. Ihre Anzeige wird 
direkt rechts daneben platziert.

 „5 Fakten über …“

* AE- und rabattfähig.

Weitere individuelle 

Sonderwerbeformen 

sind auf Wunsch 

jederzeit möglich.  

Sprechen Sie uns 

gerne an!

5 Fakten (auf einer 1/1 Seite) + 1/1 Seite U3

Kundennetto: 20.500,– EUR*

1/1 Seite

1/3 Seite

quer

hoch

1/2 Seite

quer

hoch

BABYLIEBEPreise, Formate und Sonderwerbeformen
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TITELPORTRÄT

Konzept
perle ist das Kund:innenmagazin von budni und begeistert sechsmal im Jahr  
mit einem inspirierenden Themenmix aus Lifestyle, Beauty, Gesundheit, Haushalt,  
Psychologie, Familie und Ernährung. Die Themen Nachhaltigkeit und Verantwortung 
bilden den Schwerpunkt und ziehen sich in Form von Beiträgen, Reportagen und 
Interviews durch das gesamte Magazin. perle erreicht eine konsumfreudige und  
vorwiegend weibliche Zielgruppe direkt am POS. 

Leser:innenschaft
Vorwiegend Frauen

Erscheinungsweise
6 × im Jahr 

Heftformat
200 × 267 mm

Druckauflage
100.025 Exemplare (IVW 2/23)

Preis 2024
1/1 Seite, 4c: 9.000,– EUR

Vertrieb
Gratis in allen budni-Filialen

 perle – das Kund:innenmagazin von budni

 Top-Argumente:

1. �perle erreicht die Zielgruppe
Mit einer Auflage von über 100.000 Exemplaren 
ist perle in den budni-Filialen sichtbar platziert 
und erreicht damit auf direktem Weg eine  
markenorientierte und kaufkräftige Zielgruppe.

2. �perle steigert den Abverkauf
Wir integrieren Ihre Produkte so prominent  
wie möglich, um unser gemeinsames Ziel  
der Abverkaufssteigerung zu erreichen.

3. ��perle gibt Kaufimpulse
Die Waren werden nachweislich bestellt –  
denn vor jeder Ausgabe informiert der perle-
Newsletter budni-Filialen rechtzeitig über  
alle beworbenen Produkte im Magazin. 

Bsp. everdrop

Bsp. Ratsherrn alkoholfrei
TOP- 

PlatzierungPlatzierung

Marktführer  
in der  

Metropolregion 

Hamburg

GU9

Dieses Druckerzeugnis ist mit dem 
Blauen Engel ausgezeichnet.

perleAllgemein
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THEMEN I TERMINE 2024
HEFT KW EVT SCHWERPUNKTTHEMEN* AS DU

JA
N

U
A

R

1 2 08.01.

Veganuary: Von Kosmetik bis Ernährung – so gelingt ein veganer Lebensstil

Hautpflege: Welche Anti-Aging-Produkte helfen wirklich?

Nachhaltige Haarpflege: Festes Shampoo, Haarseife, No Poo & Co.

Valentinstag: Geschenkideen & Tipps für gemeinsame Erlebnisse

Kinder-Karneval: Verkleidungsideen, Spiele & Partyzubehör

Zahnpflege: Darauf kommt es beim Zähneputzen wirklich an

10.11. 17.11.

M
Ä

R
Z

2 11 11.03.

Oscars 2024: So gelingen die Make-up-Looks der Stars

Naturkosmetik: Hochwertige Inhaltsstoffe – von Arganöl bis Sheabutter

Haustiere: So lassen sich Haare & Gerüche entfernen

Darmgesundheit: Diese Lebensmittel stärken die Darmflora

Frühjahrsputz: Profitipps fürs Zuhause

Versicherungen: Welche braucht man wirklich?

05.01. 12.01.

M
A

I

3 20 13.05.

Schwangerschaft: Unerfüllter Kinderwunsch – was Paare tun können

Parfüms: Trenddüfte für den Sommer

Haarentfernung: Einwegrasierer, Wachsstreifen & Epilierer im Check

Familienurlaub: Die schönsten Zugreisen durch Europa

Wohnen: Das Zuhause kindersicher machen

Fußball-EM: Deko-Ideen für die Public-Viewing-Party

08.03. 15.03.

JU
LI 4 28 08.07.

Sonnenschutz: Die optimale Pflege für jeden Hauttyp

Haare färben: So trifft man den richtigen Ton

Babys: Tipps & Produkte für die Erstausstattung. Plus: Der große Windel-Check

Menstruation: Zyklusphasen verstehen & richtig nutzen

Schulstart: Alles über Einschulung, Schultüte & Co.

Bücher: Neuerscheinungen für den Sommerurlaub

03.05. 13.05.

S
E

P
TE

M
B

E
R

5 37 09.09.

Beauty-Tools: Was können Kabuki-Pinsel, Wimpernzange & Co.?

Männerpflege: Tipps für schöne Männerhaut

Immunbooster: Powerfood für die Erkältungszeit

Putzmittel-Check: Das können Scheuermilch, Essigreiniger & Co.

Haarpflege: Tipps & Tricks für glattes & krauses Haar

Smart Devices: Produktneuheiten für jedes Alter

05.07. 12.07.

N
O

V
E

M
B

E
R

6 46 11.11.

Natürlich schön: Alles über mikroplastikfreie Kosmetik

Beauty: Glamour-Make-up & festliche Frisuren für die Feiertage

Waschen: Wissenswertes zu Waschmitteln, -anleitungen & Co.

Wechseljahre: Was tun gegen Hitzewallungen & Co.?

Babypflege: Alles für die empfindliche Babyhaut

Plätzchen: Köstliche Backideen für die Winterzeit

06.09. 13.09.

* Änderungen behält sich die Redaktion vor.

Fußball-
EM

Veganuary

& Valen-
tinstag

Schulstart

Weih- 
nachten &
Silvester

perleThemen und Termine
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SONDERWERBEFORMEN

ANZEIGEN BREITE × HÖHE IN MM PREIS

Größe in Seitenteilen Satzspiegel Anschnitt* in EUR

1/1 176 × 243 200 × 267 9.000,–

1/2
hoch 88 × 243 100 × 267

5.000,–
quer 176 × 121 200 × 133

1/3
hoch 54 × 243 66 × 267

3.400,–
quer 176 × 77 200 × 89

Anzeigen mit oder ohne Bunddurchdruck

Umschlagseite U4 9.800,–

Umschlagseite U2/U3 9.200,–

2/1 (Doppelseite) 18.000,–

RABATTE

Malstaffel Mengenstaffel

ab 3 Anzeigen 3 % ab 2 Seiten 5 %

ab 4 Anzeigen 5 % ab 3 Seiten 7 %

ab 5 Anzeigen 7 % ab 4 Seiten 9 %

ab 6 Anzeigen 9 % ab 5 Seiten 12 %

ab 9 Anzeigen 12 % ab 6 Seiten 15 %

ANZEIGENPREISE I FORMATE

 Advertorial
Platzieren Sie Ihre Produkte im Rahmen eines individuell 
gestalteten Advertorials – natürlich im perle-Look-and-feel.

Sie liefern uns den Input zu den Inhalten, das Erstellen der 
Texte sowie die Gestaltung übernehmen wir.

AE-fähig, aber nicht rabattfähig.  
*	 Höchstformat für Beilagen: 260 × 200 mm, bis max. 80 g.  
**	 1–2 cm aus dem Heft herausstehend, bis max. 90 g.  
***	 Basis ist eine 1/1 Trägerseite.  
****	Nicht AE-fähig und nicht rabattfähig, zzgl. Mediakosten.

SONDERWERBEFORMEN � PREIS IN EUR PER TSD.

Beilagen* bis 10 g 50,–

bis 20 g 55,–

bis 30 g 61,–

bis 40 g 67,–

Backingcard** bis 20 g 75,–

Beikleber*** z. B. Postkarten, Booklets bis 20 g 35,–

Warenproben bis 10 g 30,–

Warenproben bis 20 g 33,–

Gestaltung/Layout Advertorial**** 1/2 Seite 1.000,–

1/1 Seite 1.500,–

2/1 Seiten 2.500,–

* ���Beschnittzugabe 4 mm, text- und bildwichtige Elemente müssen einen Abstand von 5 mm zum Netto-Format/Beschnitt aufweisen.  
Die technischen Angaben finden Sie auf Seite 52– 55 sowie unter www.media.edeka.

1/1 Seite

1/3 Seite

quer

hoch

1/2 Seite

quer

hoch

perlePreise, Formate und Sonderwerbeformen

Advertorial

1/1 Seite:

Gestaltung/Layout:

9.000,– EUR

1.500,– EUR 

Kundennetto: 10.500,– EUR

****

Advertorial

Bsp. L’Oréal 
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TITELPORTRÄT

Konzept
Gold begeistert Frauen im besten Alter mit einem spannenden Themenmix aus 
Mode, Beauty, Gesundheit, Living, Sport, Haushalt und Garten. Den Schwerpunkt 
bildet ein umfangreicher Foodteil mit Rezepten, Warenkunden, Trends und Produktnews. 
Einen zusätzlichen Mehrwert bieten 26 attraktive Spar- und DeutschlandCard-Coupons.

Leser:innenschaft
Frauen von 30 bis 59 Jahren

Erscheinungsweise
12 × im Jahr

Heftformat
195 × 263 mm

Druckauflage
172.789 Exemplare (IVW 2/23)

Preis 2024
1/1 Seite, 4c: 6.150,– EUR

Vertrieb
Verkauf in über 4.300 Netto-Filialen bundesweit

 Gold – das Kund:innenmagazin von Netto Marken-Discount

 Unsere Top-Argumente

1. Markenaffine Leser:innen
Mit Gold erreichen Sie ganz gezielt Qualitäts- und 
Markenkäufer:innen – das belegen Marktforschungen. 

2. Gold setzt Kaufanreize
Wir binden Ihr Produkt prominent ins Magazin ein, weil wir 
gemeinsam mit Ihnen den Abverkauf steigern wollen.

3. Prominente Platzierung
Gold wird exklusiv in allen mehr als 4.300 Netto Marken-
Discount-Filialen in direkter Kassenlage zum Copypreis 
von 0,66 EUR verkauft.

Attraktive Kassenplatzierung bei Netto Marken-Discount

TOP- 

PlatzierungPlatzierung

Die ideale Möglichkeit, um Produkte 
authentisch und effektiv direkt am 
POS zu bewerben. Hier greifen  
markenaffine und kaufkräftige 
Kund:innen regelmäßig zu. ”

“

ReichweiteReichweite 

660.000 
LESER:INNEN*

* AWA 2023.

GoldAllgemein
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THEMEN I TERMINE 2024

* Änderungen behält sich die Redaktion vor.

Heft KW EVT SCHWERPUNKTTHEMEN* AS DU

JA
N

U
A

R

1 52 28.12.

Veganuary: Vegane Rezepte zum Verlieben 
Fit & gesund in 2024: Das Programm zum Durchstarten im neuen Jahr
Darmgesundheit: Darmreinigung nach den Festtagen
Waxing, Sugaring & Co.: Wie effektiv sind die Treatments?

23.11. 30.11.

FE
B

R
U

A
R

2 4 25.01.

Energie-Booster: Riegel, Balls & Shots für mehr Power 
Superbowl: Snacks für den aufregendsten Sonntag des Jahres 
Urlaub 2024: Die besten Reiseziele für jede Jahreszeit 
Lippenpflege: Zarte Lippen im Winter

21.12. 28.12.

M
Ä

R
Z

3 8 22.02.

Ostern: Rezepte & Dekotipps für die Ostertafel
Familie & Finanzen: Alles über Versicherungen, Aktien & ETFs 
Hautpflege: Tipps & Produkte für reine Haut
Frühjahrsputz: Putzen leicht gemacht

18.01. 25.01.

A
P

R
IL

4 12 21.03.

Brunch: Leckere Rezepte für gemütliche Vormittage
Nahrungsergänzungsmittel: Alles rund um Zink, Selen, Eisen & Co.
Gesellschaftsspiele: Die besten Ideen für die ganze Familie
Styling-Geräte: Glätteisen, Lockenstab & Co. im Vergleich

15.02. 22.02.

M
A

I

5 17 25.04.

Spargel: Rezepte zum Genießen
Erdbeeren: Tolle Desserts mit den Sommerfrüchten
Cellulite: Was hilft wirklich?
Zahnpflege: Tipps für gesunde Zähne

21.03. 28.03.

JU
N

I

6 22 30.05.

Fußball-EM: Grillrezepte für den Fußballabend
Joghurt: Leichte Nachtische auf Milch- & Soja-Basis
Reiseapotheke: Das muss alles mit
Anti-Aging: Die besten Tipps gegen Falten

25.04. 02.05.

JU
LI 7 26 27.06.

Olympische Spiele: Sportlich-leichte Rezepte zum Mitfiebern

Eis-Zeit: Selbst gemachte eiskalte Leckereien

Sonnenschutz: Ideale Pflege für die Haut im Sommer

Unterhaltung: Bücher, Podcasts & mehr

23.05. 30.05.

A
U

G
U

S
T

8 30 25.07.

Pasta: Von mediterran bis asiatisch

Sommerdrinks: Kühle Cocktails für heiße Tage

Maniküre & Pediküre: So gelingen gepflegte Nägel im Sommer

Rückenschmerzen: Was wirklich hilft & wie man vorbeugen kann

20.06. 27.06.

S
EP

TE
M

B
ER

9 35 29.08.

Oktoberfest: Jetzt wird’s bayerisch lecker

Waschen: So wird die Kleidung richtig sauber

Beauty: Zum Wohlfühlen in die Badewanne

Gürtelrose: Symptome & Behandlung

25.07. 01.08.

O
K

TO
B

ER

10 39 26.09.

Kürbis: Leckere Gerichte mit Hokkaido & Co.

Haustiere: Pflege & Zubehör für Hunde & Katzen

Halloween: Ein schaurig-schönes Deko-Fest

Erkältung & Grippe: Was wirklich hilft

22.08. 29.08.

N
O

VE
M

B
ER

11 43 24.10.

Weihnachtsbäckerei: Die besten Plätzchenrezepte für jeden Geschmack

Winterpflege: Das hilft bei gestresster Haut

Versicherungen: Das 1 × 1 der Absicherung

Migräne: Was können wir dagegen tun?

19.09. 26.09.

D
EZ

EM
B

ER

12 48 28.11.

Weihnachtsmenü: Einfache Rezepte zum Schlemmen

Silvester: Fingerfood & Drinks für den Jahreswechsel

Make-up: Glamour-Looks für die Festtage 

Garten: Festliche Beleuchtung für draußen

24.10. 30.10.

Ostern

Superbowl

Olympia

Oktober-
fest

Halloween

Grillen & 

Fußball-
EM

Weih- 
nachten & 

Silvester

GoldThemen und Termine
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ANZEIGENPREISE I FORMATE

	· Für Anzeigen im Format 1/1 Seite ist eine individuelle Aussteuerung auf regionaler Ebene der 20 Netto-Niederlassungen möglich.

	· Richtwert für Mindestbelegung: 3 Niederlassungen

	· 	Format: ausschließlich Vollformat (1/1 Seite)

Kosten: 
Mediakosten / 20 Niederlassungen × Anzahl der Niederlassungen 
zzgl. technische Kosten für Motivwechsel: 1.100,– EUR

ANZEIGEN BREITE × HÖHE IN MM PREIS

Größe in Seitenteilen Satzspiegel Anschnitt* in EUR

1/1 170 × 220 195 × 263 6.150,–

1/2
hoch 85 × 220 97,5 × 263

4.100,–
quer 170 × 110 195 × 131,5

1/3
hoch 56,5 × 220 65 × 263

3.000,–
quer 170 × 73 195 × 87,5

Umschlagseite U4 6.500,– 

Umschlagseite U2/U3 6.200,–

2/1 (Doppelseite) 12.300,–

* �Beschnittzugabe 4 mm, text- und bildwichtige Elemente müssen einen Abstand von 5 mm 
zum Netto-Format/Beschnitt aufweisen. 
Die technischen Angaben finden Sie auf Seite 52–55 sowie unter www.media.edeka.

RABATTE

Malstaffel Mengenstaffel

ab 3 Anzeigen 5 % ab 2 Seiten/Coupons 10 %

ab 5 Anzeigen 10 % ab 4 Seiten/Coupons 15 %

ab 9 Anzeigen 15 % ab 6 Seiten/Coupons 20 %

ab 12 Anzeigen 20 % ab 8 Seiten/Coupons 25 %

ab 15 Anzeigen 25 % ab 10 Seiten/Coupons 30 %

 �Couponing
Buchen Sie jetzt Ihre Anzeige mit  
passendem Sparcoupon!

Die Vorteile

	· �Steigerung der Aufmerksamkeit für Ihre 
Produkte

	· Förderung des Abverkaufs Ihrer Produkte

	· Steigerung Ihres Umsatzes

ANZEIGEN + COUPON PREIS

Größe in Seitenteilen in EUR

1/1 + Coupon* 7.700,–

1/2 + Coupon* 5.700,–

1/3 + Coupon* 4.600,–

Coupon einzeln* 4.000,–

* �Zzgl. 0,13 EUR Handling- und Clearinggebühren pro eingelöstem Coupon. 
Sie werden im Nachgang durch Netto Marken-Discount bzw. ein beauf-
tragtes Clearinghaus ermittelt und in Rechnung gestellt.  
Regionalbelegung auf Anfrage möglich.

Bsp. SoFine

REGIONALE ANZEIGEN I SONDERWERBEFORMEN

Berechnungsbeispiel bei einer Buchung  
von 6 Niederlassungen:
6.000 / 20 NL = 300,– EUR × 6 NL = 1.800,– EUR  
zzgl. 1.100,– EUR technische Kosten = 2.900,– EUR

SONDERWERBEFORMEN� PREIS IN EUR PER TSD.

Beilagen* 
(inkl. Trägerseite)

bis 10 g 60,–

bis 20 g 68,–

bis 30 g 76,–

bis 40 g 84,–

Beihefter 4 Seiten 76,–

Beikleber** Warenproben bis 10 g 20,–

Warenproben bis 20 g 22,–

Warenproben bis 30 g 24,–

Gestaltung/Layout Advertorial*** 1/2 Seite 1.000,–

1/1 Seite 1.500,–

2/1 Seiten 2.500,–

AE-fähig, aber nicht rabattfähig. Die Anzahl an Sonderwerbeformen pro Heft ist begrenzt. EDEKA Media behält sich ein Schieberecht vor. 
*	� Aus vertrieblichen Gründen müssen Beilagen in Gold mit einem Klebepunkt auf einer Trägerseite fixiert werden.  

Die Trägerseite muss vom Kunden angeliefert werden. Ist dies nicht gewünscht: 20 % Rabatt.
**	 Basis ist eine 1/1 Trägerseite, Mindest-/Höchstformat auf Anfrage (EDEKA Media). 
***	Nicht AE-fähig und nicht rabattfähig, zzgl. Mediakosten.

 �Regionale Anzeigen

GoldPreise, Formate und Sonderwerbeformen
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SONDERWERBEFORMEN

* Nicht AE- und nicht rabattfähig.

Weitere individuelle 

Sonderwerbeformen 

sind auf Wunsch jeder-

zeit möglich.  

Sprechen Sie uns 

gerne an!

* AE- und rabattfähig.

 „6 Fakten über …“
Ein redaktionelles Umfeld für Ihre Anzeige? Kein Problem! 
Wir bereiten redaktionell sechs Fakten zu Ihrem Thema auf.

Ihre Anzeige wird direkt rechts daneben platziert.

Bsp. Avocado

ANZEIGE

GoldSonderwerbeformen

Advertorial

1/1 Seite:

Gestaltung/Layout:

6.150,– EUR

1.500,– EUR 

Kundennetto: 7.650,– EUR

*

6 Fakten + 1/1 Seite U3

Kundennetto: 6.200,– EUR*

JETZT 
SPAREN!

Mit passendem 

COUPON
in der 

Heftmitte
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AUßER RAND UND BAND
Weihnachten ist gerade für die
Kleinsten aufregend. Geschenke,
Familie, besondere Stimmung – 
da kann es mal turbulent werden.

Fast die Hälfte der Deutschen plante im 
vergangenen Jahr, hauptsächlich Gut-
scheine oder Geld zu verschenken. Es 
geht aber auch persönlicher. Und das ist 
gar nicht so schwierig. Wir haben tolle 
Geschenk ideen unter 150 Euro für Sie 
zusammengestellt: für sie, für ihn und 
für die Kinder. Und einige gehen natür-
lich auch für Oma und Opa, Onkel und 
Tante. Wichtig, wenn es an die Ge-
schenkauswahl geht: Überlegen Sie kurz 
einen Moment, ob die zu beschenkende 
Person mal einen Wunsch geäußert hat, 
wie etwa: „Mal ein paar Minuten nur für 
mich.“ Ein passendes Geschenk wäre 
hier ein Körperpflege-Set oder ein 
Fußwärmer mit Massagefunktion 
und ein gutes Buch – und das Ver-
sprechen, der Person Zeit dafür 
einzuräumen. Oder hat der Liebs-
te vielleicht ein sportli ches Hobby 
oder interessieren sich die Kinder für 
ferne Länder?

#VANLIFE
Einfach parken, wo es schön 

ist. Türen auf, Seele baumeln 
lassen. Und dann weiter-

fahren, wo es einen hintreibt.

K aum eine Marke verkörpert den 
Spirit der 50er- und 60er-Jahre 
so sehr wie Volkswagen. Der 

Volkswagen T1 Camping Bus, liebevoll 
„Bulli“ genannt, ist schon seit 70 Jahren 
treuer Begleiter für unterschiedlichste 
Herausforderungen und Sinnbild für 
das unbeschwerte „California Feeling“. 
Wer träumt nicht davon, einfach den 
Alltagssorgen zu entfliehen, von der 
großen Freiheit und Unabhängigkeit? 
In den Wagen steigen, fertig, los – ein 
Campingurlaub im Süden, abseits von 
überfüllten Hotelanlagen oder ein 
Roadtrip nach Skandinavien und 
mit dem eigenen Camper unvergess-
liche Abenteuer erleben. 

Gemeinsam mit Netto bringt 
PLAYMOBIL eine exklusive und limi-
tierte Edition dieses Volkswagen-Kult-
fahrzeugs heraus, die es nur in teilneh-

DER VOLKSWAGEN-
KLASSIKER VON PLAYMOBIL

AUF EINEN BLICK: 
Volkswagen T1 Camping Bus 

(L25 x T11 x H13 cm inkl. Gepäck-
träger) inkl. abnehmbarem Dach mit

 Faltdach-Attrappe und au� lappbarer 
Heckmotorhaube. 

D e r  Vo l k s w a g e n  T 1  C a m p i n g  B u s  v o n  P L A Y M O B I L  u n d  N e t t o :
S o  g e h t  # v a n l i f e  u n d  d e r  S p i r i t  d e s  „ C a l i f o r n i a  D r e a m i n g “

ABENTEUERFAHRT IM 
KULTFAHRZEUG

menden Netto Marken-Discountern zu 
kaufen gibt. Ganz nach dem Motto 
„Dann fahr doch zu Netto!“ kann das 
Abenteuer des jungen Paares beginnen. 
Noch schnell alle Einkäufe verstauen, 
und schon kann die Fahrt losgehen.

Der PLAYMOBIL Volkswagen T1 
Cam  p ing Bus ist voll ausgestattet mit 
Sitzbereich, Liege¦ äche, einer platzspa-
renden Reiseküche, viel Stauraum und je-
der Menge liebevoller Details. Ko§ er und 
Taschen können auf dem Dachgepäckträ-
ger sicher befestigt werden, in den Türen 
 ̈ nden Lebensmittel und  Badeutensilien 

Platz, und beim Ö§ nen der Heckmotor-
haube kann man sogar einen Blick auf den 
Vierzylinder-Boxermotor erhaschen. Ein 
echtes Highlight für Autoliebhaber, 
Sammler und Oldtimer-Fans – ab 12.12.22 
in allen Netto-Filialen (außer Netto-City-
Filialen) erhältlich! 

EINFACH SÜß
Häschen Miffy begeistert 
Kinder seit vielen Jahren. 

Der Löffel mit Gravur 
ist ein tolles Erinnerungs-

stück, von NIJNTJE 
(ca. 19,99 €).

COOLER FLITZER 
Zum Schieben oder 

Selberfahren: 
Rutscher Mercedes- 

Benz AMG 3in1
(72,99 €*, erhältlich über 

netto-online.de).

GESCHENKE

FÜR DIE KLEINEN 
Bei Geschenken für die Kleinen ist das Alter natürlich 

entscheidend: Ein Kleinkind hat andere Spielbedürfnis-
se als ein Schulkind oder ein Teenager. Oft gibt es auch 
eine Wunschliste an den Weihnachtsmann, die bei den 

Eltern erfragt werden kann. Kinder lieben es, diese 
Listen zu erstellen! Grundsätzlich gilt: für Kinder unter 

drei Jahren keine Kleinteile, wie bei Lego oder 
Playmobil, die verschluckt werden können. Spiele, die 

die Familie gemeinsam spielen kann, sind ein 
besonders tolles Geschenk.

WÄCHST MIT 
Höhenverstellbarer Scooter 

von ARTSPORT in 
verschiedenen 

Farben (34,99 €*, erhältlich
über netto-online.de).

UNTER 
30 EURO
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Selberfahren: 
Rutscher Mercedes- 

Benz AMG 3in1
(72,99 €*, erhältlich über (72,99 €*, erhältlich über 

UNTER 
30 EURO

FÜR PFERDE-FANS
Die SCHLEICH®-

Welt begeistert Kinder: 
„Tierarzteinsatz in der 

Reitschule“ 
(89,99 €*, erhältlich über 

netto-online.de).

zusammengestellt: für sie, für ihn und 
für die Kinder. Und einige gehen natür-
lich auch für Oma und Opa, Onkel und 
Tante. Wichtig, wenn es an die Ge-
schenkauswahl geht: Überlegen Sie kurz 
einen Moment, ob die zu beschenkende 
Person mal einen Wunsch geäußert hat, 
wie etwa: „Mal ein paar Minuten nur für 
mich.“ Ein passendes Geschenk wäre 
hier ein Körperpflege-Set oder ein 

WÄCHST MIT 

netto-online.de).
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AUßER RAND UND BAND
Weihnachten ist gerade für die
Kleinsten aufregend. Geschenke,
Familie, besondere Stimmung – 
da kann es mal turbulent werden.

Fast die Hälfte der Deutschen plante im 
vergangenen Jahr, hauptsächlich Gut-
scheine oder Geld zu verschenken. Es 
geht aber auch persönlicher. Und das ist 
gar nicht so schwierig. Wir haben tolle 
Geschenk ideen unter 150 Euro für Sie 
zusammengestellt: für sie, für ihn und 
für die Kinder. Und einige gehen natür-
lich auch für Oma und Opa, Onkel und 
Tante. Wichtig, wenn es an die Ge-
schenkauswahl geht: Überlegen Sie kurz 
einen Moment, ob die zu beschenkende 
Person mal einen Wunsch geäußert hat, 
wie etwa: „Mal ein paar Minuten nur für 
mich.“ Ein passendes Geschenk wäre 
hier ein Körperpflege-Set oder ein 
Fußwärmer mit Massagefunktion 
und ein gutes Buch – und das Ver-
sprechen, der Person Zeit dafür 
einzuräumen. Oder hat der Liebs-
te vielleicht ein sportli ches Hobby 
oder interessieren sich die Kinder für 
ferne Länder?

#VANLIFE
Einfach parken, wo es schön 

ist. Türen auf, Seele baumeln 
lassen. Und dann weiter-

fahren, wo es einen hintreibt.

K aum eine Marke verkörpert den 
Spirit der 50er- und 60er-Jahre 
so sehr wie Volkswagen. Der 

Volkswagen T1 Camping Bus, liebevoll 
„Bulli“ genannt, ist schon seit 70 Jahren 
treuer Begleiter für unterschiedlichste 
Herausforderungen und Sinnbild für 
das unbeschwerte „California Feeling“. 
Wer träumt nicht davon, einfach den 
Alltagssorgen zu entfliehen, von der 
großen Freiheit und Unabhängigkeit? 
In den Wagen steigen, fertig, los – ein 
Campingurlaub im Süden, abseits von 
überfüllten Hotelanlagen oder ein 
Roadtrip nach Skandinavien und 
mit dem eigenen Camper unvergess-
liche Abenteuer erleben. 

Gemeinsam mit Netto bringt 
PLAYMOBIL eine exklusive und limi-
tierte Edition dieses Volkswagen-Kult-
fahrzeugs heraus, die es nur in teilneh-

DER VOLKSWAGEN-
KLASSIKER VON PLAYMOBIL

AUF EINEN BLICK: 
Volkswagen T1 Camping Bus 

(L25 x T11 x H13 cm inkl. Gepäck-
träger) inkl. abnehmbarem Dach mit

 Faltdach-Attrappe und au� lappbarer 
Heckmotorhaube. 

D e r  Vo l k s w a g e n  T 1  C a m p i n g  B u s  v o n  P L A Y M O B I L  u n d  N e t t o :
S o  g e h t  # v a n l i f e  u n d  d e r  S p i r i t  d e s  „ C a l i f o r n i a  D r e a m i n g “

ABENTEUERFAHRT IM 
KULTFAHRZEUG

menden Netto Marken-Discountern zu 
kaufen gibt. Ganz nach dem Motto 
„Dann fahr doch zu Netto!“ kann das 
Abenteuer des jungen Paares beginnen. 
Noch schnell alle Einkäufe verstauen, 
und schon kann die Fahrt losgehen.

Der PLAYMOBIL Volkswagen T1 
Cam  p ing Bus ist voll ausgestattet mit 
Sitzbereich, Liege¦ äche, einer platzspa-
renden Reiseküche, viel Stauraum und je-
der Menge liebevoller Details. Ko§ er und 
Taschen können auf dem Dachgepäckträ-
ger sicher befestigt werden, in den Türen 
 ̈ nden Lebensmittel und  Badeutensilien 

Platz, und beim Ö§ nen der Heckmotor-
haube kann man sogar einen Blick auf den 
Vierzylinder-Boxermotor erhaschen. Ein 
echtes Highlight für Autoliebhaber, 
Sammler und Oldtimer-Fans – ab 12.12.22 
in allen Netto-Filialen (außer Netto-City-
Filialen) erhältlich! 

EINFACH SÜß
Häschen Miffy begeistert 
Kinder seit vielen Jahren. 

Der Löffel mit Gravur 
ist ein tolles Erinnerungs-

stück, von NIJNTJE 
(ca. 19,99 €).

COOLER FLITZER 
Zum Schieben oder 

Selberfahren: 
Rutscher Mercedes- 

Benz AMG 3in1
(72,99 €*, erhältlich über 

netto-online.de).

GESCHENKE

FÜR DIE KLEINEN 
Bei Geschenken für die Kleinen ist das Alter natürlich 

entscheidend: Ein Kleinkind hat andere Spielbedürfnis-
se als ein Schulkind oder ein Teenager. Oft gibt es auch 
eine Wunschliste an den Weihnachtsmann, die bei den 

Eltern erfragt werden kann. Kinder lieben es, diese 
Listen zu erstellen! Grundsätzlich gilt: für Kinder unter 

drei Jahren keine Kleinteile, wie bei Lego oder 
Playmobil, die verschluckt werden können. Spiele, die 

die Familie gemeinsam spielen kann, sind ein 
besonders tolles Geschenk.

WÄCHST MIT 
Höhenverstellbarer Scooter 

von ARTSPORT in 
verschiedenen 

Farben (34,99 €*, erhältlich
über netto-online.de).

UNTER 
30 EURO

16 17

FO
TO

S:
 B

O
N

N
IN

ST
U

D
IO

/S
TO

C
K

SY
* 

P
R

E
IS

E
 G

Ü
LT

IG
 Z

U
M

 Z
E

IT
P

U
N

K
T 

D
E

R
 M

A
G

A
ZI

N
-D

R
U

C
K

LE
G

U
N

G

C O U C H - G E S P R Ä C H

Selberfahren: 
Rutscher Mercedes- 

Benz AMG 3in1
(72,99 €*, erhältlich über (72,99 €*, erhältlich über 

UNTER 
30 EURO

FÜR PFERDE-FANS
Die SCHLEICH®-

Welt begeistert Kinder: 
„Tierarzteinsatz in der 

Reitschule“ 
(89,99 €*, erhältlich über 

netto-online.de).

zusammengestellt: für sie, für ihn und 
für die Kinder. Und einige gehen natür-
lich auch für Oma und Opa, Onkel und 
Tante. Wichtig, wenn es an die Ge-
schenkauswahl geht: Überlegen Sie kurz 
einen Moment, ob die zu beschenkende 
Person mal einen Wunsch geäußert hat, 
wie etwa: „Mal ein paar Minuten nur für 
mich.“ Ein passendes Geschenk wäre 
hier ein Körperpflege-Set oder ein 

WÄCHST MIT 

netto-online.de).

Advertorial

Redaktion Advertorial

Bsp. für Themenumfeld „Playmobil“

 Advertorial
Informativ und charmant: Im Look-and-feel der  
Gold gestaltet, eignet sich diese Werbeform für  
Produktinfos, Rezepte etc.

Die Beschaffung von Bild und Text sowie die  
Gestaltung übernehmen wir. Eine optimale  
Einbindung Ihrer Produkte wird gewährleistet.
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 Instore TV bringt Ihre Kampagne zum Fliegen

  21 Mio. 

Kontakte*Kontakte*
Konzept
Mit unserem neuen national verfügbaren Instore-TV bei Netto Marken-
Discount erreichen Sie Netto-Kund:innen direkt am Point of Sale und 
begleiten sie auf ihrem Weg durch die Filiale. Setzen Sie gezielte Kauf-
impulse und lassen Sie Ihre Marke strahlen. 

Filialen
Ca. 4.300

Anzahl Screens
4.800

Buchungszeitraum
5 Werktage + 1 Samstag

Laufzeit pro Spot
10 Sekunden

Wiederholung/Std.
12 × (ganztägig)

TKP
0,55 EUR

Kosten 
animierter Spot/Standbild
Mediakosten brutto:	 10.000,– EUR  
Motiv-Handling-Fee:	      500,– EUR**

 Unsere Top-Argumente
Nutzen Sie die starke Reichweite als ideale Ergänzung  
Ihres Media-Mixes!

1. �Direkte Ansprache
Mit Instore TV erreichen Sie die Kund:innen direkt am POS. 
Nutzen Sie den kürzesten Weg zwischen Werbebotschaft 
und Kauf.

2. �Hohe Reichweite
Ca. 5.250 Kontakte pro Woche/Filiale, das sind nahezu  
21 Mio. Kontakte pro Woche.

*  Reichweite pro Woche.
** Motivhandlingskosten sind nicht AE- und nicht rabattfähig.

NETTO MARKEN-DISCOUNT INSTORE TV

Instore TV &  
Influencer  
Marketing
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 Influencer-Kampagnen – maßgeschneiderte Kommunikation für Ihre Marke

Konzept
Egal ob Produktneuheiten oder Themenkom-
munikation, mit unserer langjährigen Erfahrung 
im Bereich Influencer Relations sorgen wir für 
Gesprächsstoff bei Kund:innen und Fans. Hierfür 
entwickeln wir ein wirkungsvolles Konzept, das bei 
Ihrer Zielgruppe zündet.

Dafür arbeiten wir mit unserem Netzwerk an reich-
weitenstarken Food- und Lifestyle-Influencer:innen 
sowie Team D Athlet:innen zusammen. Die Ko-
operationen setzen wir gemeinsam auf Instagram, 
TikTok oder YouTube um und gewährleisten so eine 
optimale Einbindung Ihres Produkts für maximale 
Aufmerksamkeit.

Kanäle
Instagram, TikTok, YouTube

Individuelle Timings
Kampagnenstart und -dauer sind flexibel.  
Vorlaufzeit etwa acht Wochen.

Preise

 Unsere Top-Argumente
�So leicht geht’s: Profitieren Sie von unserem Netzwerk und 
EDEKA als starkem Kooperationspartner.

1. �Reichweitenstark
Influencer:innen erzielen als Multiplikator:innen eine hohe 
Reichweite – und werden durch ihre Nähe zur Community 
und den persönlichen Austausch zu wertvollen Marken
botschafter:innen.

2. �Relevant
In vergleichbar kurzer Zeit erreichen sie Millionen potenzieller 
Kund:innen – darunter eine junge, relevante Zielgruppe, die 
teils nicht länger über klassische Werbung erreicht wird.

3. �Emotional
Influencer:innen machen die Marke bzw. das Produkt emo-
tional erlebbar – als persönliche, authentische Empfehlung 
anstelle werblicher Produktplatzierungen.

4. �Individuell
Die Communitys der Influencer:innen konsumieren frei- 
willig aus persönlichem Interesse an der Person und den 
Themen – und das mitunter 24/7.

Unsere Leistungen

	· Konzeption/kreatives Storytelling –  
wir entwickeln authentische und kreative  
Influencer:innen-Kampagnen 

	· �Auswahl der Influencer:innen erfolgt anhand  
von KPIs (Reichweite, Followerqualität, Ziel- 
gruppe, Engagement etc.)

	· �Vertragsverhandlungen

	· �Briefing, Freigabe und Contentabstimmung

	· �Detailliertes Reporting

	· �Die Umsetzung erfolgt in enger Absprache  
mit Ihnen Brutto

reichweite  

4,0 Mio.*4,0 Mio.*

* Geschätzte Reichweite einer mittleren Kampagne.

EDEKA INFLUENCER MARKETING

B
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Instore TV &  
Influencer  
Marketing

Beispielpaket kleine Kampagne:

Beispielpaket mittlere Kampagne:

Die Pakete sind individuell skalierbar. 

ca. 5 – 8 Mikro- und Makro-Influencer:innen,  
1– 2 Mega-Influencer:innen

Kosten:

Bruttoreichweite:

40.000,– EUR

ca. 2,0 Mio.

ca. 5 – 8 Mikro- und Makro-Influencer:innen, 
2 – 4 Mega-Influencer:innen

Kosten:

Bruttoreichweite:

75.000,– EUR

ca. 4,0 Mio.
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TECHNISCHE ANGABEN

Mehr Infos unter: www.media.edeka

TECHNISCHE ANGABEN

HEFTFORMAT 200 × 267 mm, Anschnitt: 4 mm, Drahtheftung 195 × 263 mm, Anschnitt: 4 mm, Drahtheftung

DRUCKVERFAHREN Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)  

Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)  

FARBEN Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig

DATEN  Vorzugsweise PDF-X3- oder PDF-X4-Daten 

Ausschließlich CMYK, keine Sonderfarben 

Umschlag: PSO LWC Standard 46L 

Inhalt: PSO MFC Paper 41L

PDF-X3 oder PDF-X4, Einzelseiten inkl. Passmarken 

Umschlag: PSO Coated v3 51L

Inhalt: PSO MFC Paper 41L

Couponbeihefter: PSO coated v3 51 L

DATENLIEFERUNG via DUON-Portal via DUON-Portal

BILDAUFLÖSUNG Bilddaten 300 dpi Bilddaten 300 dpi

ANZEIGENDRUCK-

UNTERLAGENLIEFERUNG

Bitte liefern Sie die Druckunterlagen 

digital über https://duon-portal.de an. 

Dort finden Sie auch die aktuellen und verbindlichen technischen 

Angaben zum Download als PDF. 

Die Registrierung und Nutzung ist für Sie kostenlos.

Außerdem erhalten Sie kostenfreien Support unter: 

support@duon-portal.de oder 040 3741-1750.

Bitte liefern Sie die Druckunterlagen 

digital über https://duon-portal.de an. 

Dort finden Sie auch die aktuellen und verbindlichen technischen 

Angaben zum Download als PDF. 

Die Registrierung und Nutzung ist für Sie kostenlos.

Außerdem erhalten Sie kostenfreien Support unter: 

support@duon-portal.de oder 040 3741-1750.

DUON-PortalDUON-Portal

TECHNISCHE ANGABEN

HEFTFORMAT 208 × 280 mm, Anschnitt: 3 mm, Drahtheftung 195 × 263 mm, Anschnitt: 4 mm, Klebebindung

DRUCKVERFAHREN Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)  

Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)  

FARBEN Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig

DATEN  Vorzugsweise PDF-X3- oder PDF-X4-Daten 

Ausschließlich CMYK, keine Sonderfarben 

Farbprofil: PSO Coated v3 

Offene Dateien auf Anfrage

 Vorzugsweise PDF-X3- oder PDF-X4-Daten 

Ausschließlich CMYK, keine Sonderfarben 

Umschlag: PSO Coated v3 51L, Inhalt: PSO MFC Paper 41L

Bilder für Rollenoffset aufbereitet

DATENLIEFERUNG per E-Mail via DUON-Portal

BILDAUFLÖSUNG Bilddaten 300 dpi Bilddaten 300 dpi

ANZEIGENDRUCK-

UNTERLAGENLIEFERUNG

Zusendung nur mit exakter Dateibezeichnung für 

handelsrundschau-Nr., 

Absender und Telefon-Nr. an: 

Heike Stamer, Telefon: 040 6377-2309

E-Mail: heike.stamer@edeka.de

oder an die EDEKA-Media-Adresse, s. Angaben 

EDEKA Media allgemein

Bitte liefern Sie die Druckunterlagen 

digital über https://duon-portal.de an. 

Dort finden Sie auch die aktuellen und verbindlichen technischen 

Angaben zum Download als PDF. 

Die Registrierung und Nutzung ist für Sie kostenlos.

Außerdem erhalten Sie kostenfreien Support unter: 

support@duon-portal.de oder 040 3741-1750.

DUON-Portal

53Mehr Infos unter: www.media.edeka

HEFTFORMAT 200 × 267 mm, Anschnitt: 4 mm, Drahtheftung 190 × 230 mm, Anschnitt: 4 mm, Drahtheftung

DRUCKVERFAHREN Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)  

Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)   

FARBEN Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig

DATEN Vorzugsweise PDF-X1a-Daten 

Ausschließlich CMYK, keine Sonderfarben 

Umschlag: PSO Coated v3 51L, Inhalt: PSO MFC Paper 41L

Offene Dateien auf Anfrage

Vorzugsweise PDF-X3- oder PDF-X4-Daten 

Ausschließlich CMYK, keine Sonderfarben  

Umschlag: PSO Coated v3 51L, Inhalt: PSO MFC Paper 41L 

Bilder für Rollenoffset aufbereitet       

DATENLIEFERUNG via DUON-Portal via DUON-Portal

BILDAUFLÖSUNG Bilddaten 300 dpi Bilddaten 300 dpi

ANZEIGENDRUCK-

UNTERLAGENLIEFERUNG

Bitte liefern Sie die Druckunterlagen 

digital über https://duon-portal.de an. 

Dort finden Sie auch die aktuellen und verbindlichen technischen 

Angaben zum Download als PDF. 

Die Registrierung und Nutzung ist für Sie kostenlos.

Außerdem erhalten Sie kostenfreien Support unter: 

support@duon-portal.de oder 040 3741-1750.

Bitte liefern Sie die Druckunterlagen 

digital über https://duon-portal.de an. 

Dort finden Sie auch die aktuellen und verbindlichen technischen 

Angaben zum Download als PDF. 

Die Registrierung und Nutzung ist für Sie kostenlos.

Außerdem erhalten Sie kostenfreien Support unter: 

support@duon-portal.de oder 040 3741-1750.

Technische 
Angaben und AGB

DUON-PortalDUON-Portal
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Mehr Infos unter: www.media.edeka

TECHNISCHE ANGABENTECHNISCHE ANGABEN

HEFTFORMAT 200 × 267 mm, Anschnitt: 4 mm, Drahtheftung 195 × 263 mm, Anschnitt: 4 mm, Drahtheftung

DRUCKVERFAHREN Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)  

Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)  

FARBEN Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig

DATEN  Vorzugsweise PDF-X3- oder PDF-X4-Daten 

Ausschließlich CMYK, keine Sonderfarben 

Umschlag: PSO LWC Standard 46L 

Inhalt: PSO MFC Paper 41L

PDF-X3 oder PDF-X4, Einzelseiten inkl. Passmarken 

Umschlag: PSO Coated v3 51L

Inhalt: PSO MFC Paper 41L

Couponbeihefter: PSO coated v3 51 L

DATENLIEFERUNG via DUON-Portal via DUON-Portal

BILDAUFLÖSUNG Bilddaten 300 dpi Bilddaten 300 dpi

ANZEIGENDRUCK-

UNTERLAGENLIEFERUNG

Bitte liefern Sie die Druckunterlagen 

digital über https://duon-portal.de an. 

Dort finden Sie auch die aktuellen und verbindlichen technischen 

Angaben zum Download als PDF. 

Die Registrierung und Nutzung ist für Sie kostenlos.

Außerdem erhalten Sie kostenfreien Support unter: 

support@duon-portal.de oder 040 3741-1750.

Bitte liefern Sie die Druckunterlagen 

digital über https://duon-portal.de an. 

Dort finden Sie auch die aktuellen und verbindlichen technischen 

Angaben zum Download als PDF. 

Die Registrierung und Nutzung ist für Sie kostenlos.

Außerdem erhalten Sie kostenfreien Support unter: 

support@duon-portal.de oder 040 3741-1750.

DUON-PortalDUON-Portal

TECHNISCHE ANGABEN

HEFTFORMAT 208 × 280 mm, Anschnitt: 3 mm, Drahtheftung 195 × 263 mm, Anschnitt: 4 mm, Klebebindung

DRUCKVERFAHREN Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)  

Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)  

FARBEN Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig

DATEN  Vorzugsweise PDF-X3- oder PDF-X4-Daten 

Ausschließlich CMYK, keine Sonderfarben 

Farbprofil: PSO Coated v3 

Offene Dateien auf Anfrage

 Vorzugsweise PDF-X3- oder PDF-X4-Daten 

Ausschließlich CMYK, keine Sonderfarben 

Umschlag: PSO Coated v3 51L, Inhalt: PSO MFC Paper 41L

Bilder für Rollenoffset aufbereitet

DATENLIEFERUNG per E-Mail via DUON-Portal

BILDAUFLÖSUNG Bilddaten 300 dpi Bilddaten 300 dpi

ANZEIGENDRUCK-

UNTERLAGENLIEFERUNG

Zusendung nur mit exakter Dateibezeichnung für 

handelsrundschau-Nr., 

Absender und Telefon-Nr. an: 

Heike Stamer, Telefon: 040 6377-2309

E-Mail: heike.stamer@edeka.de

oder an die EDEKA-Media-Adresse, s. Angaben 

EDEKA Media allgemein

Bitte liefern Sie die Druckunterlagen 

digital über https://duon-portal.de an. 

Dort finden Sie auch die aktuellen und verbindlichen technischen 

Angaben zum Download als PDF. 

Die Registrierung und Nutzung ist für Sie kostenlos.

Außerdem erhalten Sie kostenfreien Support unter: 

support@duon-portal.de oder 040 3741-1750.

DUON-Portal

53Mehr Infos unter: www.media.edeka

HEFTFORMAT 200 × 267 mm, Anschnitt: 4 mm, Drahtheftung 190 × 230 mm, Anschnitt: 4 mm, Drahtheftung

DRUCKVERFAHREN Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)  

Offset nach PSO/Prozess-Standard-Offsetdruck 

(ISO 12647-2)   

FARBEN Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig Euroskala, Sonderfarben nicht zulässig

DATEN Vorzugsweise PDF-X1a-Daten 

Ausschließlich CMYK, keine Sonderfarben 

Umschlag: PSO Coated v3 51L, Inhalt: PSO MFC Paper 41L

Offene Dateien auf Anfrage

Vorzugsweise PDF-X3- oder PDF-X4-Daten 

Ausschließlich CMYK, keine Sonderfarben  

Umschlag: PSO Coated v3 51L, Inhalt: PSO MFC Paper 41L 

Bilder für Rollenoffset aufbereitet       

DATENLIEFERUNG via DUON-Portal via DUON-Portal

BILDAUFLÖSUNG Bilddaten 300 dpi Bilddaten 300 dpi

ANZEIGENDRUCK-

UNTERLAGENLIEFERUNG

Bitte liefern Sie die Druckunterlagen 

digital über https://duon-portal.de an. 

Dort finden Sie auch die aktuellen und verbindlichen technischen 

Angaben zum Download als PDF. 

Die Registrierung und Nutzung ist für Sie kostenlos.

Außerdem erhalten Sie kostenfreien Support unter: 

support@duon-portal.de oder 040 3741-1750.

Bitte liefern Sie die Druckunterlagen 

digital über https://duon-portal.de an. 

Dort finden Sie auch die aktuellen und verbindlichen technischen 

Angaben zum Download als PDF. 

Die Registrierung und Nutzung ist für Sie kostenlos.

Außerdem erhalten Sie kostenfreien Support unter: 

support@duon-portal.de oder 040 3741-1750.
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6. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in 
bestimmte Nummern, bestimmte Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen der Druckschrift ist nicht geschuldet, 
es sei denn, dass der Auftraggeber klar und unmissverständ-
lich erklärt hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der 
Druckschrift erscheinen soll, und die Media dem zuge-
stimmt hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewährleistet die 
Media den Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass 
dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Bei Zifferanzeigen (Chiffreanzeigen) wendet die Media für 
die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Eingänge 
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an. Die Media 
übernimmt darüber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe 
und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem norma-
len Postweg an den Auftraggeber weitergeleitet. Die Eingän-
ge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt, 
wenn sie nicht an den Auftraggeber weitergeleitet werden 
können. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, 
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet die Media 
zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Die Media behält sich 
im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht 
vor, die Eingänge zur Ausschaltung von Missbrauch des Zif-
ferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von 
geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten an 
den Auftraggeber ist die Media nicht verpflichtet.

8. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung 
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von 
der Media mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich 
gemacht.

9. Die Media behält sich vor, aus aktuellem Anlass Erschei-
nungstermine in begrenztem, angemessenem zeitlichen 
Umfang zu verschieben. Dem Auftraggeber erwachsen dar-
aus keinerlei Ansprüche gegenüber der Media.

10. Die Media behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch rechts-
verbindlich bestätigte Aufträge sowie einzelne Abrufe im Rahmen 
eines Abschlusses – und Fremdbeilagenaufträge wegen des

12. Schadensersatzansprüche des Auftraggebers wegen 
Pflichtverletzung der Media sind ausgeschlossen. Der Haf-
tungsausschluss gilt jedoch nicht für Vorsatz und grobe 
Fahrlässigkeit oder bei fahrlässiger Verletzung wesentlicher 
Vertragspflichten durch die Media, ihre gesetzlichen Vertre-
ter oder ihre Erfüllungsgehilfen. Im Falle der Fahrlässigkeit ist 
die Haftung auf den vorhersehbaren und vertragstypischen 
Schaden beschränkt. Der Haftungsausschluss erstreckt 
sich auch nicht auf Schäden wegen Verletzung einer Garan-
tie, schuldhafter Verletzung des Lebens, des Körpers oder 
der Gesundheit und nicht auf die Fälle der zwingenden Haf-
tung nach dem Produkthaftungsgesetz. Reklamationen 
müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – inner-
halb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und 
Beleg schriftlich unter Bezeichnung der Mängel geltend 
gemacht werden. Erfolgt keine fristgemäße Reklamation, 
gilt die Leistung der Media als ordnungsgemäß erbracht.

13. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und 
einwandfreier Druckunterlagen oder der Fremdbeilagen ist 
der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete 
oder beschädigte Druckunterlagen fordert die Media unver-
züglich Ersatz an. Die Media gewährleistet die für den beleg-
ten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die 
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. Der Auftragge-
ber oder eine von ihm beauftragte Agentur ist für die Fehler-
freiheit der Datenübermittlung sowie der Dateninhalte verant-
wortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen 
ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemäße, insbe-
sondere dem Format oder den technischen Vorgaben der 
Media entsprechende Vorlagen für Anzeigen rechtzeitig vor 
Schaltungsbeginn anzuliefern. Sollten die Druckunterlagen 
mehrmals geliefert und geprüft werden müssen, können 
hierfür zusätzliche Kosten entstehen, die die Media dann 
gesondert in Rechnung stellen darf. Für Farbabweichungen 
bei einem fehlenden oder nicht den Vorgaben entsprechen-
den Digitalproof übernimmt die Media keine Haftung.

14. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforde-
rung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur 
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

19. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen i. H. v. 
neun Prozentpunkten über Basiszinssatz sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Die Media kann bei Zahlungsverzug 
des Auftraggebers die weitere Ausführung eines laufenden 
Auftrags bis zur Bezahlung zurückstellen. Bei Vorliegen 
begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftragge-
bers ist die Media berechtigt, auch während der Laufzeit eines 
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne 
Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von 
der Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

20. Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schal-
tung der Anzeige bzw. Fremdbeilage erforderlichen Rechte 
besitzt. Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für 
den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion 
zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der 
zugelieferten Werbemittel. Er stellt die Media im Rahmen des 
Anzeigenauftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen 
der durch die von ihm übermittelten Inhalte der Anzeigen 
oder Fremdbeilagen verursachte Verletzung gesetzlicher 
Bestimmungen oder der Rechte Dritter entstehen können.

21. Die Media liefert nach dem Erscheinen auf Wunsch 
einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzei-
genauftrags werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder 
vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht 
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine Beschei-
nigung der Media über die Veröffentlichung und Verbreitung 
der Anzeige.

22. Diese Geschäftsbedingungen gelten ausschließlich für 
Aufträge von Unternehmern (§ 14 Abs. 1 BGB). Die Geltung 
entgegenstehender AGB ist ausgeschlossen.

23. Erfüllungsort ist der Sitz der Media, wenn der Auftrag-
geber Kaufmann ist. Ausschließlicher Gerichtsstand ist, 
soweit der Auftraggeber Kaufmann ist, der Sitz der Media.

24. Sollte eine der vorstehenden Regelungen unwirksam 
sein oder werden, so wird hiervon die Wirksamkeit der übri-
gen Regelungen nicht berührt.
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GESCHÄFTSBEDINGUNGEN

Geschäftsbedingungen der EDEKA Media GmbH für  
Anzeigen und Fremdbeilagen (Stand 12/2020)

1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden allgemei-
nen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über  

– die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen  

– oder die Beifügung von Fremdbeilagen eines Werbungtrei-
benden (des Auftraggebers) in einer Druckschrift der EDEKA 
Media GmbH (der Media) zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres 
nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines 
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
räumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erschei-
nen der ersten Anzeige abzuwickeln. In diesen Fällen ist der 
Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten Frist 
auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus 
weitere Anzeigen gegen zusätzliches Entgelt abzurufen.

3. Anzeigen können grundsätzlich nur in den Größen wie 
unter „Preise, Formate und Sonderwerbeformen“ ersichtlich 
in Auftrag gegeben werden. Abweichungen hiervon sind bei 
vorheriger individueller Preisvereinbarung möglich.

4. Alle Preisangaben verstehen sich zuzüglich Umsatzsteuer 
(zzt. 19 Prozent). Agenturprovision wird nur berechtigten 
Agenturen gewährt. 

5. Hat der Auftraggeber zu vertreten, dass ein Auftrag – 
sei es auch nur teilweise – nicht erfüllt wird, so haftet er der 
Media für den daraus entstehenden Schaden. Insbesondere 
haftet er der Media auf Erstattung des ihm gewährten 
Nachlasses, soweit dessen auf vereinbarten Schaltmengen 
oder Anzeigengrößen beruhende Höhe die Höhe des Nach-
lasses übersteigt, der ihm für die tatsächlich geschaltete 
Abnahmemenge oder Anzeigengröße gewährt worden 
wäre. Weitere Rechtspflichten des Auftraggebers bleiben 
davon unberührt.

Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach ein-
heitlichen, aus sachlich gerechtfertigten Gründen abzuleh-
nen, wenn ihr Inhalt nach pflichtgemäßem Ermessen der 
Media gegen Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die 
guten Sitten verstößt oder die Veröffentlichung für die Media 
unzumutbar ist. Die Media ist auch berechtigt, Anzeigenauf-
träge abzulehnen, in denen Logos der Media oder des 
EDEKA-Verbunds, spezielle grafische Gestaltungen des 
EDEKA-Verbunds oder der Media oder Stilelemente des 
Werbeauftritts des EDEKA-Verbunds ohne vorherige schrift-
liche Genehmigung der Media verwendet werden. Dies gilt 
auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen 
oder Vertretern aufgegeben werden. Der Auftraggeber hat 
der Media den Schaden zu ersetzen, der der Media durch 
einen von dem Auftraggeber zu vertretenden wettbewerbs-
widrigen oder gesetzeswidrigen Inhalt der Anzeigen ent-
steht. Beilagenaufträge sind für die Media erst nach Vorlage 
eines Musters der Fremdbeilage und deren Billigung durch 
die Media bindend. Fremdbeilagen, die durch Format oder 
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils 
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen 
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines 
Auftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der 
Anzeige aus Gründen, die von der Media zu vertreten sind, 
Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige in der nächs-
ten Ausgabe, soweit dies dem Auftraggeber zumutbar ist. 
Ist eine solche Ersatzanzeige dem Auftraggeber unzumut-
bar oder ist die Media hierzu nicht in der Lage oder kommt 
die Media hiermit in Verzug oder verweigert die Media zu 
Unrecht eine Ersatzanzeige, so ist der Auftraggeber berech-
tigt, das Entgelt entsprechend der Beeinträchtigung des 
Zwecks der Anzeige zu mindern oder nach weiterer erfolg-
loser angemessener Nachfristsetzung vom Auftrag zurück-
zutreten.

15. Kosten der Media für vom Auftraggeber gewünschte 
oder zu vertretende Änderungen der Druckvorlagen hat der 
Auftraggeber zu tragen.

16. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch 
und gegen Kostenübernahme geliefert. Der Auftraggeber 
trägt die Verantwortung für die Prüfung der Richtigkeit der 
zurückgesandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber 
den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht inner-
halb der ihm mit Übermittlung der Probeabzüge gesetzten 
Frist zurück, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

17. Fremdbeilagenaufträge und Separatverteilungen können 
von der Media nur dann sachgerecht durchgeführt werden, 
wenn das Verteilgut ordnungsgemäß verpackt, abgezählt 
und mit den Stückzahlen pro Gebinde beschriftet, unbe-
schädigt und genau gefalzt ist sowie rechtzeitig an die 
betreffende Annahmestelle angeliefert wird. Bei der Abnah-
me von angelieferten Prospekten kann für deren Stückzahl 
im Voraus keine Garantie übernommen werden, weil ein 
sofortiges Auszählen unmöglich ist. Das gilt auch dann, 
wenn unterschriebene Lieferscheine eine bestimmte Stück-
zahl bestätigen; sie gelten insoweit als unter Vorbehalt 
unterschrieben. Fracht- und Zustellkosten, Rollgeld etc. 
gehen bei allen Aufträgen zulasten des Auftraggebers, 
soweit nicht ausdrücklich anders vereinbart. Die Media 
behält sich vor, in die gleiche Ausgabe weitere – auch bran-
chengleiche – Beilagen einzulegen.

18. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden 
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere 
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige 
Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste 
gewährt. Für einen Gesamtausgleich von fälligen Forderun-
gen nicht ausreichende Zahlungseingänge werden nach 
§§ 366, 367 BGB verrechnet. Eine entgegenstehende Leis-
tungsbestimmung ist unbeachtlich.




