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EDEKA-Tiefkuhltasche erhalt Deutschen
Verpackungspreis in der Kategorie Nachhaltigkeit

e Mehrweg-Tasche aus Recylingmaterial mit Griff aus Deckeln der
PET-Getrankeflaschen von EDEKA Gberzeugt Jury

e Einsparung von uber 1.600 Tonnen Frischmaterial im EDEKA-Verbund

Hamburg, 29.07.2021: Die EDEKA-Mehrweg-Tiefkihltasche aus Recycling-
material hat den Deutschen Verpackungspreis 2021 in der Kategorie
Nachhaltigkeit erhalten. Die Preistrager wurden jetzt vom Deutschen
Verpackungsinstitute.V. bekanntgegeben, die Verleihung erfolgtim Se ptember.
Der Taschenkorper besteht nicht nur aus ber 80 Prozent Recyclingmaterial, fur
den Griff wird Rezyklat aus den Deckeln bepfandeter PET-Getrankeflaschen
verwendet, die bei EDEKA eingesammelt wurden. ,EDEKA sieht sich durch
diesen Preis in seiner Verpackungsstrategie bestatigt: Vermeidung,
Optimierung und Mehrweg sowie Recycling stehen hier im Fokus. Beraten
werdenwir dabei vom WWF als Partner fir Nachhaltigkeit“, so RolfLange, Leiter
der Unternehmenskommunikation der EDEKA-Zentrale.

Vorausgegangen war der Auszeichnung eine lange gemeinsame Entwicklungsarbeit
mit dem Hersteller Riba Verpackungen GmbH. Ende 2015 hatte EDEKA die erste
Tiefkihltragetasche aus Recyclingmaterial am Markt eingefuhrt: Fir den Kérper wurde
bereits Rezyklat verwendet, fir den Griff — im Verhdltnis der schwerste Teil der
Mehrwegtasche — musste aufgrund der notwendigen Stabilitat aber noch Frisch-
material eingesetzt werden. 2019 konnte auch der Griff auf stabiles Rezyklat
umgestellt werden, so dass die Tasche seitdem die Voraussetzung flr den Blauen
Engel erfullt. Im Januar 2021 gelang es — wohl ebenfalls erstmals in der Branche —,
fur den Griff Rezyklat aus eigenen Flaschendeckeln zu verwenden. Die Deckel der
von Verbraucher:innen zu EDEKA zurtickgebrachten PET-Getrankeflaschen gehen
damit in einen tatsachlichen Recycling-Kreislauf nach dem Motto: ,,...ein Teil von mir
war schon bei Dir“. Mit der Tasche wurden seit 2016 bereits Giber 1.600 Tonnen neuen
Kunststoffs im EDEKA-Verbund eingespart und durch den sicheren Transport von
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tiefgekuhlten Produkten zudem Lebensmittelverderb reduziert. Das hat auch die Jury
des Deutschen Verpackungspreises Uberzeugt: Die Tiefkuhltasche spare
Ressourcen, ,schont das Klima und signalisiert dem Endverbraucher die Wertigkeit

seines Beitrages zur richtigen Mulltrennung*.

Die Tasche tragt dank Recyclingkunststoff den Blauen Engel und ist zusatzlich mit
dem WWEF-Panda als Hinweis fur die Verbraucherinnen auf ein besonders
nachhaltiges Produkt versehen. Fir die Herstellung der Tiefkihltasche anfallende
CO2-Emissionen werden kompensiert. Die Tasche wird in vergleichbarer Form auch
bei Netto Marken-Discount angeboten. Auch ein weiteres Produkt von EDEKA zahlt
zu den Preistragern: In der Kategorie Gestaltung & Veredelung wurde der
Markenlaunch der veganen EDEKA-Eigenmarke vehappy ausgezeichnet.

Verpackungsvermeidung und Verpackungsoptimierung sind seit Jahren wichtige
Anliegen im EDEKA-Verbund. EDEKA und Netto arbeiten mit ihren Lieferanten
kontinuierlich daran, so wenig Verpackungsmaterial wie moglich zu verwenden. Das
Thema Verpackungen gehortseit 2015 auch zu den Schwerpunktthemen von EDEKA
im Rahmen der Partnerschaft fir Nachhaltigkeit mit dem WWEF. Dabei geht es um
einen ganzheitlichen Ansatz. Grundsatzlich gilt es, Verpackungsmaterial wo méglich
— unter Beachtung des Produktschutzes und damit der Vermeidung von
Lebensmittelverlusten —zu vermeiden. Ist die Vermeidung nicht mdglich, setzt EDEKA
auf Reduzierung und das Prinzip ,Mehrweg statt Einweg“. DarlUber hinaus forcieren
EDEKA und Netto das Thema Recycling in vielfaltiger Weise: Optimierung der
Recyclingfahigkeit und Einsatz von Recyclingmaterialien, wo mdglich und sinnvoll,
sind hier wichtige Stichworte.

Zusatzlich bringen EDEKA und Netto einen "Recyclingwegweiser" auf ihren
Eigenmarken-Verpackungen auf und weiten dies stetig aus. Das Piktogramm
unterstitzt Verbraucher:innen dabei, die jeweilige Verpackung und ihre Bestandteile
sachgerecht zu trennen und zu entsorgen. Mit der klaren Zielsetzung, dass ein

moglichst grof3er Anteil der Verpackungen in den Kreislauf zurtickg eht.
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EDEKA und WWF - Seit Gber 10 Jahren mehr Umweltschutzin Regalen und Lieferketten

EDEKA und WWEF sind Partner fir Nachhaltigkeit. Die im Jahr 2009 begonnene Kooperation aim
Schutz der Meere und fur nachhaltige Fischerei wurde 2012 zu einer umfassenderen und
langfristigen Partnerschaft weiterentwickelt. Der WWF berat EDEKA wissenschaftlich fundiertin
unterschiedlichen Themen- und Sortimentsbereichen. Schwerpunkte sind Fisch und Meeresfriichte,
Holz/Papier/Tissue, Palmdl, Soja / Nachhaltigere Nutztierfutterung, SiuRwasser, Klima,
Verpackungen und Beschaffungsmanagement. Zielsetzung ist es, die natlrlichen Ressourcen der
Erde zu schonen, dendkologischen Fuf3abdruck von EDEKA Schritt fiir Schrittdeutlich zu verringem
und immer mehr Kunden fiir nachhaltigere Produkte sowie nachhaltigeren Konsum zu begeistern.

EDEKA - Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative

Das Profil des mittelstandischund genossenschaftlich gepragten EDEKA-Verbunds basiert auf dem
erfolgreichen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.600 selbststéandige
Kaufleute EDEKA ein Gesicht. Sie Ubernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des
Nahversorgers, der fur Lebensmittelqualitat und Genuss steht. Unterstlitzt werden sie von sieben
regionalen Gro3handelsbetrieben, die taglich frische Ware in die EDEKA-Markte liefern und dartiber
hinaus von Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an ihrer Seite stehen. Die Koordination der EDEKA-
Strategie erfolgt in der Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale Warengeschéatft
ebenso wie die erfolgreiche Kampagne "Wir ¥ Lebensmittel" und gibt vielfaltige Impulse aur
Realisierung verbundibergreifender Ziele. Mit dem Tochterunternehmen Netto Marken -Dis count
setzt sie daruber hinaus erfolgreiche Akzente im Discountgeschéft. Fachhandelsformate wie BUDNI
oder NATURKIND, die Kooperation mit online-basierten Lieferdiensten wie Picnic und das
GroRverbrauchergeschaft mit dem EDEKA Foodservice runden das breite Leistungsspektrum des
Unternehmensverbunds ab. EDEKA erzielte 2020 mit Uber 11.100 Markten und 402.000
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern einen Umsatzvon 61,0 Mrd. Euro. Mit 19.250 Auszubildendenist
EDEKA einerderfihrenden Ausbilderin Deutschland.
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