E PRESSEINFORMATION

‘ EDEKA

EDEKA erneut auf Platz 1: Zum zehnten Mal

ausgezeichnet fiir Obst- und Gemusekompetenz

o EDEKA ist bester Vollsortimenter beim Retail Award
o Basis ist eine bundesweite Verbraucherbefragung

¢ Vielfalt, Regionalitiat und attraktive Preise liberzeugen

Hamburg, 22. September 2026 — Die Obst- und Gemuseabteilungen von EDEKA sind
aus Sicht der Verbraucher:innen erneut die besten in Deutschland. Beim Deutschen
Obst & Gemiise Kongress in Diisseldorf wurde EDEKA gestern mit dem Retail Award
2026 in der Kategorie ,,LEH Food Vollsortimenter” ausgezeichnet. Mit der bereits
zehnten Auszeichnung unterstreicht der EDEKA-Verbund seine langjahrige Kompe-
tenz im Obst- und Gemiisebereich. Grundlage des Awards ist eine bundesweite
Verbraucherbefragung von rund 7.000 Haushalten, die das Marktforschungsinstitut

YouGov im Auftrag des Fruchthandel Magazins durchgefiihrt hat.

Fir den Retail Award werden insgesamt zehn Kriterien rund um das Einkaufserlebnis in
den Obst- und Gemiseabteilungen bewertet, darunter Auswahl, Qualitdt und Preis-
Leistungs-Verhaltnis. EDEKA Uberzeugte die Verbraucher:innen erneut und sicherte sich

den Spitzenplatz unter den Vollsortimentern im deutschen Lebensmitteleinzelhandel.

Qualitat und Vielfalt als Erfolgsfaktoren

Besonders geschatzt werden die gro3e Auswahl regionaler Produkte sowie die Eigenmar-
ken GUT&GUNSTIG und EDEKA Herzstiicke, die fiir Vielfalt und Qualitdt zu attraktiven
Preisen stehen. Das regional differenzierte Sortiment mit zahlreichen Bio-Produkten spricht
unterschiedliche Bedurfnisse und Ernahrungsstile an. Der EDEKA-Verbund entwickelt es
kontinuierlich weiter und setzt dabei auf langfristige Partnerschaften mit Erzeugerbetrieben

sowie nachhaltigere Anbaumethoden entlang der Lieferkette.

Starke Partnerschaften fiir beste Frische

Ein wesentlicher Erfolgsfaktor ist die enge Zusammenarbeit mit landwirtschaftlichen Part-
nern in Deutschland und weltweit. Das EDEKA Fruchtkontor bindelt die verbundweite

Beschaffung von Obst und Gemuse und setzt dabei auf direkte Beziehungen mit mehr als
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1.000 Betrieben in rund 90 Landern. Rund die Halfte der landwirtschaftlichen Erzeuger ist
in Deutschland ansassig. Taglich beliefert das Fruchtkontor die Logistikzentren der sechs
regionalen Grol3handelsbetriebe sowie von Netto Marken-Discount mit frischen
Erzeugnissen. Erganzt wird das Angebot durch die selbststdndigen EDEKA-Kaufleute, die
das Sortiment ihrer Markte vielerorts um regionale und lokale Produkte erweitern. So
verbindet EDEKA internationale Beschaffungskompetenz mit regionaler Verankerung und

schafft die Grundlage fir seine langjahrige Spitzenposition im Obst- und Gemusebereich.

Uber den Retail Award

Mit dem Retail Award zeichnet das Fruchthandel Magazin jahrlich die besten Obst- und
Gemiuseabteilungen im deutschen Handel aus. Grundlage ist eine reprasentative Verbrau-
cherbefragung des Marktforschungsinstituts YouGov Shopperpanel FMCG mit rund 7.000
teilnehmenden Haushalten. In die Bewertung flieRen zehn Kriterien ein: Auswahl, Gestal-
tung, fairer Preis, regionale Produkte, Qualitat, Spa® am Einkauf, Bio-Produkte, Nachhal-
tigkeit, Beratung und Convenience-Produkte. Die Auszeichnung wurde 2026 bereits zum

17. Mal im Rahmen des Deutschen Obst & Gemiise Kongresses verliehen.

EDEKA - Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative

Das Profil des mittelstdndisch und genossenschaftlich gepradgten EDEKA-Verbunds basiert auf dem erfolg-
reichen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.200 selbststandige Kaufleute EDEKA ein
Gesicht. Sie Ubernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der fiur Lebensmittelqualitat
und Genuss steht. Unterstltzt werden sie von sechs regionalen Grof3handelsbetrieben, die taglich frische Ware
in die EDEKA-Markte liefern und dariiber hinaus von Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an ihrer Seite stehen.
Die Koordination der EDEKA-Strategie erfolgt in der Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale
Warengeschéaft ebenso wie die erfolgreiche Kampagne ,Wir lieben Lebensmittel“ und gibt vielféltige Impulse zur
Realisierung verbundiibergreifender Ziele. Mit dem Tochterunternehmen Netto Marken-Discount setzt sie
darlber hinaus erfolgreiche Akzente im Discountgeschéaft. Fachhandelsformate wie trinkgut, NATURKIND oder
budni, die Kooperation mit dem App-basierten Lieferdienst Picnic und das GroRverbrauchergeschaft mit dem
EDEKA Foodservice runden das breite Leistungsspektrum des Unternehmensverbunds ab. Der EDEKA-
Verbund erzielte 2025 mit rund 10.900 Markten und rund 417.500 Mitarbeitenden einen Umsatz von 77,3 Mrd.
Euro. Mit rund 20.900 Auszubildenden ist EDEKA einer der fiihrenden Ausbilder in Deutschland.
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